
Zippo ฉลอง​จด​เครื่องหมายการคา​เสียง​ “คลิก​” อัน

เป็น​เอกลักษณ ​โดด​เดน​ของ​แบ​รน​ด

– Zippo รวม​สํารวจ​ปราก​ฎการ​ณ ASMR ดวย​วิดีโอ​สุด​พิเศษ​ที่​เผย​ให​เห็น​ถึง​ไฟแช็ก​กัน​ลม​อัน​โดด​เดน​เป็น​เอก​ลักษณ​

ใน​ฐานะ​ผู​จุด​ประกาย​ไฟ​เหนือ​ระ​ดับ

ซิป​โป  (Zippo) แบรนด​ไฟแช็ก​อเมริกัน​สุด​คลาส​สิ​ก ประกาศ​จด​ทะเบียน​เครื่องหมายการคา​เสียง​ของ​ไฟแช็ก​กัน​ลม​ที่

เป็น​เอก​ลักษณ​ ไฟแช็ก​ซิป​โป ​ได​เอาชนะ​จิต​และ​พิชิต​ใจ​ผูคน​ทัว่​โลก​มา​แลว​มาก​มาย​ โดย​เขาไป​แทรกซึม​อยู​ใน​วัฒน​ธร

รม​ป อปม​าเป็น​เวลา​นาน​กวา​ 8 ทศวรรษ​ พ​รอม​ปราก​ฎตัว​ใน​ฐานะ​อุปกรณ​ประกอบ​ฉาก​ของ​ภาพยนตร​มากกวา​ 2​,000

เรื่อง​ มิวสิค​วิดีโอ​อีก​นับ​ไม​ถวน​ และ​เป็น​ที่​ยอมรับ​อยาง​กวาง​ขวาง​ใน​งาน​เทศกาล​และ​คอนเสิรต​จํานวน​มาก

(โลโก: https://mma.prnewswire.com/media/696304/ZIPPO_Logo.jpg )

(รูป​ภาพ: https://mma.prnewswire.com/media/792841/Zippo_lighters.jpg )

เสียง​ “คลิก​” ของ​ไฟแช็ก​ซิป​โป ​ กลาย​เป็น​หน่ึง​ใน​เสียง​ที่​ได​รับ​การ​จดจํามาก​ที่สุด​ใน​โลก​อยาง​เป็น​ทางการ​แลว​ตอน​น้ี​

จาก​การ​จด​ทะเบียน​เป็น​เครื่องหมายการคา​เสียง​ใน​สหรัฐอเมริกา​เป็น​ประเทศ​แรก​ และ​เตรียม​เขา​จด​ทะเบียน​ใน​ตลาด

อื่นๆ​ เป็น​ลําดับ​ตอ​ไป​ สําหรับ​เครื่องหมายการคา​น้ี​ มอบ​ให​เพื่อ​เป็นการ​รับรอง​ถึง​กระบวนการ​ผลิต​อยาง​วิจิตร​บรรจง

ของ​ซิป​โป ​ ที่​ทําให​เกิด​เสียง​อัน​โดด​เดน​เป็น​เอกลักษณ​เชน​เดียว​กับ​ไฟแช็ก​กัน​ลม​ของ​แบ​รน​ด เสียง​คลิก​ของ​ซิป​โป ​จะ

เขา​รวม​เป็น​สวน​หน่ึง​ของ​ครอบครัว​เครื่องหมายการคา​เสียง​สุด​พิเศษ​ อยาง​ เสียง​ผิว​ปาก Mockingjay Whistle ใน

ภาพยนตร​ไตร​ภาค​ชุด The Hunger Games รวม​ถึง​เสียง​สิงโต​คําราม​ของ MGM สตู​ดิโอ​ภาพ​ยนตร​ฮอลลี​วูด และ

เสียง​อื่นๆ​ อีก​มาก​มาย

แบรนด​ซิป​โป ​ยัง​คง​ปราก​ฎอยู​ใน​ทุก​แง​มุม​ของ​วัฒน​ธร​รม​ป อปม​าจน​ปี​ 2​561 และ​ลาสุด​ก็ได​แทรกซึม​เขา​สู​ปราก

ฎการณ​ระดับ​โลก​ใน​แวดวง​การ​ตอบ​สนอง​ตอ​ประสาท​รับ​ความ​รูสึก​อัต​โน​มัติ​หรือ ASMR ซึ่ง​เป็นการ​สราง​ความ​ผอน

คลาย​ดวย​การ​ขับ​กลอม​โดย​ภาพ​และ​เสียง​ที่​กําลัง​ได​รับ​ความ​นิยม​ทัว่​โลก​ ดัง​จะ​เห็น​ได​จาก​คลิป​วิดีโอ​เสียง​กระตุน

ประสาท​สัมผัส​จํานวนนับ​ไม​ถวน​บน​ยู​ทู​ป ตัง้แต​การ​บันทึก​เสียง​กระซิบ​และ​เสียง​อัน​โดด​เดน​ของ​วัตถุ​ที่​ใช​งาน​ใน​ชีวิต

ประจําวัน​ ไป​จนถึง​เสียง​บด​น้ําแข็ง​ที่​ทําให​เสียว​ฟัน​และ​เสียง​ลูบ​หมอน​นุมๆ

แฟนๆ​และ​นัก​สะสม​ไฟแช็ก​ซิป​โป ​ ตาง​ก็​ยอมรับ​ถึง​ความ​พึง​พอใจ​ที่​ไม​อาจ​ตานทาน​ได​จาก​การ​เปิด​ฝา​และ​จุด​ไฟแช็ก

กัน​ลม​ที่​มี​มา​อยาง​ยาว​นา​น ​และ​ใน​ตอน​น้ี​ผู​สรางสรรค​และ​ชุม​ชน ASMR ก็​กําลัง​กาว​ไป​อีก​ขัน้​ ดวย​การนําไฟแช็ก​ซิป

https://www.thaimediapr.com/zippo-%e0%b8%89%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%88%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%84/
https://www.thaimediapr.com/zippo-%e0%b8%89%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%88%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%84/
https://www.thaimediapr.com/zippo-%e0%b8%89%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%88%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%84/


โป ​มาส​ราง​ความ​สุข​ให​กับ​ผู​ชม​ เน่ือง​ใน​โอกาส​ที่​ไฟแช็ก​กัน​ลม​ของ​ซิป​โป ​ได​เขา​มา​ปราก​ฎตัว​อยู​ใน​คอน​เท​นต ASMR

ทัว่​ทุก​มุม​โลก​ และ​เพื่อ​เฉลิม​ฉลอง​ขาว​การ​จด​ทะเบียน​เครื่องหมายการคา​เสียง​ครัง้​น้ี​ แบรนด​ซิป​โป ​และ​เว็บ​ไซ​ต

BuzzFeed จึง​ได​จับ​มือ​เพื่อ​สํารวจ​เท​รน​ดน้ี​ใน​อนาคต​รวม​กัน

คลิป​วิดีโอ​สุด​พิเศษ​ที่​บันทึก​เรื่อง​ราว​ประสบการณ​ครัง้​แรก​ของ​บุคคล​ที่​สรางสรรค​คอน​เท​นต ASMR เป็น​ของ​ตัว​เอง​

และ​ชวย​จุด​ประกาย​ความ​คิด​ให​กับ​ผูคน​ใน​ระดับ​ปัจเจกบุคคล​อยาง​แทจริง​ พ​รอม​ให​รับ​ชม​ตัง้แต​วัน​น้ี​เป็นตน​ไป​ ผาน

ทาง​ชอ​ง BuzzFeed บน​ยู​ทู​ปที่​เดียว​เทา​นัน้ – https://youtu.be/sF9Uv6tqNxw –

คุณ​ลูคัส จอ​หนสัน​ ผู​จัดการ​แบรนด​อาวุโส​ประจําฝาย​การ​ตลาด​สากล​ของ​ซิป​โป ​ แสดง​ความ​คิด​เห็น​วา​ “ผูคน

จดจําเสียง​ “คลิก​” อัน​โดด​เดน​ของ​ไฟแช็ก​ซิป​โป ​ได​อยาง​แมนยํามา​เป็น​เวลา​นาน​หลาย​ทศวรรษ​แลว​ และ​ผล​การ​วิจัย

ใหมๆ​ใน​ตอน​น้ี​ก็​ยัง​แสดง​ให​เห็น​วา​ กวา​สาม​ใน​สี่​ของ​ผูใหญ​จะ​สามารถ​ระบุ​เสียง​ของ​ซิป​โป ​ได​ใน​ทัน​ที​ น่ี​จึง​เป็น​ชวง

เวลา​ที่​นา​ตื่น​เตน​อยาง​ยิ่ง​สําหรับ​ธุรกิจ​ที่​ได​รับ​เครื่องหมายการคา​ดัง​กลาว​น้ี​ ซึ่ง​เปรียบ​เสมือน​การ​ยอมรับ​เสียง​ที่​เป็น

เอกลักษณ​ประจําตัว​ของ​เรา​”

ที่​มา: Zippo


