
Yili Group ขึน้​แทน​แบรนด​ผลิตภัณฑ​นม​มูลคา

สูงสุด​ใน​โลก

Brand Finance บริษทั​ที่​ปรึกษา​ดาน​การ​ประเมิน​มูลคา​แบรนด​ชัน้​นําระดับ​โลก​ เปิด​เผย​รายงาน​ประเมิน​มูลคา

แบรนด​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​ประจําปี​ 2​563 ซึ่ง​ผล​ปรากฏ​วา​ บริษทั​นม​ยักษ​ใหญ​ของ​เอเชีย​อยา​ง Yili Group (SHA:

600887) ควา​ตําแหนง​แบรนด​ผลิตภัณฑ​นม​ที่​มี​มูลคา​สูง​สุด​ และ​แบรนด​อาหาร​ที่​มี​มูลคา​สูงสุด​เป็น​อันดับ​สอง​ของ​โลก​

อัน​เป็น​ผล​มา​จาก​ความ​สําเร็จ​อัน​นา​ประทับ​ใจ​ใน​ปี​ที่​ผา​นมา

Brand Finance คือ​สถาบัน​ประเมิน​มูลคา​แบรนด​ระ​ดับ​ท็อป 5 ของ​โลก​ ซึ่ง​ได​รับ​การ​ยอมรับ​ใน​ความ​เป็น​มือ​อาชีพ

และ​ความ​เป็น​อิส​ระ​ รายงาน​ประเมิน​มูลคา​แบรนด​ของ Brand Finance เป็น​ตัว​ชี้​วัด​สําคัญ​สําหรับ​บริษทั​ดาน​การ​เงิน

และ​ผู​ประกอบ​วิชาชีพ​ตาง​ ๆ

“ใน​ฐานะ​แบรนด​ที่​มุง​มัน่​พัฒนา​นวัตกรรม​ผลิตภัณฑ​อยาง​ไม​หยุด​ยัง้​ จึง​ไม​นา​แปลก​ใจ​ที่ Yili ยัง​คง​บรรลุ​เป า​หมาย

การ​ขยาย​ธุรกิจ​อยาง​ตอ​เน่ือง​ใน​ปี​น้ี​ แม​เผชิญ​กับ​สถานการณ​การ​แพร​ระบาด​ของ​โรค​โค​วิด​-19” ซา​วิ​โอ​ เดอซู​ซา​ ผู

อํานวย​การ​ฝ าย​การ​ประเมิน​ของ Brand Finance กลา​ว

Brand Finance ระ​บุ​วา Yili แซง​หน า​คู​แขง​กาว​ขึ้น​เป็น​บริษทั​นม​ที่​มี​ขนาด​ใหญ​ที่สุด​ใน​โลก​ โดย​มี​มูลคา​แบรนด​เพิ่ม

ขึ้น​ 13% ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ อัน​เป็น​ผล​พวง​มา​จาก​กลยุทธ​การ​พัฒนา​นวัตกรรม​และ​การ​ขยาย​ธุรกิจ​สู​สา​กล​ รวม​ถึง​หลัก

การ​ยึด​ผู​บริโภค​เป็น​ศูนยกลาง​ของ​คุณ​พา​น ​กัง​ ประธาน​บริษทั​ นอก​จาก​น้ี Yili ยัง​ได​รับ​ตําแหนง​แบรนด​ผลิตภัณฑ

นม​ที่​มี​ศักยภาพ​สูงสุด​ใน​โลก​ ซึ่ง​สะทอน​ถึง​ความ​เป็น​ผูนําของ Yili ใน​อุตสาหกรรม​นม​ทัว่​โลก

https://www.thaimediapr.com/yili-group-%e0%b8%82%e0%b8%b6%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93/
https://www.thaimediapr.com/yili-group-%e0%b8%82%e0%b8%b6%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93/
https://www.thaimediapr.com/yili-group-%e0%b8%82%e0%b8%b6%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93/


Yili ขยาย​แบรนด​และ​ตัง้​เป า​รองรับ​ผู​บริโภค​ 2​ พัน​ลาน​คน​ทัว่​โลก

ใน​ฐานะ​แบรนด​ผลิตภัณฑ​นม​มูลคา​สูงสุด​ใน​เอ​เชีย​ 5 ปี​ซอ​น Yili เดิน​หน า​ขยาย​ธุรกิจ​ไป​ทัว่​โลก​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย

เฉพาะ​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ ยุ​โร​ป และ​โอ​เชีย​เนีย​ โดย​มี​เป า​หมาย​ใน​การ​สราง​เครือ​ขาย​และ​หวง​โซ​อุปทาน

ระดับ​โลก​ เพื่อ​รองรับ​ผู​บริโภค​ 2​ พัน​ลาน​คน​ทัว่​โลก​ภายใน​สิน้​ปี​ 2​563

Yili ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​สรางสรรค​สิ่ง​ใหม​ ๆ โดย​ผลิต​สินคา​ใหม​และ​นําเสนอ​ผลิตภัณฑ​ประเภท​ใหม​ ๆ เพื่อ​ตอบ

สนอง​ความ​ตอง​การ​ เพิ่ม​ทาง​เลือก​ และ​ยก​ระดับ​สุขภาพ​ของ​ผู​บริโภค​ใน​หลาย​ตลาด​ทัว่​โลก​ ผู​บริโภค​ตาง​ยอมรับ​ใน

คุณภาพ​และ​ความ​หลาก​หลาย​ของ​ผลิตภัณฑ​จาก Yili สง​ผล​ให​บริษทั​สามารถ​เจาะ​ตลาด​ได​ใน​วง​กวา​ง

Yili สราง​แพลตฟอรม​บิก๊ด​าตาเพื่อ​รวบรวม​ขอมูล​จาก​แหลง​ขอมูล​กวา​ 420 แหง​ ซึ่ง​มี​ขอมูล​ที่​เชื่อ​ถือ​ได​กวา​ 9​0%

สําหรับ​นําไป​ใช​วิเคราะห​ขอมูล​เชิง​ลึก​ของ​ผู​บริโภค​ บริษทั​ให​ความ​สําคัญ​อยาง​มาก​กับ​การ​ทําความ​เขาใจ​และ​ตอบ

สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ รวม​ถึง​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ใหม​เพื่อ​เพิ่ม​ทาง​เลือก​ให​แก​ผู​บริโภค​ และ​ยก​ระดับ​สุขภาพ

ของ​ผู​บริโภค​ทัว่​โลก

กอน​หน า​น้ี​ บริ​ษทั Rabobank ผู​ให​บริการ​ทางการ​เงิน​จาก​เนเธอรแลนด​ ได​เผย​แพร​รายงาน​การ​จัด​อันดับ​ 2​0 บริษทั

นม​ชัน้​นําของ​โลก​ประจําปี​ 2​563 ซึ่ง​ผล​ปรากฏ​วา Yili ครอง​อัน​ดับ​ 5 บริษทั​นม​ราย​ใหญ​ที่สุด​ใน​โลก​ ซึ่ง​ถือ​เป็น​อันดับ

สูงสุด​เทา​ที่​บริษทั​นม​จาก​เอเชีย​เคย​ทําได

รูป​ภาพ – https://photos.prnasia.com/prnh/20200918/2921869-1

คําบรรยาย​ภาพ – Yili ครอง​ตําแหนง​แบรนด​ผลิตภัณฑ​นม​มูลคา​สูงสุด​ใน​โลก​ ใน​รายงาน​ประเมิน​มูลคา​แบรนด​อาหาร

และ​เครื่อง​ดื่ม​ประจําปี​ 2​563 โดย Brand Finance


