
YDM Thailand เปิด​บาน​ใหม​ พ​รอม​ทร​านฟอรม

ธุรกิจ​ส ู“Modern Marketing” เจา​แรก​ใน​ไทย

ครบ​รอบ​10 ปี YDM Thailand เปิด​บาน​ใหม​ พ​รอม​ทร​านฟอรม​ธุรกิจ​สู

“Modern Marketing” เจา​แรก​ใน​ไทย​ ฉีก​ตํารา​วิธี​ทําการ​ตลาด​รูป​แบบ​เดิม

ตอกยํ้าความ​เป็นก​ลุม​บริษทั​ระดับ​แนว​หน า​ใน​อุตสาหกรรม​ดาน​การ​ตลาด​ของ​เมือง​ไทย

เติบโต​อยาง​กาว​กระ​โดด​ ตลอด​ระยะ​เวลา​ 10 ปี​ที่​ผา​นมา YDM Thailand ภาย​ใต​การนําของ

ธน​พล​ ทรัพย​สม​บูร​ณ ประกาศ​ทร​านสฟอรม​กลยุทธ​รุก​ตลาด​โฆษณา​จาก “Digital Marketing” เป็น “Modern

Marketing” การ​ตลาด​แนว​ใหม​ ที่​ผสาน​การ​ทําแบ​รน​ดดิง้ และ​ดาตา​เทคโนโลยี​ ให​เป็น​เรื่อง​เดียว​กัน​ กลาย​เป็นการ

ตลาด​ที่​ทําให​ผู​บริโภค​รูสึก​ดี​กับ​แบ​รน​ด ทัง้​ยัง​สามารถ​สราง​ยอด​ขาย​ได​จริง​ และ​วัดผล​จับ​ตอง​ได​ชัด​เจ​น ​ซึ่ง​การ​จะ​ทํา

Modern Marketingได​นัน้​ จะ​ตอง​ใช​ทัง้​ความ​คิด​สราง​สรร​ค(Creative) และ​การ​วิ​เคราะห​ ขอ​มูล (Analytics)

ควบคู​กัน​ พ​รอม​เปิด​ตัว​สํานักงาน​ใหม​บน​เน้ือที่​กวา​ 3,000 ตรม​.​ ใน​คอน​เซ​ปต Open Space เปิด​พื้นที่​ให​ทุก​คน​ทุก

แผนก​สามารถ​ทํางาน​เชื่อม​โยง​กัน​ได​เป็น​อยาง​ดี​ สะทอน​แนวคิด​ของ​บริษทัฯ Drive-Connect-Grow พรอม​ทัง้​ผู

เชี่ยวชาญ​มาก​ประสบ​การณ​ และ​ทักษะ​ความ​รู​ที่​ไม​หยุด​น่ิง​ทาง​ดาน​การ​ตลาด​ 360 องศา​ ตัง้​เป า​ราย​ได​ทะ​ลุ​ 800 ลาน

บาท​ใน​ปี​ 2​020 น้ี​ เพื่อ​เตรียม​พรอม​นําบริษทัฯ​ เขา​สู​ตลาด​หลัก​ทรัพย (SET) ใน​ปี​ 2​021

นาย​ธน​พล​ ทรัพย​สม​บูร​ณ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บริษทั​ วาย​ดี​เอ็ม (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ เปิด​เผย​ถึง​แนวคิด​การ

รุก​ตลาด​ยุค​ใหม “Modern Marketing” วา​ หลัง​จาก​ที่​เกิด​การ​เปลี่ยนแปลง​ดาน​ เทคโนโลยี​และ​มี​แพลตฟอรม​ตางๆ​
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เกิด​ขึ้น​เป็น​จํานวน​มาก​ใน​ชวง​ 3-5 ปี​ที่​ผาน​มา​นัน้​ ผู​บริโภค​มี​การ​เปลี่ยนแปลง​ใน​สวน​ของ​การ​เสพ​สื่อ​อยาง​ชัด​เจ​น ​มี

การ​ดู​โทรทัศน​น อย​ลง​ หัน​มา​ดู​แพลตฟอรม​ออนไลน​มาก​ขึ้น​ อีก​ทัง้​เทคโนโลยี​ใน​สวน​ของ​ดิจิทัล​ มี​การ​พัฒนา​อยาง

กาว​กระ​โดด​ เรา​สามารถ​เก็บ​ขอมูล​พฤติกรรม​ของ​ผู​บริโภค​ได​ละเอียด​มาก​ขึ้น​ อยาง​ที่​ไม​เคย​มี​มา​กอ​น

“กา​รทําการ​ตลาด​ แบบ​คิด Big Idea เดียว​ แลว​หวาน​ออก​ไป​ยัง​กลุม​เป า​หมาย​ ใน​ทุก​ๆ ชอง​ทาง​ อาจ​จะ​ไมใช​กลยุทธ

ที่​ทรง​ประสิทธิภาพ​ที่สุด​อีก​ตอ​ไป​” ใน​ยุค​แหง​ดาตา​นัน้​ ทันที​ที่​ลูก​คา​มี Interact กับ​แบ​รน​ด เรา​จะ​สามารถ​แยก​ลูกคา

ออก​เป็น segment ยอย​ๆ จาก​ดาตา​เชิง​พฤติกรรม​ที่​ลูกคา​แสดงออก​มา​ จาก​นัน้​จึง​คิด Message เพื่อ​ที่​จะ​สื่อสาร​กับ

ลูกคา​ตาม segment ยอย​ๆ เหลา​นัน้​ที่​แตก​ตาง​กัน​ไป​ “ใน​บาง​แคมเปญ​ เรา​อาจ​ตอง​คิด Message หลาย​รอย​ หลาย

พัน Message” หรือ​ใน​บาง​กรณี​ อาจ​จะ​ไป​ถึง​ขัน้​การ​ทํา “Personalized Marketing”

นอกจาก​น้ี​ การ​ทํา Modern Marketing นัน้​ ยัง​ครอบคลุม​ไป​ถึง​การ​มอง​หาก​ลุม​ลูกคา​ใหมๆ​จาก​การ​วิเคราะห​ดาตา​,

การ​หา Consumer Insight โดย​ไม​ตอง​ทําโฟกัส​กรุป​ แต​หา​จาก​คลา​วเก็บ​ขอมูล​บน​โซ​เชีย​ลแทน​, กา​ทําแทร​คกิง้ใน

เชิง​พฤติกรรม​เพื่อ​ทําการ​ตลาด​แบบ​อัต​โน​มัต ิ( Marketing Automation), การ​ออก​แบบCustomer Experience

บน​ดิจิทัล​, การ​ทํา Marketing Attribution เพื่อ​หา​โมเดล​ใน​การ​แบง​งบ​การ​ใช​มีเดีย​ให​เกิด​ประสิทธิภาพ​สูง​สุด​ โดย​มี

กา​รนํา AI หรือ​ปัญญา​ประดิษฐ​เขา​มา​ชวย

“สิ่ง​ที่​จะ​เป็น​ปัจจัย​ใน​การ​ขับ​เคลื่อน​นักการ​ตลาด​ใน​ยุค​ตอ​ไป​นอกจาก​จะ​เป็น​เรื่อง​ของ​ความ​คิด​สราง​สรร​ค (Creative)

และ​การ​วิเคราะห​ขอ​มูล (Analytics) แลว​นักการ​ตลาด​ยัง​จะ​ตอง​มี​การ​ปรับ​ตัว​ให​เกิด Mindset ใหมๆ​ ใน​การ​ทํางา​น

เชน​ เปลี่ยน​การ​ทํางาน​แบบ Exposure Marketing ที่​อัด​เงิน​ทําแคมเปญ​โฆษณา​ แลว​หวัง​วา​จะ​ดัง​เปรีย้งๆ​ ยอด​ขาย

ถลม​ทลาย​ กลาย​มา​เป็น Engagement Marketing ที่​แบรนด​ลุก​ขึ้น​มา​ทําอะไร​ที่​เป็น​ประโยชน​กับ​ลูกคา​จริงๆ​ ที่

ไมใช​แค​การ​เนน​ขาย​ของ​ หรือ​อาจ​จะ​เป็น Mindset ใน​การ​ทํางา​น ​ซึ่ง​จาก​เดิม​เนน​งาน​พิถีพิถัน​ซึ่ง​ใช​เวลา​ใน​การ

ทํางาน​นาน​มาก​ๆ เปลี่ยน​มา​เป็นการ​ทํางาน​แบบ startup ที่​เนน​ความ​รวดเร็ว​และ​ตอบ​โจทย​หลัก​ของ​ลูกคา​จริงๆ​”

เปิด​สํานักงาน​ใหม​ใจกลาง​เมือง​ บน​แนว​คิด Open Space

การ​ฉลอง​ครบ​รอบ​ 10 ปี​ ของ YDM Thailand ใน​ปี​น้ี​ บริษทัฯ​ ได​ยาย​บาน​มา​สู​สํานักงาน​แหง​ใหม​ ใจกลาง​เมือง​ ยาน

โชค​ชัย​ 4 เพื่อ​ตอบ​รับ​การ​เติบโต​อยาง​ไม​หยุด​ยัง้​ โดย​มี​งบ​ประมาณ​ใน​การ​กอสราง​ 2​0 ลาน​บาท​ โดย​นาย​ธน​พล​ เผย

วา

“เรา​เริ่ม​ตน​จาก​พนักงาน​แค​ 3 คน​ กับ​ โฮม​ออฟฟิศ​ยาน​โชค​ชัย​ 4 ปัจจุบัน​เรา​มี​พนักงาน​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ ถึง​ 2​50 คน​

และ​มี​บริษทั​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ 9​ บริษทั​ จาก​เดิม​ที่​เคย​อยู​กระจาย​กัน​ใน​โฮม​ออฟฟิศ​ทัง้​ 5 หลัง​ จึง​เล็ง​ เห็น​วา​ ถึง​เวลา​แลว

ที่​เรา​จะ​ยาย​มา​อยู​รวม​กัน​เพื่อ​ใหการ​ติดตอ​ประสาน​งาน​ระหวาง​ฝ าย​ตางๆ​สะดวก​มาก​ขึ้น​ จึง​ได​เลือก​เชา​พื้นที่​ชัน้​ 3

ของ​บิก๊ซี​ โชค​ชัย​ 4 ทัง้​ชัน้​ ขนาด​ 3,000 ตาราง​เมตร​ นับ​เป็น​พื้นที่​ที่​กวาง​ขวาง​และ​เหมาะ​สม​สําหรับ​เป็น​สํานักงาน

ใหม​ของ​พวก​เรา​”

สําหรับ​แนวคิด​ใน​การ​ออกแบบ​สํานักงาน​แหง​ใหม​นัน้​คือ Open Space เป็นการ​เปิด​พื้นที่​ให​ พ​นักงาน​ทุก​คน​สามารถ

ติดตอ​สื่อสาร​กัน​ได​สะดวก​ โดย​จะ​มี​พื้นที่​ให​นัง่​ทํางาน​รวม​กัน​ พ​รอม​ฟัง​กชัน่ตางๆ​ ที่​สง​เสริม​ดาน​การ​ทํางา​น ​รวม​ถึง​มี



สวน​เอน​เตอร​เท​นเมน​ตและ​สิ่ง​อํานวย​ความ​สะดวก​กับ​พนักงาน​มาก​มาย​ อาทิ​ โซน​นัง่​ทํางาน​, หอง​ประ​ชุม​, บาร

เครื่อง​ดื่ม​, สแตนด​บริเวณ​ดาน​หน า, Pet Zone, พื้นที่​สวน​พัก​ผอน​ เชน​ หอง​สมุด​, หอง​นอน​, หอง​นวด​ไทย​ ที่​สําคัญ

เรา​มี​พื้นที่​สําหรับ​การ​ฝึก​อบรม​ภาย​ใต​ชื่อ “YDM Academy” ซึ่ง​สามารถ​จุ​คน​ได​กวา​ 100 คน​ ไว​รองรับ​การ​ทําเทรน

น่ิง​ทัง้​ภายใน​และ​ภายนอก​องค​กร​ โดย​บริษทัฯ​ จะ​มี​การ​เชิญ Guest Speakers ที่​มี​ประสบการณ​และ​ความ​รู​ความ

เชี่ยวชาญ​ใน​ดาน​ตางๆ​ มา​รวม​บรรยาย​ ให​ความ​รู​ สลับ​สับ​เปลี่ยน​กัน​ไป​ ทัง้​สําหรับ​พนัก​งาน​, ลูก​คา​ รวม​ถึง​บุคคล

ภายนอก​ที่​สน​ใจ​ โดย​ใน​วัน​ที่​ 1 พฤศจิกายน​น้ี​ เรา​จะ​มี​การ​จัด​เทรน​น่ิง​ให​กับ​ลูก​คา YDM Thailand โดย​เฉ​พา​ะ ใน​หัว

ขอ “No More Digital Marketing!! It’s Modern Marketing in Digital Age!!” โดย​มี​ตน​เป็น​ผู​บรรยาย​ ซึ่ง

เรื่อง​น้ี​นับ​เป็น​เรื่อง​ใหม​ที่​นักการ​ตลาด​ยุค​น้ี​ตอง​รู​เพื่อ​การ​ทําการ​ตลาด​ที่​มี​ประสิทธิภาพ​มาก​ที่​สุด

ชู​แนว​คิด Drive-Connect-Grow มุง​สู​การ​เขา​ตลาด​ปี​ 2​021

นาย​ธน​พล​ กลาว​ถึง​ แนวคิด​เพื่อ​การ​เติบโต​ของ YDM Thailand ที่​ประ​กอบ​ดวย Drive-Connect-Grow วา​ ใน​ปี​น้ี

จะ​นําเรื่อ​ง “Connect” มา​ใช​ทัง้​ภายใน​และ​ภายนอก​บริษทั​ให​มาก​ขึ้น​ เน่ืองจาก​ที่​ผาน​มา​ เรา​มี​บริษทั​ใน​เครือ​ที่​มี

ความ​เชี่ยวชาญ​ดาน​การ​ทําดิจิทัล​มารเก็ต​ติง้​หลาก​หลาย​แบบ​ 360 องศา​ สง​ผล​ให​ แตละ​บริษทั​มี​การ​แยก​กัน​พูด​ใน

ประเด็น​ที่​แตละ​ยูนิต​มี​ความ​เชี่ยว​ชาญ​ แต​หลัง​จาก​ปี​น้ี​เป็นตน​ไป​ เรา​จะ​เนน​ พูด​รวม​กัน​ ทํางาน​รวม​กัน​ ซึ่ง​เชื่อ​วา​จะ

ทําให​การ​สื่อสาร​ของ​องคกร​มี​พลัง​มาก​ขึ้น

เชน​เดียวกัน​ใน​สวน​ของ​การ “Connect” กับ​หนวย​งาน​ภายนอก​บริษทั​นัน้​ ภาพ​ชัดเจน​ใน​ปี​น้ี​ก็​คือ YDM Thailand

จะ​มี​การ​จับ​มือ​กับ​สื่อ​ดัง​ระดับ​ประเทศ​อยาง​ อสม​ท.​ โดย​จะ​เขาไป​ชวย​บริหาร​จัด​การ​ ใน​เรื่อง​ดิจิทัล​ให​มี​ประสิทธิภาพ

ยิ่ง​ขึ้น​ รวม​ทัง้​การ​รวม​มือ​กับ​ทาง​เครือ​กรัง​ดปรี​ซ ใน​การ​พัฒน​า Big Data ซึ่ง​ได​เริ่ม​ทํางาน​รวม​กัน​มา​ตัง้แต​ตน​ปี​น้ี​ใน

งาน​มอเตอร​โชว​ 2​019 ที่​ผา​นมา

“เรา​ตัง้​เป า​ราย​ได​ใน​สิน้​ปี​น้ี​ไว​ที่​ 800 ลาน​บาท​ และ​อีก​ 2​ ปี​ขาง​หน า​ ตัง้​เป า​จะ​ทําให​ได​ถึง​ 1,000ลาน​บาท​ เพื่อ​จะ

นําบริษทัฯ​ เขา​สู​ตลาด​หลัก​ทรัพย (SET) อยาง​เป็น​ทาง​การ​” ซี​อี​โอ YDM Thailand กลาว​ยํ้า

เกี่ยว​กับ YDM Thailand

บริษทั​ วาย​ดี​เอ็ม (ไทย​แลนด​) จํากัด​ ใน​เครือ Yello Digital Marketing (YDM) ประเทศ​เกาหลี​ใต​ เป็นก​ลุม​บริษทั​ผู

ให​บริการ​ดาน​ดิจิทัล​ มารเก็ต​ติง้​ โซลูชัน่​ ระดับ​แนว​หน า​ของ​ประเทศ​ไทย​ และ​ภูมิภาค​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ โดย​มี

การ​ทํางาน​ใน​ลักษณะ​ของ Eco-System คือ​ บริษทั​ใน​เครือ​ตาง​ชวย​เหลือ​เกื้อกูล​กัน​ และ​รวม​มือ​กัน​ทําให​ลูกคา

ประสบ​ความ​สําเร็จ​สูงสุด​ใน​การ​ทําธุรกิจ​ ปัจจุบัน​ วาย​ดี​เอ็ม ไทย​แลนด​ มี​พนักงาน​กวา​ 2​50 คน​ และ​มี​ลูกคา​กวา​ 865

ราย​ทัว่​ประ​เทศ​ และ​มี​ธุรกิจ​ใน​เครือ​ทัง้​สิน้​ 9​ บริษทั​ ประ​กอบ​ดวย

• ADYIM | Digital Marketing Solutions ผู​ให​บริการ​ดาน​ดิจิทัล​ มารเก็ต​ติง้​ โซ​ลูชัน่

• GOTTIMIZE | Performance Digital Media ผู​เชี่ยวชาญ​ดาน​การ​วางแผน​และ​การ​ซื้อ​สื่อ​โฆษณา​ออ​นไลน

• REVU | Content Marketing Platform เชี่ยวชาญ​ดาน​การ​สราง​รีวิว​สินคา​ผา​น Micro influencers

• AVG THAILAND | Digital Gateway to China ผู​ให​บริการ​ดาน​การ​ตลาด​ดิจิทัล​สําหรับ​แบรนด​ไทย​ที่​ตองการ​บุก



ตลาด​จีน

• ADPOCKET | Mobile Screen Lock Ads ผู​ให​บริการ​โฆษณา​บน​หน า​จอ​โทรศัพท​มือ​ถือ​อันดับ​หน่ึง​ของ​ไทย

• DOER | Developer Marketplace Platform แพลตฟอรม​รับ​พัฒนา​ซอฟตแวร​ โดย​มี​ทีม​ฟรี​แลน​ซทํางาน​ผาน

ระบบ​มากกวา​ 2​00 คน

• NAWIN CONSULTANT | Consulting in the Digital Age บริษทั​ที่​ปรึกษา​แบรนด​ใน​ยุค​ดิจิทัล​ เจาของ​คอน

เซ็ปต Creative Buddy

• JAMJARAS | Upcountry Influencer Marketing ผู​ให​บริการ​ดาน​การ​ตลาด​ภูธร​ครบ​วง​จร

• FCB BANGKOK| Integrated Brand Communication ครีเอทีฟ​ แอด​เวอร​ไท​ซิ่ง​ เอ​เจน​ซี​ ผู​เชี่ยวชาญ​ดาน​การ

วางแผน​การ​โฆษณา​ การ​สราง​แบรนด​คอม​มูนิ​เคชัน่ ​การ​ออกแบบ​สรางสรรค​และ​การ​ผลิต​สื่อ​ตาง​ ๆ


