
YDM Thailand เขยา​วงการ​โฆษณา​ เปิด​ตัว​โมเดล​เอ

เจน​ซี่​ใหม “Revenue Sharing”

YDM Thailand รุก​หนัก​วงการ​เอ​เจน​ซี่​โฆษณา​อีก​ครัง้​ เปิด​ตัว​โมเดล​ใหม “Revenue Sharing” จาย​คา​บริการ​ตาม

ยอด​ขาย​จริง​ ฉีก​รูป​แบบ​การ​คิด​คา​บริการ​แบบ​เดิมๆ​ เป็น​ทาง​เลือก​ใหม​ให​กับ​แบ​รน​ด ตัง้​เป า​ผล​ประกอบ​การ​ทะ​ลุ​ 850

ลาน​บาท​ใน​ปี​น้ี​ หรือ​โต​ขึ้น​ 50%

นาย​ธน​พล​ ทรัพย​สม​บูร​ณ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บริษทั​ วาย​ดี​เอ็ม ไทย​แลนด​ จํากัด​ กลาว​วา​ ควา​มกาวหน า​ของ

เทคโนโลยี​ที่​เกิด​ขึ้น​อยาง​รวดเร็ว​ทัง้​ใน​ไทย​และ​ตาง​ประ​เทศ​ ทําให​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ปัจจุบัน​เปลี่ยนแปลง​อยาง​รวด

เร็ว​ สง​ผล​ให​แบรนด​และ​ผู​ประกอบ​การ​สวน​ใหญ​ปรับ​ตัว​รับ​การ​เปลี่ยนแปลง​ไม​ทัน​ บาง​ราย​ยัง​คง​ติด​กับ​รูป​แบบ​และ

กลวิธี​การ​ทําการ​ตลาด​แบบ​เดิม​อยู​ และ​ไม​ได​มี​กา​รนํา Digital Technology และ Digital Tools ตางๆ​ มา​ปรับ​ใช​ให

เกิด​ประโยชน​อยาง​เต็ม​ประ​สิทธิ​ภาพ​ ทําให​พลาด​โอกาส​ดีๆ​ ไป​อยาง​นา​เสีย​ดาย​ ที่​เป็น​เชน​น้ี​อาจ​เกิด​จาก​การ​ขาด​ความ

รู​ความ​เขาใจ​และ​ประสบการณ​ใน​การ​ทํา Digital Marketing หลาย​แบรนด​เกิด​ความ​กังวล​วา​เมื่อ​ใช​แลว​ผล​ที่​ได​จะ​สู

วิธี​การ​ทําการ​ตลาด​ใน​รูป​แบบ​เดิม​ที่​เคย​ทําได​หรือ​ไม

“โดย​ปกติ​แลว​เอ​เจน​ซี่​โฆษณา​จะ​คิด​คา​บริการ​จาก​การ​ทําแผน​กล​ยุทธ​ คา​ครีเอทีฟ​ และ​คา​ธรรมเนียม​จาก​การ​ลง​มีเดีย

ตางๆ​ ซึ่ง KPI ของ​แตละ​งาน​หรือ​แตละ​แคมเปญ​จะ​ไมมี​การ​กา​รัน​ตี​เป็น​ยอด​ขาย​ ซึ่ง​หลัง​จาก​แคมเปญ​จบ​ไป​แลว​

แบรนด​สามารถ​ขาย​ของ​ได​หรือ​ไม​ เป็น​เรื่อง​ที่​แบรนด​ตอง​รับ​ความ​เสี่ยง​ไป​เต็มๆ​” นาย​ธน​พล​ กลาว​ ซึ่ง​ขอ​จํากัด​ดัง

กลาว​เป็น​อุปสรรค​สําคัญ​ทําให​แบรนด​ตางๆ​ ลังเล​ที่​จะ​ลอง​ทําการ​ตลาด​ดวย​วิธี​การ​ใหมๆ​ จึง​เป็น​ที่​มา​ที่ YDM

Thailand นําเสนอ​โมเดล​การ​คิด​คา​บริการ​แบบ​ใหม “Revenue Sharing” เปลี่ยน​จาก​การ​จาย​คา​บริการ​ตางๆ​ จาย

เป็น​สวน​แบง​จาก​ยอด​ขาย​ที่​เกิด​ขึ้น​จริง​แทน

นาย​ ธน​พล​ กลาว​ตอ​อีก​วา​ “บริการ​น้ี​เกิด​จาก​เรา​เห็น​และ​เขาใจ​ใน​ขอ​จํากัด​ทาง​ฝ่ัง​ของ​ลูก​คา​ ลูกคา​ไม​ตอง​แบก​รับ

ความ​เสี่ยง​ใน​เรื่อง​งบ​ประมาณ​การ​ทําการ​ตลาด​อีก​ตอ​ไป​ ยอด​ขาย​น อย​จาย​น อย​ ยอด​ขาย​มาก​จาย​มาก​ จึง​ถือวา​เป็น

โมเดล​ที่ Win- Win กัน​ทุก​ฝ าย​ สวน​สาเหตุ​ที่​ทาง YDM Thailand กลา​ที่​จะ​เสนอ​โมเดล​ใหม​ใน​รูป​แบบ​น้ี​ นาย​ธน​พล​

เผย​วา YDM Thailand มี​ความ​แข็งแกรง​ใน​เรื่อง​การ​ทําการ​ตลาด​แบบ​เนน​ผลลัพธ​อยู​แลว​ ทุก​ๆ Solutions ที่

นําเสนอ​ให​ลูกคา​เรา​จะ​คํานึง​ถึง​ผล​ตอบ​แทน (ROI) ของ​ลูกคา​เป็น​หลัก​มา​โดย​ตล​อด​ ไม​เพียง​เทา​นัน้​ ทาง YDM

Thailand ยัง​มี​ความ​พรอม​ใน​การ​ทําการ​ตลาด​เกือบ​ทุก​รูป​แบบ​ ผาน​ทาง​บริษทั​ลูก​ใน​เครือ​ทัง้​ 9​ บริ​ษทั

-เอ​ฟซี​บี แบ​งคอก (FCB Bangkok) และ​ นวิ​น ​คอน​ซัลแทน​ต (Nawin Consultant) สอง​บริษทั​น้ี​เป็น​ผู​เชี่ยวชาญ

ดาน​การ​สราง​แบ​รน​ด การ​ทําแบรนด​คอม​มูนิ​เคชัน่ ​การ​วางแผน​สื่อ​โฆษณา​ รวม​ถึง​การ​ออกแบบ​สรางสรรค​และ​การ

https://www.thaimediapr.com/ydm-thailand-%e0%b9%80%e0%b8%82%e0%b8%a2%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95/
https://www.thaimediapr.com/ydm-thailand-%e0%b9%80%e0%b8%82%e0%b8%a2%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95/
https://www.thaimediapr.com/ydm-thailand-%e0%b9%80%e0%b8%82%e0%b8%a2%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95/
https://www.thaimediapr.com/ydm-thailand-%e0%b9%80%e0%b8%82%e0%b8%a2%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95/


ผลิต​สื่อ​ตางๆ

-แอด​ยิม้ (Adyim) ให​บริการ​ดาน Digital Marketing Solutions แบบ​ครบ​วง​จร

-ก็​อตติ​ไมซ (Gottimize) ผู​เชี่ยวชาญ​ดาน​การ​วางแผน​และ​การ​ซื้อ​สื่อ​โฆษณา​ออ​นไลน

-อัลเท​อรเนท65 (Alternate65) เจาของ​แพ​ลตฟอรม REVU เชี่ยวชาญ​ดาน​การ​รีวิว​สินคา​โดย​ใช Micro
influencers
-แอด​พ็อก​เกต (ADPOCKET) ผู​ให​บริการ​ดาน​การ​ทํา Mobile Advertising

-แจม​จรัส (Jamjaras) ผู​ให​บริการ​ดาน​การ​ทําการ​ตลาด​ภูธร​แบบ​ครบ​วง​จร

-เอ​วี​จี​ไทย​แลน​ด (AVG Thailand) ให​บริการ​ดาน​การ​ทํา Digital Marketing เจาะ​ตลาด​จีน​โดย​เฉ​พาะ

-ดู​เออ​ร (Doer) แพลตฟอรม​สําหรับ​ฟรี​แลน​ซที่​ให​บริการ​ดาน​การ​ทํา Website, Mobile Application, ฯลฯ

โดย​ทัง้​ 9​ บริษทั​ใน​เครือ​ของ​เรา​จะ​ทํางาน​รวม​กัน​เพื่อ​พัฒน​า Marketing Solutions ที่​ตอบ​โจทย​ทาง​ธุรกิจ​ของ​ลูกคา

อยาง​แท​จริง

เปิด​ตัว BuyZabuy.com & SellZabuy.com พา​ลูกคา​เขา​สู​ระ​บบ E-commerce พรอม​ดวย​ระบบ​พันธมิตร​ชวย​ขาย

นาย​ธน​พล​ กลาว​เพิ่ม​เติม​วา​ “โดย​ปกติ​แลว​แบรนด​สวน​ใหญ​จะ​มี​การ​ขาย​สินคา​ใน​หลาก​หลาย​ชอง​ทาง​ และ​มี​การ

ทําการ​ตลาด​ใน​หลาย​ๆ สวน​ ทําให​บาง​ครัง้​เกิด​ความ​ยาก​ลําบาก​ใน​การ​แจกแจง​วาย​อด​ขาย​ที่​เกิด​ขึ้น​นัน้​เกิด​จาก​ผล

การ​ทํางาน​ของ YDM Thailand หรือ​ไม​ เรา​เลย​พัฒนา​ระ​บบ E-commerce ที่​ชื่อ BuyZabuy.com ขึ้น​มา​เพื่อ​ให

แบรนด​นําสินคา​มา​วาง​จําหนาย​ และ​สา​มาร​ถ Track ดู​ยอด​ขาย​ที่​เป็น​ผล​จาก​การ​ทําการ​ตลาด​ของ​ทาง​เรา​ได​ ซึ่ง

แบรนด​จะ​ทําหน าที่​เพียง​แค​จัด​สง​สินคา​เทา​นัน้​ สวน​ทาง YDM Thailand จะ​ดําเนิน​การ​ทําการ​ ตลาด​และ​ทําการ

โฆษณา​ให​ทัง้​หมด​ ผาน​ทีม​งาน​มือ​อาชีพ​ใน​กลุม​บริษทั​ของ​เรา​ตาม​ความ​เหมาะ​สม​ โดย​ทาง​แบรนด​จะ​จาย​เฉพาะ​สวน

แบง​ที่​เกิด​จาก​ยอด​ขาย​เทา​นัน้​”

มาก​ไป​กวา​นัน้ YDM Thailand ยัง​มี​การ​พัฒนา​ระบบ​พันธมิตร​ที่​ชื่อ​วา SellZabuy.com ที่​จะ​ให​บร​รดา Digital

Marketers และ​บร​รดา Influencers ที่​อยู​ใน​เครือ​ขาย​ของ YDM Thailand นับ​หมื่น​คน​ ชวย​กัน​โปรโมท​สินคา​ให

กับ​ลูก​คา​ โดย Digital Marketers หรือ Influencers จะ​ได​รับ​สวน​แบง​เป็น​คา​คอมมิชชัน่​จาก​ยอด​ขาย​ที่​เกิด​ขึ้น​จริง

ดวย​ “เฉ​พา​ะใน Revu.net แพ​ลทฟอรม​รีวิว​สินคา​ที่​เรา​เป็น​เจา​ของ​ ก็​มี Bloggers ใน​เครือ​กวา​หมื่น​คน​แลว​ และ​ยัง​มี

ศิลปิน​ ดารา​นัก​รอง​ที่​อยู​ใน​สังกัด​แจม​จรัส​อีก​กวา​ 2​00 คน​ ที่​พรอม​จะ​ชวย​โปรโมท​สินคา​ให​กับ​ลูกคา​ของ​เรา​อีก​ดวย​”

นา​สน​ใจ​ แต​ไม​ได​มี​ไว​สําหรับ​ลูกคา​ทุก​คน​ !

เน่ือง​ดวย​โมเดล​ใหม “Revenue Sharing” คิด​คา​บริการ​ตาม​ยอด​ขาย​ ถือวา​ทาง​เอ​เจน​ซี่​ หรือ​ฝ่ัง YDM Thailand

แบก​รับ​ความ​เสี่ยง​ไว​พอ​สม​ควร​ เพ​ราะ YDM Thailand ตอง​ลงทุน​ทัง้​บุคคล​ากร​ และ​คา​มี​เดีย​ ใน​การ​ทําการ​ตลาด​

ดัง​นัน้ YDM Thailand จําเป็น​จะ​ตอง​เลือก​ลูกคา​อยาง​ระ​มัด​ระ​วัง​ “โดย​หลัก​การ​เรา​ตองการ​สินคา​ที่​ดี​ มี​คุณ​ภาพ​ ทาง

เจาของ​สินคา​พรอม​ให​ความ​รวม​มือ​กับ​ และ​ ทํางาน​รวม​กัน​ใน​ลักษณะ​ของ Partner ที่​พรอม​จะ​ลุย​และ​เปิด​ใจ​ให​กับ

การ​วิธี​การ​ทําการ​ตลาด​ใหมๆ​ ของ​เรา​”



เติบโต​ไม​หยุด​ยัง้

หลัง​จาก​การ​เขา​รวม​ลงทุน​ของ Intouch, ตลาด​หลัก​ทรัพย​ และ​ธนาคาร​ออม​สิ​น ​และ​ประกาศ​เปิด​ตัว YDM

Thailand อยาง​เป็น​ทางการ​เมื่อ​ปี​ที่​แลว​ รวม​ถึง​การ​เขา​ควบ​รวม FCB Bangkok เมื่อ​ตน​ปี​ที่​ผาน​มา​ ทําให YDM

Thailand กลาย​เป็น​ กลุม​บริ​ษทั Marketing Group ระดับ​แนว​หน า​ของ​เมือง​ไทย​ ที่​ครอบคลุม​การ​ให​บริการ​ทัง้

Offline และ Online มี​พนักงาน​รวม​ทัง้​สิน้​กวา​ 2​00 คน​ สําหรับ​ปี​ 2​018 ที่​ผา​นมา YDM Thailand สามารถ​ทํายอด

ขาย​ได​ทะลุ​เป า​ อยู​ที่​ 565 ลาน​บาท​ โดย​ปี​ 2​019 ตัง้​เป า​ไว​ที่​ 850 ลาน​บาท​ เติบโต​ประ​มา​ณ 50% และ​พรอม​จะ​เขา

ตลาดหลักทรัพย​ใน​ปี​ 2​021 ที่​จะ​ถึง​น้ี


