
YDM Thailand เขยาวงการโฆษณา เปิดตัวโมเดลเอ

เจนซี่ใหม “Revenue Sharing”

YDM Thailand รุกหนักวงการเอเจนซี่โฆษณาอีกครัง้ เปิดตัวโมเดลใหม “Revenue Sharing” จายคาบริการตาม

ยอดขายจริง ฉีกรูปแบบการคิดคาบริการแบบเดิมๆ เป็นทางเลือกใหมใหกับแบรนด ตัง้เป าผลประกอบการทะลุ 850

ลานบาทในปีน้ี หรือโตขึ้น 50%

นายธนพล ทรัพยสมบูรณ ประธานเจาหน าที่บริหาร บริษทั วายดีเอ็ม ไทยแลนด จํากัด กลาววา ความกาวหน าของ

เทคโนโลยีที่เกิดขึ้นอยางรวดเร็วทัง้ในไทยและตางประเทศ ทําใหพฤติกรรมผูบริโภคปัจจุบันเปลี่ยนแปลงอยางรวด

เร็ว สงผลใหแบรนดและผูประกอบการสวนใหญปรับตัวรับการเปลี่ยนแปลงไมทัน บางรายยังคงติดกับรูปแบบและ

กลวิธีการทําการตลาดแบบเดิมอยู และไมไดมีการนํา Digital Technology และ Digital Tools ตางๆ มาปรับใชให

เกิดประโยชนอยางเต็มประสิทธิภาพ ทําใหพลาดโอกาสดีๆ ไปอยางนาเสียดาย ที่เป็นเชนน้ีอาจเกิดจากการขาดความ

รูความเขาใจและประสบการณในการทํา Digital Marketing หลายแบรนดเกิดความกังวลวาเมื่อใชแลวผลที่ไดจะสู

วิธีการทําการตลาดในรูปแบบเดิมที่เคยทําไดหรือไม

“โดยปกติแลวเอเจนซี่โฆษณาจะคิดคาบริการจากการทําแผนกลยุทธ คาครีเอทีฟ และคาธรรมเนียมจากการลงมีเดีย

ตางๆ ซึ่ง KPI ของแตละงานหรือแตละแคมเปญจะไมมีการการันตีเป็นยอดขาย ซึ่งหลังจากแคมเปญจบไปแลว

แบรนดสามารถขายของไดหรือไม เป็นเรื่องที่แบรนดตองรับความเสี่ยงไปเต็มๆ” นายธนพล กลาว ซึ่งขอจํากัดดัง

กลาวเป็นอุปสรรคสําคัญทําใหแบรนดตางๆ ลังเลที่จะลองทําการตลาดดวยวิธีการใหมๆ จึงเป็นที่มาที่ YDM

Thailand นําเสนอโมเดลการคิดคาบริการแบบใหม “Revenue Sharing” เปลี่ยนจากการจายคาบริการตางๆ จาย

เป็นสวนแบงจากยอดขายที่เกิดขึ้นจริงแทน

นาย ธนพล กลาวตออีกวา “บริการน้ีเกิดจากเราเห็นและเขาใจในขอจํากัดทางฝ่ังของลูกคา ลูกคาไมตองแบกรับ

ความเสี่ยงในเรื่องงบประมาณการทําการตลาดอีกตอไป ยอดขายน อยจายน อย ยอดขายมากจายมาก จึงถือวาเป็น

โมเดลที่ Win- Win กันทุกฝ าย สวนสาเหตุที่ทาง YDM Thailand กลาที่จะเสนอโมเดลใหมในรูปแบบน้ี นายธนพล

เผยวา YDM Thailand มีความแข็งแกรงในเรื่องการทําการตลาดแบบเนนผลลัพธอยูแลว ทุกๆ Solutions ที่

นําเสนอใหลูกคาเราจะคํานึงถึงผลตอบแทน (ROI) ของลูกคาเป็นหลักมาโดยตลอด ไมเพียงเทานัน้ ทาง YDM

Thailand ยังมีความพรอมในการทําการตลาดเกือบทุกรูปแบบ ผานทางบริษทัลูกในเครือทัง้ 9 บริษทั

-เอฟซีบี แบงคอก (FCB Bangkok) และ นวิน คอนซัลแทนต (Nawin Consultant) สองบริษทัน้ีเป็นผูเชี่ยวชาญ

ดานการสรางแบรนด การทําแบรนดคอมมูนิเคชัน่ การวางแผนสื่อโฆษณา รวมถึงการออกแบบสรางสรรคและการ

https://www.thaimediapr.com/ydm-thailand-%e0%b9%80%e0%b8%82%e0%b8%a2%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95/
https://www.thaimediapr.com/ydm-thailand-%e0%b9%80%e0%b8%82%e0%b8%a2%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95/
https://www.thaimediapr.com/ydm-thailand-%e0%b9%80%e0%b8%82%e0%b8%a2%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95/
https://www.thaimediapr.com/ydm-thailand-%e0%b9%80%e0%b8%82%e0%b8%a2%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95/


ผลิตสื่อตางๆ

-แอดยิม้ (Adyim) ใหบริการดาน Digital Marketing Solutions แบบครบวงจร

-ก็อตติไมซ (Gottimize) ผูเชี่ยวชาญดานการวางแผนและการซื้อสื่อโฆษณาออนไลน

-อัลเทอรเนท65 (Alternate65) เจาของแพลตฟอรม REVU เชี่ยวชาญดานการรีวิวสินคาโดยใช Micro
influencers
-แอดพ็อกเกต (ADPOCKET) ผูใหบริการดานการทํา Mobile Advertising

-แจมจรัส (Jamjaras) ผูใหบริการดานการทําการตลาดภูธรแบบครบวงจร

-เอวีจีไทยแลนด (AVG Thailand) ใหบริการดานการทํา Digital Marketing เจาะตลาดจีนโดยเฉพาะ

-ดูเออร (Doer) แพลตฟอรมสําหรับฟรีแลนซที่ใหบริการดานการทํา Website, Mobile Application, ฯลฯ

โดยทัง้ 9 บริษทัในเครือของเราจะทํางานรวมกันเพื่อพัฒนา Marketing Solutions ที่ตอบโจทยทางธุรกิจของลูกคา

อยางแทจริง

เปิดตัว BuyZabuy.com & SellZabuy.com พาลูกคาเขาสูระบบ E-commerce พรอมดวยระบบพันธมิตรชวยขาย

นายธนพล กลาวเพิ่มเติมวา “โดยปกติแลวแบรนดสวนใหญจะมีการขายสินคาในหลากหลายชองทาง และมีการ

ทําการตลาดในหลายๆ สวน ทําใหบางครัง้เกิดความยากลําบากในการแจกแจงวายอดขายที่เกิดขึ้นนัน้เกิดจากผล

การทํางานของ YDM Thailand หรือไม เราเลยพัฒนาระบบ E-commerce ที่ชื่อ BuyZabuy.com ขึ้นมาเพื่อให

แบรนดนําสินคามาวางจําหนาย และสามารถ Track ดูยอดขายที่เป็นผลจากการทําการตลาดของทางเราได ซึ่ง

แบรนดจะทําหน าที่เพียงแคจัดสงสินคาเทานัน้ สวนทาง YDM Thailand จะดําเนินการทําการ ตลาดและทําการ

โฆษณาใหทัง้หมด ผานทีมงานมืออาชีพในกลุมบริษทัของเราตามความเหมาะสม โดยทางแบรนดจะจายเฉพาะสวน

แบงที่เกิดจากยอดขายเทานัน้”

มากไปกวานัน้ YDM Thailand ยังมีการพัฒนาระบบพันธมิตรที่ชื่อวา SellZabuy.com ที่จะใหบรรดา Digital

Marketers และบรรดา Influencers ที่อยูในเครือขายของ YDM Thailand นับหมื่นคน ชวยกันโปรโมทสินคาให

กับลูกคา โดย Digital Marketers หรือ Influencers จะไดรับสวนแบงเป็นคาคอมมิชชัน่จากยอดขายที่เกิดขึ้นจริง

ดวย “เฉพาะใน Revu.net แพลทฟอรมรีวิวสินคาที่เราเป็นเจาของ ก็มี Bloggers ในเครือกวาหมื่นคนแลว และยังมี

ศิลปิน ดารานักรองที่อยูในสังกัดแจมจรัสอีกกวา 200 คน ที่พรอมจะชวยโปรโมทสินคาใหกับลูกคาของเราอีกดวย”

นาสนใจ แตไมไดมีไวสําหรับลูกคาทุกคน !

เน่ืองดวยโมเดลใหม “Revenue Sharing” คิดคาบริการตามยอดขาย ถือวาทางเอเจนซี่ หรือฝ่ัง YDM Thailand

แบกรับความเสี่ยงไวพอสมควร เพราะ YDM Thailand ตองลงทุนทัง้บุคคลากร และคามีเดีย ในการทําการตลาด

ดังนัน้ YDM Thailand จําเป็นจะตองเลือกลูกคาอยางระมัดระวัง “โดยหลักการเราตองการสินคาที่ดี มีคุณภาพ ทาง

เจาของสินคาพรอมใหความรวมมือกับ และ ทํางานรวมกันในลักษณะของ Partner ที่พรอมจะลุยและเปิดใจใหกับ

การวิธีการทําการตลาดใหมๆ ของเรา”



เติบโตไมหยุดยัง้

หลังจากการเขารวมลงทุนของ Intouch, ตลาดหลักทรัพย และธนาคารออมสิน และประกาศเปิดตัว YDM

Thailand อยางเป็นทางการเมื่อปีที่แลว รวมถึงการเขาควบรวม FCB Bangkok เมื่อตนปีที่ผานมา ทําให YDM

Thailand กลายเป็น กลุมบริษทั Marketing Group ระดับแนวหน าของเมืองไทย ที่ครอบคลุมการใหบริการทัง้

Offline และ Online มีพนักงานรวมทัง้สิน้กวา 200 คน สําหรับปี 2018 ที่ผานมา YDM Thailand สามารถทํายอด

ขายไดทะลุเป า อยูที่ 565 ลานบาท โดยปี 2019 ตัง้เป าไวที่ 850 ลานบาท เติบโตประมาณ 50% และพรอมจะเขา

ตลาดหลักทรัพยในปี 2021 ที่จะถึงน้ี


