
WORLD CLASS เผย​เท​รน​ดเครื่อง​ดื่ม​ค็อกเทล​ปี​ 2

019

ทัว่​โลก​กําลัง​อยู​ใน​ยุค​ของ​การ​ปฏิวัติ​เครื่อง​ดื่ม​ค็อกเทล​ซึ่ง​ให​ความ​สําคัญ​กับ​คุณภาพ​มากกวา​ปริ​มา​ณ ขณะ​ที่​ขอมูล

สถิติ​ระบุ​วา​ เกือบ​หน่ึง​ใน​สี่​ของ​ชาว​อเมริกัน​ดื่ม​เครื่อง​ดื่ม​ค็อกเทล​เมื่อ​ออก​ไป​สังสรรค​กับ​เพื่อน​ฝูง​[1] และ​เกือบ​หน่ึง​ใน

หา​ของ​ชาว​อังกฤษ​ก็​มี​พฤติกรรม​เชน​เดียว​กัน​[2] นอกจาก​น้ี​ ตลอด​ระยะ​เวลา​แปด​ปี​ที่​ผาน​มา​ เทศกาล​เครื่อง​ดื่ม​ที่​ใหญ

ที่สุด​ใน​โลก​อยา​ง London Cocktail Week ก็​มี​ขนาด​ใหญ​ขึ้น​กวา​สี่​เทา​ โดย​มี​บาร​มากกวา​ 2​30 บาร​ และ​คน​รัก

ค็อกเทล​กวา​ 30,000 คน​เขา​รวม​งาน​[3] และ​ใน​ปี​น้ี​ บรรดา​บารเ​ทน​เดอรจาก​กวา​ 56 ประเทศ​ได​เดิน​ทาง​มา​รวม​ตัว

กัน​ที่​กรุง​เบอรลิน​เพื่อ​ฉลอง​ครบ​รอบ​ 10 ปี​ของ WORLD CLASS หน่ึง​ใน​การ​แขงขัน​ผสม​เครื่อง​ดื่ม​ครัง้​ใหญ​ที่สุด​ใน

โลก
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สุด​สัปดาห​น้ี​ ใน​ขณะ​ที่​บารเ​ทน​เดอรชัน้​นําจาก​ทัว่​โลก​เขา​รวม​การ​แขง​ขัน WORLD CLASS Bartender of the

Year ที่​เบอร​ลิ​น ​บรรดา​ผู​เชี่ยวชาญ​ดาน​รสชาติ​ชัน้​นําของ​โลก​ก็ได​มา​รวม​หารือ​ถึง​อนาคต​ของ​เครื่อง​ดื่ม​ใน​ปี​ 2​019

นําโดย Lauren Mote นัก​ผสม​ค็อกเทล​ระดับ​โลก​จาก​ดิอา​จิ​โอ​ รวม​ดวย Jeffrey Morgenthaler นัก​ผสม​เครื่อง​ดื่ม

ระดับ​ตํานาน, Elliott Clark (หรือ Apartment Bartender) ราชา​แหง​เครื่อง​ดื่ม​ค็อกเทล​ใน​อิน​สตรา​แก​รม, Claire

Smith Warner หัวหน า​ฝ าย​แบรนด​ใหม​ของ Seedlip (ค็อกเทล​ไร​แอลกอฮอล​แบรนด​แรก​ของ​โลก​) และ Tim

Phillips-Johansson เจาของ​ตําแห​นง World Class Bartender of the Year 2012

1.​ ค็อกเทล​แอลกอฮอล​ตํ่าหรือ​ไร​แอ​ลกอ​ฮอล

อาจ​ดู​เป็น​เรื่อง​แปลก​ที่​คน​รัก​ค็อกเทล​จะ​เลือก​เครื่อง​ดื่ม​ที่​มี​แอลกอฮอล​ตํ่าหรือ​ไร​แอลกอฮอล​ แต​ใน​ปี​ 2​019 จะ​มี

ค็อกเทล​แอลกอฮอล​ตํ่าและ​ไร​แอลกอฮอล​ออก​มา​มาก​มาย​ ตัวอยาง​ที่​ชัดเจน​คือ​แบ​รน​ด Seedlip ค็อกเทล​ไร

แอลกอฮอล​แบรนด​แรก​ของ​โลก​ ที่​แข็งแกรง​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​นับ​ตัง้แต​เปิด​ตัว​ใน​ปี​ 2​016 ทัง้​น้ี​ ค็อกเทล​ไร

แอลกอฮอล​เป็น​ที่​นิยม​อยาง​มาก​โดย​เฉพาะ​ใน​หมู​คน​รุน​ใหม​ โดย​ 46% ของ​ผู​ที่​มีอายุ​ตํ่ากวา​ 35 ปี​มี​แนว​โนม​ที่​จะ​สัง่

ม็อก​เท​ล สวน​ผู​ที่​มีอายุ​มาก​กวา​ 35 ปี​มี​แนว​โนม​สัง่​ม็อก​เท​ลเพียง​ 16% เทา​นัน้​[4]

ผู​บริโภค​ตาง​ตองการ​เครื่อง​ดื่ม​รสชาติ​ถูกปาก​ใน​ทุก​โอ​กา​ส สอดคลอง​กับ​ที่​แบ​รน​ด นัก​ผสม​เครื่อง​ดื่ม​ และ​บารเ​ทน
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เดอร ตาง​ยืนยัน​เป็น​เสียง​เดียวกัน​วา​รสชาติ​คือ​กุญแจ​สําคัญ​ แต​ใน​ขณะ​เดียว​กัน​ ผู​บริโภค​จํานวน​มาก​ขึ้น​ก็​ใสใจ​กับ

การ​ควบคุม​ปริมาณ​แอลกอฮอล​ที่​รับ​เขา​สู​รางกาย​ดวย​ ดัง​นัน้ WORLD CLASS คาด​วา​ตัว​เลือก​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล

ตํ่าจะ​มี​มาก​ขึ้น​ใน​ปี​ 2​019 เน่ืองจาก​เท​รน​ดใสใจ​สุขภาพ​จะ​ยัง​คง​ได​รับ​ความ​นิยม​ทัว่​โลก

Claire Smith Warner กลาว​วา​ “ผู​บริโภค​หัน​มา​ใสใจ​เครื่อง​ดื่ม​ค็อกเทล​มาก​ขึ้น​เชน​เดียว​กับ​ที่​ใสใจ​ใน​อา​หาร​ ผู

บริโภค​ไม​ได​ปฏิเสธ​ค็อกเทล​ที่​มี​แอลกอฮอล​โดย​สิน้​เชิง​ แต​ตองการ​ให​บารเ​ทน​เดอรเพิ่ม​ตัว​เลือก​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล

ตํ่าให​มาก​ขึ้น​”

2. #MyCocktail

วัฒนธรรม​การ​ดื่ม​ค็อกเทล​กําลัง​ได​รับ​ความ​นิยม​มาก​ขึ้น​อยาง​รวด​เร็ว​ ทุก​วัน​น้ี​เหลา​มือ​อาชีพ​สามารถ​ผสม​ค็อกเทล​ที่

ซับ​ซอน​ได​อยาง​คลอง​แค​ลว ขณะ​ที่​หลาย​คน​มี​วิธี​นําเสนอ​เครื่อง​ดื่ม​อยาง​โดด​เดน​แตก​ตาง​จาก​ผู​อื่น

หลาย​คน​หัน​มา​ใช​โซ​เชีย​ลมีเดีย​จน​เกิด​เป็นก​ลุม​คน​รุน​ใหม​ที่​ใช​ชื่อ​วา drinkstagrammers ซึ่ง​สามารถ​เขา​ถึง​ผู​ชม

กลุม​ใหมๆ​ โดย Elliott Clark (@apartment_bartender) กลาว​วา​ “สําหรับ​ผม​ซึ่ง​ไมมี​ประสบการณ​ใน​การ​ผสม

เครื่อง​ดื่ม​อยาง​เป็น​ทาง​การ​ โซ​เชีย​ลมีเดีย​เปิด​โอกาส​ให​ผม​ได​เขา​ถึง​ผูคน​จํานวน​มาก​ขึ้น​ ยิ่ง​ไป​กวา​นัน้​ โซ​เชีย​ลมีเดีย

ยัง​ทาทาย​ให​บารเ​ทน​เดอรมือ​อาชีพ​คิด​นอก​กรอบ​และ​สรางสรรค​สิ่ง​ใหมๆ​ดวย​”

ใน​ปี​ 2​019 รูป​ราง​หน าตา​ของ​เครื่อง​ดื่ม​จะ​มี​ความ​สําคัญ​ไม​แพ​รส​ชา​ติ​ ภาพ​ของ​เครื่อง​ดื่ม​ใน​โซ​เชีย​ลมีเดีย​จะ​มี​บทบาท

สําคัญ​ตอ​พฤติกรรม​การ​ดื่ม​ของ​ผู​บริโภค​ที่​มีอายุ​น อย​[5] ดัง​นัน้​ บรรดา​แบรนด​และ​บารเ​ทน​เดอรจะ​เดิน​หน า​คิดคน

ค็อกเทล​ใหมๆ​ และ​ขยาย​ขอบเขต​การ​เขา​ถึง​ผู​บริโภค​ผาน​โซ​เชีย​ลมี​เดีย

3.​ การ​รักษา​สม​ดุล

อุตสาหกรรม​เครื่อง​ดื่ม​กําลัง​เกาะ​กระแส​รักษ​โลก​ เพราะ​ผู​บริโภค​ตาง​ใสใจ​เรื่อง​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ตอ​สังคม​มาก​ขึ้น​ โดย​

73% ของ​คน​กลุม​มิ​ลเลน​เนีย​ลยินดี​จาย​เงิน​มาก​ขึ้น​เพื่อ​ซื้อ​ผลิตภัณฑ​จาก​แบรนด​ที่​มี​ความ​ยัง่ยืน​[6] ดัง​นัน้​ บรรดา

บาร​ชัน้​นําจะ​เดิน​หน า​ลด​ของ​เสีย​ เลิก​ใช​สวน​ผสม​ที่​เนา​เสีย​งาย​ และ​สรางสรรค​เครื่อง​ดื่ม​ค็อกเทล​ที่​เป็น​มิตร​กับ​สิ่ง​แวด

ลอ​ม

Tim Philips-Johansson กลาว​วา​ “อาจ​ดู​เป็น​เรื่อง​แปลก​เพราะ​เรา​ขาย​เครื่อง​ดื่ม​เพื่อ​หา​เลีย้ง​ชีพ​ แต​บารเ​ทน

เดอรอยาง​เรา​ก็​ตองการ​ทําสิ่ง​ที่​ดี​ที่สุด​เพื่อ​ลูกคา​และ​สิ่ง​แวด​ลอม​ เรา​ตองการ​ให​โลก​มี​สุขภาพ​ดี​ขึ้น​ เรา​จึง​ตอง​ตัดสิน​ใจ

อยาง​มี​สติ​เพื่อ​ขับ​เคลื่อน​โลก​ไป​ใน​ทิศทาง​ที่​ดี”

Emily Wheldon หัวหน า​ระดับ​โลก​ของ World Class กลาว​วา​ “ไม​วา​จะ​เป็น​เครื่อง​ดื่ม Johnnie Walker Highball

หรือ Zacapa Old Fashioned เครื่อง​ดื่ม​ที่​มีหน า​ตา​ดี​ รสชาติ​ดี​ และ​เป็น​มิตร​ตอ​สิ่ง​แวด​ลอม​ จะ​ได​รับ​ความ​สนใจ​จาก

ทัว่​โลก​”



“เครื่อง​ดื่ม​ที่​มี​แอลกอฮอล​ตํ่าหรือ​เป็น​มิตร​ตอ​สิ่ง​แวดลอม​กําลัง​ได​รับ​ความ​นิยม​มาก​ขึ้น​ แต​หาก​รสชาติ​ไม​ดี​ผู​บริโภค​ก็

จะ​ไม​ซื้อ​ ดัง​นัน้​ แบรนด​ตางๆ​ใน​เครือ​ดิอา​จิ​โอ​ รี​เสิรฟ​ เชน Tanqueray No. TEN, Bulleit และ Talisker จึง​ทํางาน

อยาง​ใกล​ชิด​กับ​บารเ​ทน​เดอรใน​การ​สรางสรรค​เครื่อง​ดื่ม​ เรา​ตื่น​เตน​มาก​ที่​ได​ทํางาน​รวม​กับ​ผู​ที่​มี​พรสวรรค​ใน​ขณะ​ที่

เท​รน​ดเหลา​น้ี​กําลัง​มา”

สามารถ​ดู​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ไดที่​เว็บ​ไซ​ต makeitworldclass.com หรือ​อิน​สตา​แก​รม​ของ WORLD CLASS
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