
VOSS Water ประกาศ​ความ​รวม​มือ​เชิงกล​ยุทธ​กับ​

ดเวยน ​จอ​หนสัน

– จอ​หนสัน​ได​เขา​ถือ​หุน​ใน VOSS และ​จะ​นัง่​เกาอี้​ที่​ปรึกษา​ทาง​กล​ยุทธ​ ใน​ขณะ​ที่​บริษทั​กําลัง​รุกข​ยาย​ธุรกิจ​เพื่อ

เตรียม​ออก​ผลิต​ภัณฑ​ บรรจุ​ภัณฑ​ และ​แพลตฟอรม​ใหม​ ๆ

VOSS Water ประกาศ​ใน​วัน​น้ี​วา​ ทาง​บริษทั​ได​จับ​มือ​เป็น​พันธมิตร​เชิงกล​ยุทธ​กับ​คุณ​ดเวยน ​จอ​หนสัน​ ชาย​ผู​เป็น

สัญลักษณ​แหง​โลก​บัน​เทิง​, ผู​ประกอบ​การ​ และ​ลูกคา​ผู​ภักดี​ตอ VOSS โดย​คุณ​จอ​หนสัน​ซึ่ง​ได​เขา​มา​เป็น​ผู​ถือ​หุน​ของ

VOSS จะ​มี​ฐานะ​เป็น​พาร​ทเนอ​รของ​แบรนด​และ​รับ​หน าที่​เป็น​ที่​ปรึกษา​ทาง​กล​ยุทธ​ ใน​ขณะ​ที่ VOSS กําลัง​เดิน​หน า

ขยาย​ธุรกิจ​สู​ตลาด​ใหม​ ๆ รวม​ถึง​ตลาด​จี​น ​และ​เตรียม​ออก​ผลิต​ภัณฑ​ บรรจุ​ภัณฑ​ ตลอด​จน​แพลตฟอรม​ใหม​ ๆ

นอกจาก​น้ี​ ใน​ฐานะ​ผูนําทาง​วัฒนธรรม​ที่​ตระหนัก​อยู​เสมอ​วา​คน​ดู​ตองการ​อะไร​ ยัง​ทําให​อิทธิพล​และ​ความ​เชี่ยวชาญ

ของ​จอ​หนสัน​มี​ประโยชน​ตอ​การ​แนะนําแบรนด​ให​เป็น​ที่​รูจัก​ใน​กลุม​ลูกคา​ใหม​ ๆ อีก​ดวย

นวัตกรรม​แตละ​อยาง​ที่​สรางสรรค​ขึ้น​ภาย​ใต​ความ​รวม​มือ​ครัง้​น้ี​จะ​สราง​แรง​บันดาล​ใจ​ให​ลูกคา​ได​รับ​ทุก​สิ่ง​ที่​ตนเอง

ตอง​การ​ ซึ่ง​เป็นการ​สะทอน​ความ​มุง​มัน่​ของ​จอ​หนสัน​ ใน​ขณะ​เดียวกัน​ก็​ชู​พันธ​กิจ​ของ​แบรนด​ที่​ให​ความ​สําคัญ​กับ

คุณภาพ​และ​ความ​ยัง่ยืน​ อีก​ทัง้​ยัง​ถือ​เป็น​ครัง้​แรก​ของ​แบรนด​ใน​การ​สง​มอบ​ผลิตภัณฑ​ที่​แปลก​ใหม​และ​ดี​ตอ​สุขภาพ

ให​กับ​ลูก​คา​ โดย​มี​แผน​จะ​เปิด​ตัว​ออก​มา​ใน​ชวง​ตน​ปี​ 2​563

https://www.thaimediapr.com/voss-water-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%a3%e0%b9%88%e0%b8%a7%e0%b8%a1%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b4%e0%b8%87/
https://www.thaimediapr.com/voss-water-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%a3%e0%b9%88%e0%b8%a7%e0%b8%a1%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b4%e0%b8%87/
https://www.thaimediapr.com/voss-water-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%a3%e0%b9%88%e0%b8%a7%e0%b8%a1%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b4%e0%b8%87/


จอ​หนสัน​กลาว​วา​ “ผม​ดื่ม​น้ําของ VOSS มา​หลาย​ปี​แลว​ ไม​วา​จะ​เป็น​ตอน​ทํางาน​, ชวง​อยู​ที่​ใน Iron Paradise หรือ

แมแต​ขณะ​ใช​เวลา​กับ​ครอบครัว​และ​เพื่อ​น ๆ​ ควา​มรวม​มือ​ใน​ครัง้​น้ี​ถือ​เป็น​วิวัฒนาการ​ครัง้​สําคัญ​ใน​ชี​วิ​ต ที่​ผม​ได​มา

เป็น​พาร​ทเนอ​รกับ​สุด​ยอด​แบรนด​ที่​ตองการ​สราง​การ​เปลี่ยนแปลง​และ​แรง​สะเทือน​ให​กับ​โลก​ ดวย​การ​สง​มอบ

ผลิตภัณฑ​ที่​มี​ความ​ยัง่ยืน​ ผม​ตื่น​เตน​มาก​ที่​ได​เปลี่ยน​ความ​คลัง่​ไคล​ที่​มี​ตอ VOSS มา​เป็นการ​ลงทุน​ทาง​ธุรกิจ​ รวม​ถึง

โอกาส​ที่​จะ​ได​เขาไป​รวม​งาน​กับ​ทีม​ผู​บริหาร​มาก​ความ​สามารถ​ใน​การ​สรางสรรค​ผลิตภัณฑ​ใหม​ ๆ ควบคู​ไป​กับ​การ

พัฒนา​โครงการ​ริเริ่ม​เชิงกล​ยุทธ​ ตลอด​จน​การ​สราง​ความ​รวม​มือ​ระหวาง​กัน​ใน​ครัง้​น้ี​ เรา​จะ​มา​รวม​สรางสรรค​สิ่ง​ดี​ ๆ

ไป​ดวย​กัน​”

นอก​จาก​น้ี VOSS ยัง​จะ​ได​ประโยชน​จาก​ความ​รู​และ​ความ​เชี่ยวชาญ​เชิง​ลึก​ของ​จอ​หนสัน​ดาน​การ​ตลาด​แบบ​เปลี่ยน

ผาน​เชิง​วัฒน​ธร​รม​ ผาน​การ​ให​คําปรึกษา​และ​ความ​รวม​มือ​กับ​แบ​รน​ด ซึ่ง​รวม​ถึง​การ​เปิด​ตัว​แคม​เปญ “Live Every

Drop” ซึ่ง​เป็น​แคมเปญ​โฆษณา​บน​โลก​โซ​เซี​ยล​แบบ​สง​ตรง​ตอ​ผู​บริโภค​ที่​มี​จอ​หนสัน​เป็น​นัก​แส​ดง​นํา

จอ​หน ​ชู​ลม​าน ​รอง​ประธาน​ของ VOSS Water กลาว​วา​ “ผม​รูสึก​ยินดี​ที่​ได​รวม​งาน​กับ​คุณ​ดเวยนและ​ทีม​งาน​ของ​เขา

ใน​ชวง​หลาย​เดือน​ที่​ผาน​มา​เพื่อ​กําหนด​แผนการ​ขยาย​ธุรกิจ​ของ VOSS เรา​ทัง้​สอง​มี​ความ​มุง​มัน่​เหมือน​กัน​ใน​ดาน

ความ​ยอด​เยี่ยม​ ควา​มรับ​ผิด​ชอบ​ และ​ความ​พึง​พอใจ​ของ​ลูก​คา​ ผม​จึง​ไม​คาด​หวัง​สิ่ง​อื่น​ใด​นอกจาก​เรื่อง​ราว​ดี​ ๆ จาก

การ​เป็น​พันธมิตร​ใน​ครัง้​น้ี​ และ​ขอก​ลา​วแทน​คณะ​ผู​บริหาร​ของ VOSS วา​ พ​วก​เรา​รูสึก​ตื่น​เตน​กับ​ความ​สัมพันธ​ครัง้

ใหม​ รวม​ถึง​โอกาส​ดี​ ๆ ที่​เรา​จะ​สรางสรรค​ไป​ดวย​กัน​”

แคมเปญ​โฆษ​ณา “Live Every Drop” จะ​แสดง​ให​เห็น​สภาพ​ของ​จิตใจ​อัน​เป็น​ผล​มา​จาก​สิ่ง​ที่​คุณ​รับ​เขา​มา​ใน​ชี​วิ​ต

รวม​ถึง​ความ​รูสึก​ที่​ได​แบง​ปัน​มา​ ผาน​ภาพ​เบื้อง​หลัง​ซึ่ง​แสดง​ถึง​พลัง​ที่​จอ​หนสัน​ได​ใส​ลง​ไป​ใน​การ​ทํางาน​เพื่อ​เอาชนะ

ขีด​จํากัด​ของ​ตัว​เอง​ใน​แตละ​วัน​ โดย​แคมเปญ​ดัง​กลาว​จะ​เปิด​ตัว​ออก​มา​บน​แผน​ป าย​โฆษณา​ขนาด​ใหญ​ สื่อ​ดิจิทัล​ และ

โซ​เชีย​ลมีเดีย​ใน​ตลาด​หลัก​ ๆ เริ่ม​ที่​สหรัฐ​เป็น​ประเทศ​แรก​ใน​วัน​ที่​ 5 สิงหาคม​ 2​562

“เรา​รูสึก​ตื่น​เตน​ที่​ได​ทํางาน​รวม​กับ​พาร​ทเนอ​รที่​มี​วิสัย​ทัศน​สอด​คลอง​กับ VOSS อยาง​แท​จริง​” แอ​เรี​ยล​ บูรสติ​น ​ผู

อํานวย​การ​ฝ าย​การ​ตลาด​ระดับ​โลก​ของ VOSS กลาว​ “ความ​มุง​มัน่​ของ​จอ​หนสัน​ที่​มุมานะ​ใน​การ​ใช​ชีวิต​อยาง​เต็ม​ที่​

ทําตาม​เป า​หมาย​ที่​ตัง้​ไว​ และ​สราง​แรง​บันดาล​ใจ​ใน​สิ่ง​ที่​ดี​นัน้​ เป็น​สิ่ง​ที่​สะทอน​ภาพ​ของ​แคม​เปญ “Live Every

Drop” ได​เป็น​อยาง​ดี​ ใน​ฐานะ​เซ​เลบ​ริ​ตีม้าก​ความ​สามารถ​ผูทรง​อิทธิพล​ระดับ​โลก​ ดเวยน ​จอ​หนสัน​จะ​เขา​มา​มี

บทบาท​สําคัญ​ใน​การ​ขับ​เคลื่อ​น VOSS ผาน​การ​สนับสนุน​การ​ขยาย​วิสัย​ทัศน​ของ​แบ​รน​ด ใน​ขณะ​ที่​เรา​กําลัง​เริ่ม​ตน

ทําธุรกิจ​ใหม​ใน​ภูมิภาค​ใหม​ ๆ พรอม​ขยาย​ขีด​กําจัด​และ​แบง​ปัน​คา​นิยม​ที่​มี​รวม​กัน​ระหวาง​เรา​”

ความ​เคลื่อนไหว​ครัง้​น้ี​การ​สะทอน​ให​เห็น​วิธี​การ​ของ VOSS ใน​การ​เดิน​หน า​ขยาย​ธุรกิจ​และ​ทําตาม​ความ​ตองการ​ของ

ลูกคา​ผาน​การ​สง​มอบ​น้ําดื่ม​ระ​ดับ​พรี​เมี่​ยม​ที่มา​จาก​แหลง​น้ําอัน​บริสุทธิ ์​ ซึ่ง​สง​ผล​ให VOSS กลาย​มา​เป็น​แบรนด​ที่

คูควร​ตอ​การ​เติม​พลัง​ให​กับ​ชีวิต​ที่​ตอง​ตอสู​เพื่อ​สิ่ง​ที่​ดี​กวา​ใน​ทุก​ ๆ วัน​ และ​ดวย​ความ​ที่​ลูกคา​ของ​แบรนด​ตาง​คาด​หวัง

ใน​สิ่ง​ที่​ดี​ที่สุด​ที่​จะ​ได​มา​จาก VOSS จึง​ไมมี​พาร​ทเนอ​รคน​ไหน​ที่​จะ​แข็งแกรง​ไป​กวา​จอ​หนสัน​ใน​การ​ทําให​วิสัย​ทัศน



ของ​แบรนด​กลาย​เป็น​จริง​ขึ้น​มา​ได

เกี่ยว​กับ VOSS Water:

VOSS มี​แหลง​กําเนิด​จาก​อี​ฟแลนด​ ซึ่ง​เป็น​ดิน​แดน​หาง​ไกล​ผูคน​ที่​ตัง้​อยู​ทาง​ตอน​ใต​ของ​นอรเวย​ น้ําทุก​หยด​ของ

VOSS จึง​เป็น​น้ําบริสุทธิ ์​มี​ถูก​กัก​เก็บ​ไว​ใน​ชัน้​หิน​อุม​น้ําใต​ผิว​โลก​ที่​มี​ทัง้​หิน​และ​ทราย​เป็น​เสมือน​เครื่อง​กรอง​ตาม

ธรรมชาติ​ที่​คอย​ปกป อง​ไม​ให​สัมผัส​อากาศ​และ​มี​มลภาวะ​มา​ปน​เป้ือน​ ทําให​น้ําดื่ม VOSS มี​ความ​บริสุทธิ ์​ สด​ชื่น​ และ

รสชาติ​ที่มา​พรอม​ความ​ใส​สะอาด​ไม​เหมือน​ใคร​ ซึ่ง​เป็น​ผล​มา​จาก​การ​มี​สาร​อินทรีย​และ​อนิ​นท​รี (TDS) ใน​ระ​ดับ​ตํ่า

น้ําดื่ม​อัน​แสน​บริสุทธิ ์​ของ VOSS ถูก​กัก​เก็บ​อยู​ใน​ขวด​ที่​มี​ดีไซน​โดด​เด​น ​ซึ่ง​สะทอน​ให​เห็น​ความ​แตก​ตาง​ของ

คุณภาพ​น้ําที่​อยู​ภาย​ใน​ ปัจจุบัน​ผลิตภัณฑ​ของ VOSS มี​วาง​จําหนาย​ใน​กวา​ 50 ประ​เทศ​ และ​มี​ให​เลือก​ดวย​กัน​หลาก

หลาย​ขนาด​ใน​ขวด​ที่​มี​เอกลักษณ​ดึงดูด​สาย​ตา​ ซึ่ง​ถูก​ออกแบบ​มา​เพื่อ​การ​บริโภค​ใน​โอกาส​แตก​ตาง​กัน​ โดย​มี​ทัง้​ที่

บรรจุ​อยู​ใน​ขวด​แกว​และ​ขวด​พล​าสติ​ก PET คุณภาพ​สูง​ ขณะ​ที่​น้ําดื่ม​แบบ​มี​ฟอง​ รวม​ถึง​ผลิต​ภัณฑ​ไลน Flavored

Sparkling ซึ่ง​มี​ให​เลือก​หลาก​รส​ชา​ติ​ทัง้ Lemon Cucumber, Tangerine Lemongrass, Lime Mint และ

Strawberry Ginger & Raspberry Rose นัน้​จะ​มา​ใน​ขวด​แกว​ ทัง้​น้ี​ เครื่อง​ดื่ม​ทัง้หมด​ของ VOSS ไมมี​แค​ลลอรี​

ไมมี​น้ําตาล​ และ​ไมมี​สาร​เพิ่ม​ความ​หวา​น ​โดย​เครื่อง​ดื่ม Flavored Sparkling จะ​มี​วาง​จําหนาย​เฉพาะ​ใน​สหภาพ​ยุ​โร

ป อังกฤษ​ สห​รัฐ​ ออสเตรเลีย​ แค​นา​ดา​ และ​เม็ก​ซิ​โก

สื่อมวลชน​ติด​ตอ​:

Dwayne Johnson
JONESWORKS
อี​เมล: TeamRock@Jonesworks.com

VOSS Water
NIKE COMMUNICATIONS
อี​เมล: eshor@nikecomm.com
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