
Vivo เปิด​เกม​รุก​บุก​ตลาด​ใหม​ สยาย​ปีก​ทั่ว​โลก

– นําเสนอ​ผลิตภัณฑ​ที่​มี​ความ​หลาก​หลาย​ครอบ​คลุม​ เจาะ​กลุม​คน​รุน​ใหม​ทัว่​โลก​ สนับสนุน​ให​กลา​แสดง​ออก​ เป็น​ตัว

ของ​ตัว​เอง

Vivo แบรนด​สมา​รทโฟน​ชัน้​นําระดับ​โลก​น อง​ใหม​ เฉลิม​ฉลอง​การ​เขา​สู​ตลาด​ฮองกง​เป็น​ครัง้​แรก​ดวย​การ​เปิด​ตัว​สมา

รทโฟน​รุน​ใหม​ลา​สุด X20 จาก​ตระ​กูล X Series ตาม​แผนการ​ขยาย​เขา​สู​ตลาด​ใหมๆ​ ทัว่​โลก​ ซึ่ง​รวม​ถึง​ไตหวัน​

สิงคโปร​ และ​รัสเซีย​ ที่​ถือ​เป็น​กาว​แรก​ใน​การ​บุก​ตลาด​ยุ​โร​ป ตาม​ดวย​ตลาด​แอฟริกา​ใน​ชวง​ตน​ปี​หน า

แบรนด​สมา​รทโฟน​จีน​เติบโต​ขึ้น​อยาง​รวดเร็ว​ใน​ปี​ที่​แลว​ โดย​ขอมูล​จาก Counterpoint เผย​ให​เห็น​วา​ แบรนด​สมา

รทโฟน​จีน​ทําสถิติ​ครอง​สวน​แบง​ตลาด​สมา​รทโฟน​ทัว่​โลก​ถึง​ 48% พรอม​เดิน​หน า​ขยาย​แบรนด​ออก​ไป​นอก​ตลาด​จีน

อยาง​ตอ​เน่ือง​ สําหรับ Vivo เอง​นัน้​ มุง​ตอย​อด​ความ​สําเร็จ​ของ​สมา​รทโฟน​ยอด​นิ​ยม V7+ ที่​สราง​ปรากฏการณ​มา

แลว​ใน​อิน​เดีย​ ประเทศ​ไทย​ ฟิลิปปินส​ เมีย​นม​า มาเลเซีย​ อิน​โด​นี​เซี​ย ปากีสถาน​ กัมพู​ชา​ และ​บัง​กล​าเทศ​ โดย

บริษทั​กําลัง​ขยาย​ขอบเขต​การ​เขา​ถึง​และ​การนําเสนอ​ผลิตภัณฑ​คุณภาพ​สูง​และ​เทคโนโลยี​กาว​ลํ้า ที่​ชวย​เสริม​สราง

ความ​มัน่ใจ​และ​การก​ลา​แสดงออก​ใน​กลุม​คน​รุน​ใหม​ทัว่​โลก

“นับ​ตัง้แต​บุก​ตลาด​ตาง​ประเทศ​เป็น​ครัง้​แรก​ใน​ปี​ 2​014 เรา​ได​มุง​มัน่​ทุมเท​ใน​การ​ทําความ​เขาใจ​ความ​ตองการ​ของ​ผู

บริโภค​ผาน​ทางการ​วิจัย​เชิง​ลึก​ เพื่อ​นําเสนอ​ผลิตภัณฑ​ที่​ทัง้​ทัน​สมัย​และ​มี​รูป​ลักษณ​สวย​งาม​ ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล

และ​ความ​ตองการ​ของ​พวก​เขา” Alex Feng รอง​ประธาน​อาวุโส​ของ Vivo กลาว​ “เรา​ตื่น​เตน​ที่​จะ​ได​นําผลิตภัณฑ

คุณภาพ​และ​ลํ้าสมัย​บุก​ตลาด​ฮอ​งก​ง ไตหวัน​ สิงคโปร​ รัสเซีย​ และ​แอฟริกา​ ใน​เดือน​ตอๆ​ไป​จาก​น้ี​ ดวย​การ​ออกแบบ​ที่

ใสใจ​และ​คํานึง​ถึง​ผู​บริโภค​เป็น​สําคัญ​ เรา​หวัง​วา​จะ​เป็น​แรง​บันดาล​ใจ​ให​คน​รุน​ใหม​ทัว่​โลก​เป็น​ตัว​ของ​ตัว​เอง​และ​มี

ความ​มัน่ใจ​ใน​ตัว​เอง​”

การ​ประกาศ​ขยาย​ตลาด​ครัง้​น้ี​มี​ขึ้น​หลัง​จาก​ที่​เมื่อ​ไม​นาน​มา​น้ี Vivo ได​เปิด​ตัว​สมา​รทโฟน​รุน​แฟลกชิป​ที่สุด​แหง​เซล​ฟ่ี​

อยา​ง V7+ ซึ่ง​มา​พรอม​กลอง​หน า​ความ​ละเอียด​ 2​4 เมกะ​พิกเซล​ครัง้​แรก​ของ​วง​การ​ และ​จอแส​ดง​ผล​แบบ

FullView(TM) ใน​หลาย​ประเทศ​ทัว่​เอ​เชีย V7+ คือ​สมา​รทโฟน​ที่​เนน​การ​ถาย​เซล​ฟ่ี​ สะทอน​วิสัย​ทัศน​ของ Vivo ที่

ตองการ​สนับสนุน​ให​คน​รุน​ใหม​กลา​แสดง​ออก​ สมา​รทโฟน​รุน​น้ี​ไม​ได​มี​ดี​แค​กลอง​เทา​นัน้​ แต​ยัง​มี​ความ​สามารถ​รอบ

ดาน​ ตัง้แต​การ​ถาย​รูป​ไป​จนถึง​จอแส​ดง​ผล​ ชวย​ให​ผู​บริโภค​ที่​ชอบ​เลน​โซ​เชีย​ลได​สนุกสนาน​เพลิดเพลิน​ไป​กับ​การ

บันทึก​ทุก​ความ​ทรง​จําที่​มี​คา

การ​ศึกษา​วิจัย​ลาสุด​ของ Gartner ระ​บุ​วา Vivo รัง้​อันดับ​ที่​ 5 ดาน​ยอด​ขาย​สมา​รทโฟน​ทัว่​โลก​ใน​ไตรมาส​ที่​ 2​ ของ​ปี​

https://www.thaimediapr.com/vivo-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b8%a1%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88/
https://www.thaimediapr.com/vivo-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b8%a1%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88/


2​017 โดย​มี​สวน​แบง​ตลาด​อยู​ที่​ 6.​6%

เรียน​รู​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ Vivo ได​ที่ http://www.vivo.com/en/products

เกี่ยว​กับ Vivo

Vivo คือ​แบรนด​สมา​รทโฟน​ชัน้​นําระดับ​โลก​น อง​ใหม​ที่​เปิด​ตัว​เมื่อ​ปี​ 2​009 โดย​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​สมา​รทโฟน​อัน​หลาก

หลาย​ เป่ียม​สไตล​ดวย​นวัตกรรม​กลอง​มาก​ความ​สา​มา​รถ​ และ​ระบบ​เสียง​คุณภาพ​สูง​สําหรับ​ลูกคา​ที่​มี​ความ​มัน่ใจ​และ

กลา​แสดง​ออก​ ชวย​ให​ผู​ใช​สามารถ​เขา​ถึง​ชวง​เวลา​อัน​แสนง​ดง​ามของ​ชี​วิ​ต แสดง​ความ​เป็น​ตัว​ของ​ตัว​เอง​ รวม​ถึง​แบง

ปัน​ความ​สุข​ให​แก​ผู​อื่น Vivo ทุมเท​ใน​การ​แสวงหา​ความ​เป็น​เลิศ​และ​มุง​มัน่​สราง​ความ​ประหลาด​ใจ​ให​แก​ผู​ใช​งาน​อยาง

ตอ​เน่ือง​ผาน​นวัตกรรม​แบบ​กาว​กระ​โดด​ อีก​ทัง้​ยัง​เป็น​แบรนด​แรก​ที่​เปิด​ตัว​สมา​รทโฟน​ที่มา​พรอม​ชิพ Hi-Fi ซึ่ง​สง

มอบ​ประสบการณ​ดาน​เสียง​ระ​ดับ​พรี​เมี่​ยม​แก​ผู​ใช​งา​น ​ใน​ฐานะ​ผู​สนับสนุน​มหก​รรม 2018 FIFA World Cup อยาง

เป็น​ทาง​การ Vivo เชื่อ​มัน่​ใน​ความ​สําคัญ​ของ​การ​ผลัก​ดัน​คน​รุน​ใหม​ให​เป็น​ตัว​ของ​ตัว​เอง​และ​ใช​ชีวิต​อยาง​มี​สี​สัน​ โดย

จะ​ยัง​คง​แสวงหา​การ​เป็น​หุน​สวน​อัน​ลํ้าคา​รวม​กับ​แบรนด​และ​พันธมิตร​ใน​วงการ​ไลฟ ​สไตล​ กีฬา​ และ​อื่น​ ๆ ดวย​เป า

หมาย​ใน​การ​มอบ​ประสบการณ​เฉพาะ​ตัว​แก​ลูกคา​ของ​เรา

Vivo ติด​อัน​ดับ​ 5 แบรนด​สมา​รทโฟน​ชัน้​นําระดับ​โลก​ประจําปี​ 2​016-2017 โดย IDG

ดู​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ​นวัตกรรม​สมา​รทโฟน​ของ​เรา​ได​ที่ www.vivo.com/en

รูป​ภาพ- https://photos.prnasia.com/prnh/20171020/1971199-1


