
Vivo เปิด​ตัว​อัต​ลักษณ ​ใหม​ มุง​ดึงดูด​คน​รุน​ใหม​ทั่ว

โลก

Vivo เปิด​ตัว​อัต​ลักษณ​ใหม​เพื่อ​สะทอน​ถึง​นวัตกรรม​และ​เสนห​ที่​ดึงดูด​ผู​บริโภค​ทัว่​โลก​ โดย​ประกอบ​ดวย​โลโก​ใหม​ สี

ประจําแบรนด​ที่​ไม​เหมือน​ใคร​ รวม​ถึง​ฟอน​ต VivoType ภาษา​จีน​และ​ภาษา​อัง​กฤษ

สปา​รก หน่ี​ รอง​ประธาน​อาวุโส​ของ Vivo กลาว​วา “Vivo เติบโต​จาก​ผู​ตาม​จน​กลาย​เป็น​ผูนําใน​แวดวง​เทคโนโลยี​และ

ไลฟ ​สไตล​ และ​ดวย​อัต​ลักษณ​แบรนด​ใหม​ เรา​มุง​หวัง​ที่​จะ​ปรับ​เปลี่ยน​สถานะ​ของ​แบรนด​ใน​ดาน​เทคโนโลยี​และ

นวัตกรรม​ พ​รอม​กับ​แสดง​วิสัย​ทัศ​น “enjoying the extraordinary” สู​ผู​บริโภค​รุน​ใหม​ทัว่​โลก​ ผาน​ภาพ​ลักษณ​ที่

โดด​เดน​และ​ความ​สรางสรรค​ของ Vivo”

Vivo จับ​มือ​เป็น​พันธมิตร​กับ​ โบ​ ลิ​นเนอ​มาน​น นัก​ออกแบบ​ชื่อ​ดัง​จาก​เดน​มา​รก ใน​การ​ออกแบบ​โลโก​ใหม​โดย​ใช​เสน

ที่​เรียบ​งาย​และ​มุม​ที่​เฉียบ​คม​ เพื่อ​สะทอน​ถึง​วิสัย​ทัศน​อัน​กวาง​ไกล​ของ​แบ​รน​ด

ขณะ​เดียว​กัน​ บริษทั​ได​ปรับ​โทน​ส ี“Vivo Blue” โดย​ใช​เฉด​สี​ที่​อิ่ม​กวา​เดิม​ หลัง​จาก​ที่​ได​ทําการ​ศึกษา​พฤติกรรม​การ

มอง​เห็น​และ​การ​รับ​รู​ภาพ​จาก​จอ​ดิจิทัล​ของ​ผู​บริโภค​ สี​ใหม​น้ี​ดู​สบาย​ตา​มาก​ขึ้น​และ​ยัง​สอด​รับ​กับ​ความ​คิด​สรางสรรค

และ​ความ​ชัดเจน​ของ​แบ​รน​ด

นอก​จาก​น้ี Vivo ได​เปิด​ตัว​ฟอน​ต VivoType ภาษา​อังกฤษ​ที่​มี​ความ​หนา​ 6 ระ​ดับ​ และ​ความ​กวาง​ 2​ ระดับ​ พ​รอม

ฟอน​ต VivoType ภาษา​จีน​ที่​มี​ความ​หนา​ 2​ ระ​ดับ​ สําหรับ​นําไป​ปรับ​ใช​ใน​ภูมิภาค​และ​ภาษา​ตางๆ​ ทัง้​น้ี​ ฟอน​ต

VivoType ภาษา​อังกฤษ​ออกแบบ​โดย​ โบ​ ลิ​นเนอ​มาน​น สวน​ภาษา​จีน​ออกแบบ​โดย​ ฉิว​ หยิน​ นัก​ประดิษฐ​ตัว​อักษร

ชาว​จีน

โบ​ ลิ​นเนอ​มาน​น นัก​ออกแบบ​ใน​โปร​เจ​คพัฒนา​อัต​ลักษณ​ใหม​ของ Vivo กลาว​วา “Vivo ไม​ได​เป็น​เพียง​ผูนําดาน

เทคโนโลยี​สมา​รทโฟน​เทา​นัน้​ แต​ยงั​เป็น​แบรนด​ที่​มี​ความ​ตัง้ใจ​และ​จรงิใจ​ใน​การ​สื่อสาร​กบั​ลกูคา​ดวย​ อตั​ลกัษณ​ใหม​น้ี

ตอย​อด​มา​จาก​ภาพ​ลักษณ​และ​อิทธิพล​ใน​ระดับ​สากล​ของ Vivo และ​จะ​สื่อสาร​คุณลักษณะ​และ​เสนห​ของ​แบรนด​ได​ดี

ขึ้น​”

อัต​ลักษณ​ใหม​จะ​มี​การ​อัพเดท​ใน​ระ​บบ VI และ​เปิด​ตัว​ผาน​ชอง​ทาง​ออฟ​ไลน​ทัน​ที

เกี่ยว​กับ​ โบ​ ลิ​นเนอ​มาน​น

https://www.thaimediapr.com/vivo-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b9%8c%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/vivo-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b9%8c%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/vivo-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b9%8c%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b8%a1/


โบ​ ลิ​นเนอ​มาน​น มี​อิทธิพล​ตอ​แวดวง​การ​ออกแบบ​ใน​ประเทศ​เดนมารก​มา​ตัง้แต​ชวง​ตน​คริสต​ทศ​วรรษ​ 1980 เขา​ได

รับ​ราง​วัล Danish Design Prize สาขา​กราฟิก​ดีไซน​รวม​ทัง้​สิน้​ 17 ครัง้​ ทัง้​ยัง​ได​รับ​รางวัล​ดาน​การ​ออกแบบ​ระดับ

นานาชาติ​หลาย​รางวัล​ ซึ่ง​รวม​ถึง​ราง​วัล Red Dot นอกจาก​น้ี​ เขา​ยัง​ออกแบบ​ฟอนต​ให​แบรนด​ระดับ​โลก​หลาย​แบ​รน

ด เชน Carlsberg, Microsoft, Coca Cola และ Ikea

เกี่ยว​กับ​ ฉิว​ หยิน

ฉิว​ หยิน​ เป็น​ผู​เชี่ยวชาญ​ดาน​การ​ออกแบบ​ฟอนต​จี​น ​และ​เป็น​นัก​ประดิษฐ​ตัว​อักษร​ดวย​ปากกา​หัว​แข็ง​ชื่อ​ดัง​ เขา​ชนะ

การ​แขงขัน​ประดิษฐ​ตัว​อักษร​ดวย​พูกัน​จีน​ระดับ​ชาติ​ใน​ปี​ 1985 และ​เป็น​แชมป ​การ​แขงขัน​ประดิษฐ​ตัว​อักษร​ดวย

ปากกา​หัว​แข็ง​ระดับ​นานาชาติ​ครัง้​แรก​ใน​ปี​ 1988 นอกจาก​น้ี​ เขา​ยัง​เป็น​ผู​ออกแบบ​ฟอนต​ของ​การ​แขงขัน​เอ​เชีย

นเกมส​ที่​กวาง​โจ​วใน​ปี​ 2​010

เกี่ยว​กับ Vivo

Vivo คือ​บริษทั​เทคโนโลยี​ชัน้​นําระดับ​โลก​ที่​มุง​มัน่​สรางสรรค​นวัตกรรม​สมา​รทโฟน​และ​บริการ​ที่​เป็น​เลิศ​ บริษทั​อุทิศ

ตน​เพื่อ​สราง​ระบบ​นิเวศ​โมบาย​อินเทอรเน็ต​ที่​แข็ง​แกรง​ นอกจาก​นัน้​ยัง​เป็น​เจาของ​และ​ผู​บริหาร​เครือ​ขาย​การ​วิจัย​ที่

ประกอบ​ดวย​ศูนยวิจัย​และ​พัฒนา​ใน​สหรัฐ​อเมริกา​ (ซาน​ดิเอ​โก)​ และ​จี​น ​(ต​งก​วน​ เซิ​นเจิน้ ​หนาน​จิ​ง ปัก​กิ่ง​ และ​หาง

โจ​ว) ซึ่ง​มุง​เนน​ไป​ที่​การ​พัฒนา​เทคโนโลยี​สุด​ลํ้าเพื่อ​ผู​บริโภค​ เชน​ เท​คโน​โลยี 5G และ AI รวม​ถึง​กลอง​ใน​สมา

รทโฟน​ และ​การ​ออกแบบ​สมา​รทโฟน​รุน​ใหม

ณ สิน้​ปี​ 2​017 มี​ผู​ใช​ผลิตภัณฑ​และ​บริการ​ของ Vivo มากกวา​ 2​00 ลาน​คน​ทัว่​โลก​ บริษทั​ดําเนิน​ธุรกิจ​ใน​ 18 ประ

เทศ​ และ​มี​ราน​คา​ปลีก​ใน​กวา​ 1,000 เมือง​ทัว่​โลก

รูป​ภาพ – https://photos.prnasia.com/prnh/20190207/2368979-1-a

คําบรรยาย​ภาพ – Vivo เปิด​ตัว​โลโก​ใหม​ สะทอน​พลัง​และ​ความ​ลํ้าสมัย​ของ​แบ​รน​ด

รูป​ภาพ – https://photos.prnasia.com/prnh/20190207/2368979-1-b

คําบรรยาย​ภาพ​ – สี Vivo Blue อยาง​เป็น​ทางการ​ที่​อิ่ม​ตัว​มาก​ขึ้น​และ​ดู​สบาย​ตา​มาก​ขึ้น


