
Vivo ผงาด​เป็น​ผู​สนับสนุน​ศึก​ฟีฟ า​ เวิลด​คัพ ​2018

และ​ 2​022 อยาง​เป็น​ทาง​การ

– Vivo ประกาศ​เป็น​สปอน​เซอร​สมา​รทโฟน​แต​เพียง​ผู​เดียว​ใน​ศึก​ฟีฟา​ เวิลด​คัพ ​2018 และ​ 2​022

ฟุตบอล​เป็น​กีฬา​ที่​นา​หลงใหล​ที่สุด​ใน​โลก​ และ​ศึก​ฟีฟา​ เวิลด​คัพ ​ใน​ฐานะ​มหกรรม​กีฬา​ที่​ยิ่ง​ใหญ​ที่สุด​รายการ​หน่ึง​ของ

โลก​ ก็​อยู​ใน​ความ​สนใจ​ของ​ผู​ชม​ทัว่​โลก​เสมอ​มา​ ดัง​นัน้ Vivo แบรนด​สมา​รทโฟน​ระดับ​โลก​จึง​ได​ประกาศ​ขอ​ตกลง​กับ

สหพันธ​ฟุตบอล​นานา​ชา​ติ​ (ฟีฟา​) ใน​การ​เป็น​สปอน​เซอร​ศึก​ฟีฟา​ เวิลด​คัพ ​เป็น​เวลา​ 6 ปี​ ครอบคลุม​ทัวร​นา​เมน

ตฟุตบอล​โลก​ 2​ สมัย​ ซึ่ง​หมาย​ความ​วา Vivo จะ​ได​เป็น​ผู​สนับสนุน​ศึก​ฟีฟา​ เวิลด​คัพ ​2018 และ​ 2​022 อยาง​เป็น​ทาง

การ

สปอน​เซอร​ศึก​ฟีฟา​ เวิลด​คัพ ​2 สมัย​ซอ​น

ใน​ฐานะ​แบรนด​สมา​รทโฟน​ที่​ใหการ​สนับสนุน​ศึก​ฟีฟา​ เวิลด​คัพ ​อยาง​เป็น​ทาง​การ Vivo จะ​ได​เป็น​สปอน​เซอร​ศึก​ฟีฟา​

คอน​เฟเดอเรชัน​สคัพ ​2017, ฟีฟา​ เวิลด​คัพ ​2018 ที่​รัสเซีย​เป็น​เจา​ภาพ​, ฟีฟา​ คอน​เฟเดอเรชัน​สคัพ ​2021 และ​ฟีฟา​

เวิลด​คัพ ​2022 ที่​กา​ตา​ร ความ​รวม​มือ​ระยะ​เวลา​ 6 ปี​ผาน​ทาง​มหกรรม​กีฬา​ที่​ทรง​อิทธิพล​ของ​โลก​ครัง้​น้ี​ จะ​ชวย​ยก

ระดับ​แบ​รน​ด Vivo ให​เป็น​ที่​รูจัก​มาก​ขึ้น​ใน​ระดับ​สา​กล​ โดย​โลโก Vivo จะ​ไป​ปรากฏ​บน​ป าย​โฆษณา​ริม​ขอบ​สนาม​ ตัว๋

การ​แขง​ขัน​ แบ็คด​รอ​ปง​านแถลง​ขาว​ และ​พื้นที่​โปรโมท​หลักๆ​ ใน​ทุก​เกม​การ​แขงขัน​ตลอด​ทัง้​ทัวร​นา​เมน​ต โดย​สิทธิ ์

ตางๆ​ของ​ฟีฟา​จะ​ประกอบ​ไป​ดวย​กิจกรรม​ทางการ​ตลาด​สุด​เอ็กซ​คลูซี​ฟ เชน​ สิทธิ ์​ใน​การ​เชิญ​ผู​โชค​ดี​มา​ถาย​รูป​ดวย

สมา​รทโฟน Vivo ใน​ชวง​ที่​นัก​เตะ​วอรมอัพ​กอน​ลง​แขง​ จาก​นัน้ Vivo จะ​เปิด​ตัว​โทรศัพท​ฟีฟา​ เวิลด​คัพ ​เพื่อ​มอบ

ประสบการณ​สุด​พิเศษ​สําหรับ​ลูก​คา Vivo และ​แฟน​ฟุต​บอล​ นอกจาก​น้ี​เจา​หน าที่​ฟีฟา​จะ​ได​ใช​สมา​รทโฟน Vivo ใน​ชวง

การ​แขง​ขัน​ โดย​ศึก​ฟีฟา​ คอน​เฟเดอเรชัน​สคัพ ​2017 ซึ่ง​จะ​เริ่ม​ฟาด​แขง​กัน​ใน​วัน​ที่​ 17 มิ​.​ย.​น้ี​ จะ​เป็นการ​ประเดิม

ความ​รวม​มือ​ระ​หวา​ง Vivo กับ​ฟีฟา

ศึก​ฟีฟา​ เวิลด​คัพ ​ใน​ฐานะ​มหกรรม​กีฬา​ที่​ยิ่ง​ใหญ​ที่สุด​ใน​โลก​รายการ​หน่ึง​นัน้​ มี​อิทธิพล​อยาง​มาก​และ​มี​ผู​ชม​ติดตาม

อยู​ทัว่​โลก​ สําหรับ​แบรนด​ตางๆ​ใน​อุตสาหกรรม​สมา​รทโฟน​ ซึ่ง​รวม​ถึง Vivo นัน้​ ถือ​เป็น​ความ​สําเร็จ​ที่​ยิ่ง​ใหญ​ที่​ได​เป็น

สปอน​เซอร​ศึก​ฟีฟา​ เวิลด​คัพ Mr. NI Xudong รอง​ประธาน​อาวุโส​ของ Vivo กลาว​วา​ “ฟุตบอล​เป็น​กีฬา​ที่​เป่ียม​ดวย

จิต​วิญญาณ​และ​ความ​มหัศจรรย​ โดย​มอบ​ความ​สุข​ให​กับ​แฟน​บอล​หลาย​ลาน​คน​ทัว่​โลก​ จิต​วิญญาณ​ของ​ฟุตบอล​เป็น

เรื่อง​ของ​ความ​มุง​มัน่​อัน​ไร​ขีด​จํากัด​ ใน​ฐานะ​ผู​สนับสนุน​ระดับ​โลก​ของ​ศึก​เวิลด​คัพนัน้ Vivo หวัง​วา​จะ​สามารถ​ผสาน

แบรนด​เขา​กับ​จิต​วิญญาณ​ของ​ฟุต​บอล​ และ​แสดง​ให​ลูกคา​ทัว่​โลก​ได​เห็น​มิติ​ที่​สรางสรรค​ ควา​มสนุก​สนาน​ และ​ภาพ

https://www.thaimediapr.com/vivo-%e0%b8%9c%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%87%e0%b8%99%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%aa%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%aa%e0%b8%99%e0%b8%b8%e0%b8%99%e0%b8%a8%e0%b8%b6/
https://www.thaimediapr.com/vivo-%e0%b8%9c%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%87%e0%b8%99%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%aa%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%aa%e0%b8%99%e0%b8%b8%e0%b8%99%e0%b8%a8%e0%b8%b6/
https://www.thaimediapr.com/vivo-%e0%b8%9c%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%87%e0%b8%99%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%aa%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%aa%e0%b8%99%e0%b8%b8%e0%b8%99%e0%b8%a8%e0%b8%b6/


ลักษณ​แบรนด​ใน​ระดับ​สา​กล​ ใน​ขณะ​เดียว​กัน Vivo จะ​ดึง​จิต​วิญญาณ​วัย​เด็ก​ที่​มี​ความ​เฉพาะ​ตัว​และ​เป็น​ดัง่​ขุม​พลัง​

มา​สู​ทัวร​นา​เมน​ตฟุตบอล​โลก​และ​วงการ​ลูก​หนัง​”

ความ​มุง​มัน่​ของ Vivo ใน​การ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​อยาง​ไม​หยุด​ยัง้​ ทําให Vivo มี​ความ​โดด​เดน​ทามกลาง​แบรนด​ตางๆ​ใน

อุตสาหกรรม​สมา​รทโฟน​ระดับ​โลก​ และ​โดน​ใจ​คณะ​กรรมการ​จัดการ​แขงขัน​ของ​ฟีฟา​ใน​ทาย​ที่​สุด Mr. Fatma

Sampura เลขาธิการ​ฟีฟา​ กลาว​วา​ “ฟุตบอล​กับ​เทคโนโลยี​เริ่ม​หลอม​รวม​เป็น​หน่ึง​เดียว​ทัง้​ใน​และ​นอก​สนาม​ และ​น่ี​ก็

เป็น​ชวง​เวลา​ยอด​เยี่ยม​ที่​จะ​เริ่ม​ผนึก​กําลัง​กับ​แบรนด​สมา​รทโฟน​ชัน้​นําระดับ​โลก​น้ี​ เรา​รูสึก​ตื่น​เตน​ที่​ได​ทํางาน​ใกล​ชิด

กับ Vivo และ​ตัง้​ตา​คอย​การ​เขา​มา​มี​สวน​รวม​ของ Vivo ใน​ศึก​ฟีฟา​ เวิลด​คัพ ​และ​ฟีฟา​ คอน​เฟเดอเรชัน​สคัพ ​ครัง้​หน า

”

การ​สราง​แบรนด​ดวย​กีฬา​ ใน​ฐานะ​เครื่อง​มือ​สู​ความ​เป็น​สาก​ล

ตัง้แต​ปี​ 2​014 เป็น​ตน​มา Vivo เริ่ม​รุกข​ยาย​ตลาด​เขาไป​ใน​เอเชีย​ตะวัน​เฉียง​ใต​และ​ภูมิภาค​อื่นๆ​ การ​วาง​จําหนาย

ผลิตภัณฑ​และ​ดําเนิน​กลยุทธ​การ​ตลาด​ที่​มุง​เนน​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ใน​ระดับ​ทอง​ถิ่น​นัน้​ ชวย​ให Vivo เติบโต

อยาง​รวด​เร็ว​ และ​ครอง​ใจ​ผู​บริโภค​ใน​ทอง​ถิ่น​นัน้ๆ Vivo มุง​มัน่​กับ​การ​วิจัย​และ​พัฒนา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​ได​สราง

ศูนยวิจัย​สําคัญ​ 7 แหง​ใน​จีน​และ​สห​รัฐฯ​ นอก​จาก​น้ี Vivo ยัง​ใช​กลยุทธ​การ​ตลาด​ดวย​กีฬา​เพื่อ​ยก​ระดับ​แบรนด​ให​เป็น

ที่​รูจัก​มาก​ขึ้น​ใน​ตลาด​สาก​ล

ใน​ปี 2015 Vivo ได​เป็น​ผู​สนับสนุน​หลัก​ให​กับ​อินเดีย​น ​พรีเมียร​ลีก (IPL) องคกร​กีฬา​ที่​มี​อิทธิพล​สูง​ใน​กลุม​ประเทศ

เครือจักรภพ​อังกฤษ​และ​อิน​เดีย​ จาก​นัน้​ใน​ปี 2016 Vivo ก็ได​จับ​มือ​เป็น​พันธมิตร​เชิงกล​ยุทธ​กับ NBA China ใน

ฐานะ​ผู​สนับสนุน​หลัก​อุปกรณ​โทรศัพท​เคลื่อนที่​อยาง​เป็น​ทาง​การ​ และ​ได​เชิญ Stephen Curry ซู​เปอร​สตา​รนัก​แมน

หวง​ใน​ศึก NBA สห​รัฐฯ​ มา​เป็น​แบรนด​แอ​มบา​สซา​เดอรของ​ผลิตภัณฑ​สมา​รทโฟน​รุน​เรือ​ธง​อยา​ง Xplay6 และ​ใน

ปัจจุ​บัน Vivo ใน​ฐานะ​ผู​สนับสนุน​การ​แขงขัน​ฟีฟา​ เวิลด​คัพ ​จะ​เดิน​หน า​ยก​ระดับ​แบรนด​โดย​สราง​ความ​โดด​เดน​ให

มาก​ขึ้น​บน​เวที​ระดับ​นานา​ชา​ติ

Vivo เดิน​หน า​คิดคน​นวัตกรรม​ใหมๆ​มาก​ขึ้น​ ดวย​ความ​กาวหน า​ทาง​เทคโนโลยี​และ​การ​สราง​แบ​รน​ด การ​ได​เป็น​ผู

สนับสนุน​ศึก​ฟีฟา​ เวิลด​คัพ ​ถือ​เป็น​เครื่อง​ยืนยัน​ที่​ชัดเจน​ถึง​ความ​มุง​มัน่​ของ Vivo ใน​การ​ขยาย​ธุรกิจ​สู​ตลาด​สาก​ล

เกี่ยว​กับ Vivo

Vivo คือ​แบรนด​สมา​รทโฟน​ที่​กําลัง​มา​แรง​ โดย​ชู​จุด​เดน​ดาน​คุณภาพ​เสียง​ที่​สมบูรณ​แบบ​และ​การ​ถาย​ภาพ​ได​อยาง​ไร

ที่​ติ​ ดวย​เทคโนโลยี​สุด​ลํ้า Vivo พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ที่​สรางสรรค​และ​นําสมัย​เพื่อ​ทุก​คน​ที่​มี​ไฟ​ใน​หัว​ใจ Vivo ได​รับ​การ

จัด​อันดับ​ให​เป็น​แบรนด​สมา​รทโฟน​ชัน้​นํา 5 อันดับ​แรก​ของ​โลก​ใน​รายงาน​ประจําไตร​มาส​ 1 ปี​ 2​017 ของ IDC

เกี่ยว​กับ​ฟีฟา



สหพันธ​ฟุตบอล​นานา​ชา​ติ​ (ฟีฟา​) เป็น​องคกร​ที่​ควบคุม​โดย​กฎ​หมาย​สวิ​ตเซอร​แลนด​ กอ​ตัง้​ขึ้น​ใน​ปี​ 1904 และ​มี

สํานักงาน​ใหญ​อยู​ใน​เมือง​ซู​ริ​ค ปัจจุบัน​มี​สมาคม​ฟุตบอล​จาก​ 2​11 ประเทศ​เป็น​สมา​ชิ​ก เป า​หมาย​ของ​ฟีฟา​ตาม​ที่

บัญญัติ​ไว​ก็​คือ​ การ​พัฒนา​วงการ​ฟุตบอล​อยาง​ตอ​เน่ือง

รูป​ภาพ – https://photos.prnasia.com/prnh/20170531/1864301-1

คําบรรยาย​ภาพ – Vivo เป็น​ผู​สนับสนุน​ศึก​ฟีฟา​ เวิลด​คัพ ​2018 และ​ 2​022 อยาง​เป็น​ทาง​การ


