
Vivo ขึน้​แทน​แบรนด​สมา​รทโฟน​ท็อป 5 ของ​โลก​ใน

ราย​งาน IDC ประจําไตร​มาส​ 1 ปี​ 2​559

ปัก​กิ่ง​–11 ก.​ค.​–พี​อา​รนิ​วสไว​ร/อิน​โฟเควสท

Vivo Mobile (Vivo) กาว​ขึ้น​เป็น​ผู​ผลิต​สมา​รทโฟน​ราย​ใหญ​อันดับ​ที่​ 5 ของ​โลก​ ใน​ราย​งาน Worldwide Quarterly

Mobile Phone Tracker ประจําไตร​มาส​ 1 ปี​ 2​559 ของ International Data Corparation (IDC)

http://photos.prnasia.com/prnvar/20160701/0861606578

IDC มอง​วาการ​เติบโต​อยาง​รวดเร็ว​ของ Vivo เป็น​หน่ึง​ใน​ปัจจัย​สําคัญ​ที่​เรง​ให​เกิด​การ​เปลี่ยนแปลง​ใน​ตลาด​สมา

รทโฟน​ทัว่​โลก​ใน​ชวง​ไตรมาส​แรก​ของ​ปี​ 2​559 โดย Vivo มี​ยอด​ขนสง​โทรศัพท​มือ​ถือ​ 14.​3 ลาน​เครื่อง​ใน​ชวง​ดัง

กลาว​ ซึ่ง​เพิ่ม​ขึ้น​ถึง​ 123.​8% เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​กอ​น ​และ​คิด​เป็น​ 4.​3% ของ​สวน​แบง​ตลาด​ทัว่​โลก

อเล็ก​ซ เฟิง รอง​ประธาน​ระดับ​โลก​ และ​ประธาน​เจา​หน าที่​ฝ าย​การ​ตลาด​ของ Vivo กลาว​วา​ “ผล​การ​ดําเนิน​งาน​อัน

ยอด​เยี่ยม​ของ Vivo เกิด​จาก​ความ​มุง​มัน่​ใน​การ​พัฒนา​สินคา​ใหม​ ๆ และ​การ​เขาใจ​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​อยาง​ตรง

จุด​ เรา​เห็น​วา​ผู​บริโภค​ตองการ​อุปกรณ​ที่​มี​คุณภาพ​ดี​กวา​ เรา​จึง​ได​วาง​ตําแหนง​แบรนด​ของ​เรา​เป็น​แบรนด​ระดับ

พรีเมียม​”

“ผล​การ​จัด​อันดับ​โดย IDC ที่ Vivo สามารถ​ครอง​อันดับ​ตน​ ๆ ได​นัน้​ แสดง​ให​เห็น​วา Vivo มี​ศักยภาพ​ที่​จะ​รองรับ​ผู​ใช

โทรศัพท​มือ​ถือ​จาก​ตลาด​ที่​เติบโต​เต็ม​ที่​ อยาง​สหรัฐ​อเมริกา​ และ​ยุโรป​ตะวัน​ตก​” เฟิงก​ลา​ว

Vivo ได​เริ่ม​ขยาย​ธุรกิจ​ไป​ทัว่​โลก​ใน​ปี​ 2​557 ดวย​การ​ตัง้​สํานักงาน​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​และ​อิน​เดีย​ จาก​นัน้​ใน

ปี 2558 Vivo ได​สราง​ความ​กาวหน า​ครัง้​สําคัญ​ดวย​การ​ปรับปรุง​การ​ออกแบบ​ผลิต​ภัณฑ​ และ​ได​เปิด​ตัว​สมา​รทโฟน

รุน​ใหม​อยา​ง V3 ซึ่ง​เนน​ฟัง​กชัน่ก​ารทํางาน​ที่​ชาญ​ฉลาด​ขึ้น​ และ​คุณภาพ​เสียง​ระ​ดับ Hi-Fi (High-Fidelity)

“แนวทาง​ของ​เรา​คือ​การ​ออกแบบ​ผลิตภัณฑ​ที่​มี​จุด​เดน​ใน​การ​ทําให​ชีวิต​ดี​ขึ้น​และ​งาย​ขึ้น​” เฟิงก​ลา​ว “และ​เรา​ยัง​คง

มุง​มัน่​ที่​จะ​หลอม​รวม​เทคโนโลยี​ให​เขา​กับ​วิถี​ชีวิต​ผูคน​ได​อยาง​ไร​รอย​ตอ​ เรา​หวัง​ที่​จะ​นําเสนอ​ตัว​เลือก​และ​ผลิตภัณฑ

มาก​ขึ้น​แก​ผู​ใช​ที่​หลาก​หลาย​จาก​ทัว่​โลก​ใน​อนาคต​อัน​ใกล​น้ี​”

Vivo ยัง​ได​ขยาย​ขอบเขต​การ​เขา​ถึง​ตลาด​ทัว่​โลก​ใน​ปี​น้ี​ ดวย​การ​โปรโมท​สมา​รทโฟน​เรือ​ธง​ที่​เปิด​ตัว​ใหม​อยา​ง V3

และ V3MAX อีก​ทัง้​ยัง​ประกาศ​รวม​มือ​กับ​แบ​รน​ด Captain America: Civil War ของ Marvel โดย​สมา​รทโฟน​ทัง้

https://www.thaimediapr.com/vivo-%e0%b8%82%e0%b8%b6%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%97%e0%b9%82/
https://www.thaimediapr.com/vivo-%e0%b8%82%e0%b8%b6%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%97%e0%b9%82/
https://www.thaimediapr.com/vivo-%e0%b8%82%e0%b8%b6%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%97%e0%b9%82/
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https://www.thaimediapr.com/vivo-%e0%b8%82%e0%b8%b6%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%97%e0%b9%82/


สอง​รุน​จะ​มอบ​ประสบการณ​การ​ใช​งาน​ที่​เร็ว​ขึ้น​ มี​ประสิทธิภาพ​มาก​ขึ้น​ ลื่น​ไหล​และ​สนุกสนาน​เพลิด​เพ​ลิ​น ​ดวย​วิดีโอ

และ​เสียง​คุณภาพ​ระ​ดับ Hi-Fi สําหรับ​ประเทศ​เป า​หมาย​ประกอบ​ดวย​ ไทย​ อิน​โด​นี​เซี​ย อิน​เดีย​ ฟิลิปปินส​ มาเลเซีย​

เวียดนาม​ และ​เมีย​นมา

กวา​ 2​ ปี​แลว​ ที่ Vivo ได​เริ่ม​เขา​มา​ทําการ​ตลาด​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ และ​ อิน​เดีย​ ดวย​พฤติกรรม​การ

บริโภค​และ​ความ​ตองการ​ของ​คนใน​ภูมิภาค​น้ี​ โดย​เฉพาะ​ใน​ประเทศไทย​ที่​ผู​บริโภค​มี​ความ​หลาก​หลาย​ดวย​ไลฟ ​สไตล

การ​ใช​ชีวิต​ที่​ตองการ​ทาง​เลือก​ที่​มาก​ขึ้น Vivo จึง​ได​เล็ง​เห็น​ถึง​โอกาส​ใน​การ​เขา​มา​ทําตลาด​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​ตะวัน

ออก​เฉียง​ใต​ ซึ่ง​รวม​ถึง​ใน​ประเทศไทย​ที่​มี​ศักยภาพ​สูง​เป็น​อยาง​มาก​ ใน​เมือง​ไทย Vivo ได​ลงทุน​ดาน​การ​จัด​กิจกรรม

สง​เสริม​การ​ตลาด​อยาง​เต็ม​รูป​แบบ​ ทัง้​โฆษณา​ใน​สื่อ​หลัก​ตางๆ​ รวม​ทัง้​สื่อ​อนไลน​ ตลอด​จน​กิจ​กร​รม​ ประชาสัมพันธ

ใน​พื้นที่​ตางๆ​ ทัว่​ประ​เทศ​ โดย​เนน​ใน​พื้นที่​ใน​กรุงเทพมหานคร​และ​หัว​เมือง​หลัก​ อาทิ​ เชียง​ใหม​ ขอน​แก​น ​นคร​ราช​สี

มา​ สง​ขลา​ ฯลฯ​ และ​กระจาย​สินคา​ไป​ยัง​พัน​ธิตรที่​เป็น​บริษทั​จําหนาย​มือ​ถือ​ชัน้​นําทัว่​ประเทศ​อีก​ดวย

เกี่ยว​กับ Vivo

Vivo เป็น​แบรนด​สมา​รทโฟน​ชัน้​นําระดับ​โลก​ ซึ่ง​มุง​เนน​นําเสนอ​ผลิตภัณฑ​ที่​มี​คุณภาพ​เสียง​ระดับ​มือ​อา​ชีพ​ มี​รูป

ลักษณ​สุด​ลํ้า และ​มอบ​ประสบการณ​การ​ใช​งาน​ที่​รวดเร็ว​และ​ราบ​รื่น​ บริษทั​มุง​มัน่​ที่​จะ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ให​มี​ความ

หลาก​หลาย​และ​มี​สไตล​ สําหรับ​ผู​ที่​มี​ความ​กระตือรือรน​และ​พรอม​เปิด​ใจ​รับ​สิ่ง​ใหมๆ​ ทัง้​น้ี Vivo ได​เขา​สู​การ​เป็น​ท็อป

5 แบรนด​สมา​รทโฟน​ระดับ​โลก​ใน​รายงาน​ประจําไตร​มาส​ 1 ของ​ปี​ 2​559 โดย IDC


