
Vivo เปิดตัวอัตลักษณ ใหม มุงดึงดูดคนรุนใหมทั่ว

โลก

Vivo เปิดตัวอัตลักษณใหมเพื่อสะทอนถึงนวัตกรรมและเสนหที่ดึงดูดผูบริโภคทัว่โลก โดยประกอบดวยโลโกใหม สี

ประจําแบรนดที่ไมเหมือนใคร รวมถึงฟอนต VivoType ภาษาจีนและภาษาอังกฤษ

สปารก หน่ี รองประธานอาวุโสของ Vivo กลาววา “Vivo เติบโตจากผูตามจนกลายเป็นผูนําในแวดวงเทคโนโลยีและ

ไลฟ สไตล และดวยอัตลักษณแบรนดใหม เรามุงหวังที่จะปรับเปลี่ยนสถานะของแบรนดในดานเทคโนโลยีและ

นวัตกรรม พรอมกับแสดงวิสัยทัศน “enjoying the extraordinary” สูผูบริโภครุนใหมทัว่โลก ผานภาพลักษณที่

โดดเดนและความสรางสรรคของ Vivo”

Vivo จับมือเป็นพันธมิตรกับ โบ ลินเนอมานน นักออกแบบชื่อดังจากเดนมารก ในการออกแบบโลโกใหมโดยใชเสน

ที่เรียบงายและมุมที่เฉียบคม เพื่อสะทอนถึงวิสัยทัศนอันกวางไกลของแบรนด

ขณะเดียวกัน บริษทัไดปรับโทนส ี“Vivo Blue” โดยใชเฉดสีที่อิ่มกวาเดิม หลังจากที่ไดทําการศึกษาพฤติกรรมการ

มองเห็นและการรับรูภาพจากจอดิจิทัลของผูบริโภค สีใหมน้ีดูสบายตามากขึ้นและยังสอดรับกับความคิดสรางสรรค

และความชัดเจนของแบรนด

นอกจากน้ี Vivo ไดเปิดตัวฟอนต VivoType ภาษาอังกฤษที่มีความหนา 6 ระดับ และความกวาง 2 ระดับ พรอม

ฟอนต VivoType ภาษาจีนที่มีความหนา 2 ระดับ สําหรับนําไปปรับใชในภูมิภาคและภาษาตางๆ ทัง้น้ี ฟอนต

VivoType ภาษาอังกฤษออกแบบโดย โบ ลินเนอมานน สวนภาษาจีนออกแบบโดย ฉิว หยิน นักประดิษฐตัวอักษร

ชาวจีน

โบ ลินเนอมานน นักออกแบบในโปรเจคพัฒนาอัตลักษณใหมของ Vivo กลาววา “Vivo ไมไดเป็นเพียงผูนําดาน

เทคโนโลยีสมารทโฟนเทานัน้ แตยงัเป็นแบรนดที่มีความตัง้ใจและจรงิใจในการสื่อสารกบัลกูคาดวย อตัลกัษณใหมน้ี

ตอยอดมาจากภาพลักษณและอิทธิพลในระดับสากลของ Vivo และจะสื่อสารคุณลักษณะและเสนหของแบรนดไดดี

ขึ้น”

อัตลักษณใหมจะมีการอัพเดทในระบบ VI และเปิดตัวผานชองทางออฟไลนทันที

เกี่ยวกับ โบ ลินเนอมานน

https://www.thaimediapr.com/vivo-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b9%8c%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/vivo-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b9%8c%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/vivo-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b9%8c%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b8%a1/


โบ ลินเนอมานน มีอิทธิพลตอแวดวงการออกแบบในประเทศเดนมารกมาตัง้แตชวงตนคริสตทศวรรษ 1980 เขาได

รับรางวัล Danish Design Prize สาขากราฟิกดีไซนรวมทัง้สิน้ 17 ครัง้ ทัง้ยังไดรับรางวัลดานการออกแบบระดับ

นานาชาติหลายรางวัล ซึ่งรวมถึงรางวัล Red Dot นอกจากน้ี เขายังออกแบบฟอนตใหแบรนดระดับโลกหลายแบรน

ด เชน Carlsberg, Microsoft, Coca Cola และ Ikea

เกี่ยวกับ ฉิว หยิน

ฉิว หยิน เป็นผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบฟอนตจีน และเป็นนักประดิษฐตัวอักษรดวยปากกาหัวแข็งชื่อดัง เขาชนะ

การแขงขันประดิษฐตัวอักษรดวยพูกันจีนระดับชาติในปี 1985 และเป็นแชมป การแขงขันประดิษฐตัวอักษรดวย

ปากกาหัวแข็งระดับนานาชาติครัง้แรกในปี 1988 นอกจากน้ี เขายังเป็นผูออกแบบฟอนตของการแขงขันเอเชีย

นเกมสที่กวางโจวในปี 2010

เกี่ยวกับ Vivo

Vivo คือบริษทัเทคโนโลยีชัน้นําระดับโลกที่มุงมัน่สรางสรรคนวัตกรรมสมารทโฟนและบริการที่เป็นเลิศ บริษทัอุทิศ

ตนเพื่อสรางระบบนิเวศโมบายอินเทอรเน็ตที่แข็งแกรง นอกจากนัน้ยังเป็นเจาของและผูบริหารเครือขายการวิจัยที่

ประกอบดวยศูนยวิจัยและพัฒนาในสหรัฐอเมริกา (ซานดิเอโก) และจีน (ตงกวน เซินเจิน้ หนานจิง ปักกิ่ง และหาง

โจว) ซึ่งมุงเนนไปที่การพัฒนาเทคโนโลยีสุดลํ้าเพื่อผูบริโภค เชน เทคโนโลยี 5G และ AI รวมถึงกลองในสมา

รทโฟน และการออกแบบสมารทโฟนรุนใหม

ณ สิน้ปี 2017 มีผูใชผลิตภัณฑและบริการของ Vivo มากกวา 200 ลานคนทัว่โลก บริษทัดําเนินธุรกิจใน 18 ประ

เทศ และมีรานคาปลีกในกวา 1,000 เมืองทัว่โลก

รูปภาพ – https://photos.prnasia.com/prnh/20190207/2368979-1-a

คําบรรยายภาพ – Vivo เปิดตัวโลโกใหม สะทอนพลังและความลํ้าสมัยของแบรนด

รูปภาพ – https://photos.prnasia.com/prnh/20190207/2368979-1-b

คําบรรยายภาพ – สี Vivo Blue อยางเป็นทางการที่อิ่มตัวมากขึ้นและดูสบายตามากขึ้น


