
Unilever Japan K.K. เปิด​ตัว​แคมเปญ​ใหม​

สนับสนุน​การ​ดูแล​หนัง​ศีรษะ​สําหรับ​ผู​ที่​ตอง​สวม

หมวก​ขณะ​ปฏิบัติ​หนา​ที่

Unilever Japan K.K. ได​เปิด​ตัว​แคมเปญ​ชื่อ “CLEAR Headgear-Cover Plan. A Salute to Headgear

Warriors.” เพื่อ​โปร​โมท CLEAR แชมพู​ดูแล​หนัง​ศรีษะ​ ดวย​ยอด​ขาย​อันดับ​หน่ึง​ของ​โลก​ใน​กลุม​แชมพู​สําหรับ​ผู​ชาย​

(*1) แคมเปญ​น้ี​ยัง​เป็น​โครงการ​แรก​ของ​โลก​ (*2) ที่​มี​เป า​หมาย​เพื่อ​สง​เสริม​ให​บริษทั​และ​ทีม​กีฬา​ตางๆ​ จัดหา​แชมพู

ให​กับ​พนักงาน​และ​ผู​เลน​ของ​ทีม​ที่​ตอง​สวม​หมวก​ขณะ​ปฏิบัติ​หน า​ที่​ ซึ่ง​เสี่ยง​ทําให​หนัง​ศีรษะ​เผชิญ​กับ​ปัญหา​มาก​มาย

นอก​เหนือ​จาก​การ​เปิด​ตัว​แคมเปญ​แล​ว Unilever Japan K.K. ยัง​ได​ปลอย​คลิป​วิดีโอ​ใน​ชื่อ “CLEAR Headgear-

Cover Plan. A Salute to Headgear Warriors.” โดย​บริษทั​เปิด​เผย​วา​ ภาพยนตร​โฆษณา​ตัว​น้ี​จะ​ชู​ให​เห็น​ถึง

ความ​ภาค​ภูมิใจ​และ​บทบาท​หน าที่​เบื้อง​หลัง​การ​สวม​หมวก​ปฏิบัติ​งา​น ​ตลอด​จน​ปัญหา​ที่​นา​กังวล​ตอ​หนัง​ศีรษะ​ ซึ่ง​อาจ

ถูก​ทําราย​จาก​สภาวะ​รุนแรง​ขณะ​สวม​หมวก

ราย​ละเอียด​ของ​วิ​ดี​โอ:
CLEAR Headgear-Cover Plan. A Salute to Headgear Warriors.
(รับ​ชม​ได​ใน​เวอรชัน่​ความ​ยาว​ 9​0 วิ​นา​ที​ และ​ความ​ยาว​ 15 วิ​นา​ที)

วัน​เปิด​ตัว​: 22 มิถุนายน​ 2​016

เว็บไซต​หลัก​ของ​แคม​เปญ: http://www.clearhaircare.jp/campaigns/chakubo-teate/index.html

(*1) จัด​อันดับ​โดย Unilever โดย​คํานวณ​จาก​ยอด​ขาย​แชมพู​ใน​ชวง​ 12 เดือน​ จนถึง​เดือน​มก​รา​คม​ หรือ​กุมภาพันธ​

2​016 ใน​ 41 ประ​เทศ​ ไม​รวม​ญี่ป ุน​ ตาม​ขอมูล​ของ Nielsen Co., Ltd. (ชวง​เวลา​ของ​ขอมูล​ที่​ได​รับ​มา​นัน้​แตก​ตาง

ไป​ใน​แตละ​ประ​เทศ​)

(*2​) ที่​มา: ESP Research Institute, Inc., June 2016 (ครอบคลุม​ 2​00 ประ​เทศ​)

แนวคิด​ของ​วิ​ดี​โอ

“CLEAR Headgear-Cover Plan. A Salute to Headgear Warriors.” เป็น​วิดีโอ​ที่​สื่อ​ถึง​ความ​ภาค​ภูมิใจ​ ควา

มสําคัญ​ จุด​มุง​หมาย​ และ​บทบาท​หน าที่​เมื่อ​สวม​หมวก​ เชน​เดียว​กับ​ปัญหา​ที่​นา​กังวล​ตอ​หนัง​ศีรษะ​ ขอความ​เหลา​น้ี​ได

รับ​การ​ถายทอด​อยาง​เรา​อารมณ​ผาน​เพลง​ฮิ​ปฮอปที่​แตง​ขึ้น​ตาม​เพลง​มา​รช “Pomp and Circumstance.”

สตอ​รี่​บอ​รด:

https://www.thaimediapr.com/unilever-japan-k-k-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b8%aa%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/unilever-japan-k-k-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b8%aa%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/unilever-japan-k-k-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b8%aa%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/unilever-japan-k-k-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b8%aa%e0%b8%99/


http://prw.kyodonews.jp/prwfile/release/M103901/201607052221/_prw_OI3fl_DGwBMppA.jpg

Headgear-Cover Plan
หมวก​หรือ​อุปกรณ​ป องกัน​ศีรษะ​ เป็น​สวน​หน่ึง​ของ​ชุด​เครื่อง​แบบ​ ซึ่ง​ไม​ได​มี​ไว​เพื่อ​ความ​ปลอดภัย​และ​อนามัย​ที่​ดี

เพียง​เทา​นัน้​ แต​ยัง​แสดง​ให​เห็น​ถึง​ความ​ภาค​ภูมิใจ​ใน​อาชีพ​ของ​ตน​ดวย​ อยางไร​ก็​ตาม​ ผล​การ​วิจัย​พบ​วา​ เมื่อ​ปฏิบัติ

กิจกรรม​ทาง​กายภาพ​ภายใน​เวลา​ 30 นา​ที​ สภาวะ​ภาย​ใต​หมวก​จะ​กอ​ให​เกิด​ความ​อึดอัด​เสมือน​อยู​ใน​ป าดิบ​ชื้น​ (*3)

ซึ่ง​สราง​ความ​เสีย​หาย​ตอ​เสนผม​และ​หนัง​ศีรษะ​จาก​เหงื่อ​และ​ความ​ชื้น​ และ​อาจ​สง​ผล​ตอ​สมรรถภาพ​ของ​ผู​สวม​หมวก

ดวย CLEAR ได​ศึกษา​ธรรมชาติ​ของ​หนัง​ศีรษะ​มา​เป็น​เวลา​หลาย​ปี​ จน​เกิด​เป็น “CLEAR Headgear-Cover Plan.

A Salute to Headgear Warriors.” ทัง้​น้ี​ ใน​ทํานอง​เดียวกัน​กับ​สิ่ง​อํานวย​ความ​สะดวก​ตาม​รี​สอ​รท หรือ​โรง​ยิม​กีฬา

ที่​บริษทั​ตางๆ​ได​จัดสรร​พื้นที่​เพื่อ​สง​เสริม​ให​พนักงาน​ของ​ตน​มี​สุขภาพ​กาย​และ​ใจ​ที่​ดี CLEAR จึง​ขอ​เสนอ​ให​บริษทั

ตางๆ​ พิจารณา​จัดหา​แชมพู​ให​เป็น​โบนัส​สําหรับ​บุคลากร​ที่​มัก​จะ​เผชิญ​กับ​ปัญหา​หนัง​ศีรษะ

ขัน้​ตอน​การ​ทํางาน​ของ Headgear-Cover Plan:
http://prw.kyodonews.jp/prwfile/release/M103901/201607052221/_prw_OI4fl_inzZd4n1.jpg

องคกร​ที่​รวม​โครง​การ Headgear-Cover Plan:
http://prw.kyodonews.jp/prwfile/release/M103901/201607052221/_prw_OI5fl_TzV9p0I2.jpg

เคน​อิจิ​ โต​โย​ดะ​ บรรณาธิการ​บริหาร​ของ Gekkan Somu (นิตยสาร​ราย​เดือน​ดาน​งาน​ธุรการ​) แสดง​ความ​เห็น​วา​:

“บริษทั​ตางๆ​จะ​หัน​มา​ดําเนิน​ธุรกิจ​ตาม​หลัก​ปรัชญา​ “บริษทั​สง​เสริมสุข​ภาพ” (Healthy Companies”) กัน​มาก​ขึ้น​

ดวย​เล็ง​เห็น​วา​สุขภาพ​กาย​และ​ใจ​ที่​ดี​ของ​พนักงาน​ถือ​เป็น​สินทรัพย​อยาง​หน่ึง​ของ​องค​กร​ โดย​โครง​การ CLEAR

Headgear-Cover Plan สามารถ​เป็น​ตัวอยาง​หน่ึง​ซึ่ง​นําเสนอ​เท​รน​ดใหม​ใน​การ​ใหการ​สนับสนุน​ภายใน​องค​กร​ ที่

บริษทั​ทัง้​หลาย​สามารถ​ดําเนิน​ตาม​ได​”

เกี่ยว​กับ “CLEAR”

CLEAR เป็น​แบรนด​นวัตกรรม​ดูแล​หนัง​ศีรษะ​ที่​ผสาน​วิธี​การ​ทาง​วิทยาศาสตร​สอง​แขนง​เขา​ไว​ดวย​กัน​ ได​แก​ การ

ศึกษา​ดาน​เสนผม​และ​หนัง​ศีรษะ​ และ​ผิวหนัง​วิ​ทยา​ โดย​มี​เป า​หมาย​ที่​จะ​ดูแล​รักษา​หนัง​ศีรษะ​เพื่อ​ให​เสนผม​มี​ความ

แข็ง​แรง​(*4) และ​สละ​สล​วย

ทาง​แบรนด​ได​ทําการ​ศึกษา​อยาง​ครอบคลุม​ใน​เรื่อง​ของ​ความ​แตก​ตาง​ระหวาง​หนัง​ศีรษะ​กับ​เสนผม​ของ​ผูชาย​และ​ผู

หญิง​ ปัจจุ​บัน CLEAR มี​ผลิตภัณฑ​แยก​กัน​สําหรับ​ผู​หญิง​และ​ผู​ชาย​ และ​มี​แผนที่​จะ​เปิด​ตัว​ผลิตภัณฑ​ใหมๆ​ตอ​ไป

CLEAR มี​การ​วาง​จําหนาย​ทัว่​โลก​ โดย​สามารถ​ทํายอด​ขาย​แชมพู​ผูชาย​ได​มาก​เป็น​อัน​ดับ​ 1 ของ​โลก​ (*1) ทัง้​น้ี

CLEAR ได​เปิด​ตัว​ผลิตภัณฑ​อยาง​เต็ม​รูป​แบบ​เป็น​ครัง้​แรก​ใน​ญี่ป ุน​เมื่อ​ปี​ 2​014 และ​เติบโต​ขึ้น​อยาง​รวดเร็ว​มา​นับ

ตัง้แต​นัน้​ จน​กลาย​เป็น​แบรนด​ผลิตภัณฑ​ดูแล​หนัง​ศีรษะ​ทุก​วัน​น้ี

(*3) ที่​มา: 2016 Inside-Headwear Environment Research Institute



(*4) แชมพู​ ครีม​นวด​ผม​ และ​ทรี​ทเมน​ท: ป องกัน​ผม​ขาด​หลุด​รวง

สําหรับ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ​แคมเปญ​น้ี​ กรุณา​ติดตอ​ที่​อี​เมล: info@chakubo-teate.com

สําหรับ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ​เครดิต​และ​ผลิต​ภัณฑ​ กรุณา​ติด​ตอ​:
Unilever Customer Service Office
โทร​: +81-120-500-513

ชัว่โมง​ทําการ​: 9:00-17:00 น.​

(ต​ามเวลา​ญี่ป ุน​ ยกเวน​วัน​เสาร​ อา​ทิต​ย และ​วัน​หยุด​นักขัต​ฤกษ​)

เว็บ​ไซต​พิเศษ: http://www.clearhaircare.jp/campaigns/chakubo-teate/index.html

หมายเลข​อาง​อิง: 2016-C-5

ที่​มา: Unilever Japan K.K.


