
Unilever, Campbell Soup Company, Church &
Dwight, Shell, Subway และ Volvo Cars ตบเทา

สนับสนุน​การ​เปิด​ตัว​มาตรฐาน​วัด​การ​มอง​เห็น

โฆษณา​โหม​ของ GroupM

Hulu, Spotify, Teads, comScore, DoubleVerify, Integral Ad Science และ Moat เป็น​ผู​โฆษณา​และ​หุน​สวน

ทาง​เทคโนโลยี​ราย​แรก​ๆ ที่​น อม​รับ​มาตรฐาน​ระดับ​โลก​ใน​การ​โปรโมท​แบรนด​ตางๆ​สู​สายตา​ผู​บริโภค​มาก​ขึ้น

พันธมิตร​ของ GroupM เตรียม​วิจัย​มาตร​วัด​ประสิทธิภาพ​สําหรับ​วิดีโอ​ใน​โซ​เชีย​ลและ​ฟีดขา​ว

GroupM กลุม​บริหาร​การ​ลงทุน​ดาน​สื่อ​ใน​เครือ WPP ประกาศ​เปิด​ตัว​มาตรฐาน​ใหม​ใน​การ​วัด​ระดับ​การ​มอง​เห็น

(viewability) ซึ่ง​เป็น​ตัว​ชี้​วัด​โอกาส​ที่​เรา​จะ​ได​เห็น​โฆษณา​ดิจิทัล​ เพื่อ​รองรับ​การ​ลงทุน​อยาง​ตอ​เน่ือง​ใน​สื่อ​ดิจิทัล​ โดย

นับ​ตัง้​แต​ปี 2557 GroupM ยัง​คง​รัง้​เบอร​หน่ึง​ดาน​มาตรฐาน​สูงสุด​ใน​การ​วัด​ระดับ​การ​มอง​เห็น​โฆษณา​ดิจิทัล​ เพื่อ

สราง​ความ​เป็น​หน่ึง​เดียว​ และ​ทําให​วิธี​การ​มี​ประสิทธิภาพ​มาก​ขึ้น​และ​สามารถ​ตรวจ​สอบ​ได​สําหรับ​นัก​โฆษ​ณา

GroupM สราง​คุณคา​ให​แก​ลูกคา​เอ​เจน​ซี่​ใน​เครือ​ ดวย​บทบาท​การ​เป็น​ผูนําอุตสาหกรรม​ใน​มิติ​สําคัญ​ๆ ไม​วา​จะ​เป็น

มาตรฐาน​การ​วัด​ผล​ บูรณภาพ​ของ​หวง​โซ​อุปทาน​ทาง​ดิจิทัล​ ควา​มปลอดภัย​ของ​แบ​รน​ด และ​ศักยภาพ​ดาน​การ​ตลาด

แบบ​เจาะ​กลุม​ที่​ขับ​เคลื่อน​ดวย​สื่อ

ลูกคา​ราย​สําคัญ​ของ​เรา​ตาง​ก็​สนับสนุน​ความ​ตองการ​ที่​จะ​ยก​ระดับ​การ​มอง​เห็น​และ​การ​วัดผล​โฆษณา​ดิจิทัล​ ซึ่ง​รวม

ถึง Unilever, Campbell Soup Company, Church & Dwight, Shell, Subway และ Volvo Cars โดย Unilever

ได​จับ​มือ​เป็น​พันธ​มิตร​กับ GroupM ตัง้แต​ปี​ 2​557 ซึ่ง​เป็น​ปี​ที่​บริษทั​ประกาศ​เกณฑ​มาตรฐาน​ใน​การ​วัด​การ​มอง​เห็น

สื่อ​โฆษณา​ใน​สห​รัฐฯ

“Unilever และ GroupM เป็น​หัว​หอก​ใน​การ​ถก​ประเด็น​เกี่ยว​กับ​มาตรฐาน​การ​มอง​เห็น​และ​ความ​โปรง​ใส​” คี​ธ วี​ด

ประธาน​เจา​หน าที่​ฝ าย​การ​ตลาด​และ​สื่อสาร​ของ Unilever กลาว​ “เรา​ขอ​สนับสนุน​วิธี​การ​ประเมิน​ของ GroupM ใน

ดาน​น้ี​ตอ​ไป​ เพื่อ​วิเคราะห​การ​เปลี่ยนแปลง​ของ​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​และ​พัฒนา​รูป​แบบ​โฆษณา​ใหมๆ​ เพื่อ​สราง​ความ

เชื่อ​มัน่​ใน​ดาน​การ​ตรวจ​สอบ​”

สําหรับ​พันธมิตร​ใน​แวดวง​สื่อ​และ​เทคโนโลยี​ที่​สนับสนุน​การ​ผลัก​ดัน​มาตรฐาน​การ​มอง​เห็น​ใหม​น้ี​ ประ​กอบ​ดวย
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Hulu, Spotify, Teads, comScore, DoubleVerify, Integral Ad Science และ Moat โดย GroupM กําลัง​อยู​ใน

ระหวาง​พูด​คุย​กับ​เหลา​พันธมิตร​ดาน​สื่อ​ดิจิทัล​ทัว่​โลก​เกี่ยว​กับ​มาตร​วัด​การ​มอง​เห็น​และ​การ​ให​บริการ​ตาม​มาตรฐาน

ใหม​ของ​โลก

ระดับ​การ​มอง​เห็น​ เป็นการ​พิจารณา​พื้นที่​โฆษณา​ที่​สามารถ​มอง​เห็น​ได​ใน​เบรา​วเซอร​หรือ​แอ​ปพลิ​เคชัน่ ​(คิด​เป็น

เปอรเซ็นต​ของ​จุด​ภาพ​ที่​มี​หนวย​เป็น​พิกเซล​) และ​ระยะ​เวลา​ที่​มอง​เห็น​จุด​ภาพ​ดัง​กลาว​บน​จอแส​ดง​ผล​ (คิด​เป็น​วิ​นา​ที

) ทัง้น้ี​จาก​ขอมูล​ผู​ให​บริการ​ตรวจ​สอบ​ระดับ​โลก​ พ​บวา​ มี​โฆษณา​ดิจิทัล​มาก​ถึง​ 50% จาก​ทัง้หมด​ที่​เรา​มอง​ไม​เห็น​ ซึ่ง

แสดง​ถึง​ความ​เสี่ยง​อัน​ใหญ​หลวง​ที่​ลูกคา​ผู​ลง​โฆษณา​กําลัง​แบก​รับ

ปัจจุบัน​ สหรัฐฯ​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ระดับ​การ​มอง​เห็น​สื่อ​ดิจิทัล​เป็น​อยาง​มาก​ โดย​ใน​ปี 2557 GroupM ได​เปิด​ตัว

มาตรฐาน​ใหม​เพื่อ​วัด​วา​โฆษณา​ตัว​ใด​ที่​มี​การ​แส​ดง​ผล (impression) ใน​ลักษณะ​ที่​สามารถ​คิด​เงิน​ได​ โดย​มาตรฐาน​ดัง

กลาว​กําหนด​ไว​วา​ ผู​ชม​จะ​ตอง​เห็น​การ​แสดง​ผล​ทัง้​ 100% ของ​จํานวน​พิกเซล​บน​ภาพ​ (ไม​จํากัด​ระยะ​เวลา​) สวน

วิดีโอ​นัน้​ ผู​ใช​ตอง​กด​รับ​ชม​วิดีโอ​ พ​รอม​เปิด​เสียง​ประกอบ​วิดีโอ​นาน​เกิน​ 50% และ​รับ​ชม​วิดีโอ​ครบ​ 100% ซึ่ง​ใน​ชวง

เวลา​ดัง​กลาว​ มี​ยอด​การ​แสดง​ผล​วิดีโอ​โฆษณา​เพียง​ 18% ที่​ผาน​เกณฑ​มาตรฐาน​ของ GroupM จาก​นัน้​ใน​ชวง​กลาง

ปี​ 2​559 ยอด​ดัง​กลาว​ก็​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ 55%

GroupM ยัง​ได​ประกาศ​ยก​ระดับ​มาตรฐาน​ของ​บริษทั​ และ​แผนการ​ศึกษา​วิจัย​สภาพ​แวดลอม​สําหรับ​วิดีโอ​โฆษณา​ใน

ระบบ​โซ​เชีย​ลและ​ฟีดขาว​ โดย​ขอ​กําหนด​ที่​วา​ ผู​ชม​จะ​ตอง​เห็น​โฆษณา​ครบ​ 100% นัน้​ ยัง​คง​เป็น​มาตรฐาน​หลัก​ของ

GroupM ดวย​เหตุผล​ดาน​พฤติกรรม​ของ​ผู​ใช​ใน​ฟีดขาว​โซ​เชีย​ลและ​มือ​ถือ​ที่​เปลี่ยนแปลง​ไป​ โดย​บาง​ครัง้​ ผู​ใช​จะ

เลื่อน​หน า​จอ​อยาง​รวดเร็ว​จน​ไม​สามารถ​มอง​เห็น​โฆษณา​ได​ทัน​ ดัง​นัน้ GroupM จึง​ได​พัฒนา​มาตร​วัด​ใหม​ ซึ่ง​ปัจจุบัน

กําหนด​ไว​วา​ การ​แสดง​ผล​โฆษณา​บน​หน า​จอ​ที่​มอง​เห็น​ได​นัน้​ จะ​ตอง​มี​ระยะ​เวลา​ 1 วินาที​เป็น​อยาง​น อย

GroupM รวม​ถึง​ลูก​คา​ และ​พันธมิตร​ของ​บริษทั​ จะ​ศึกษา​ถึง​ประสิทธิภาพ​ของ​วิดีโอ​ใน​ระบบ​โซ​เชีย​ลและ​ฟีดขาว​ โดย

วัด​ขอมูล​กวา​ 100 ตัว​รวม​กับ DoubleVerify, Moat และ IAS บน Facebook, YouTube, Pinterest และ

Snapchat เพื่อ​หา​มาตร​วัด​ที่​มี​ประสิทธิภาพ​สูงสุด​ใน​การ​วัดผล​โฆษณา​ที่​มี​รูป​แบบ​แตก​ตาง​กัน​ใน​แพลตฟอรม​และ

สภาพ​แวดลอม​ทาง​โซ​เชีย​ลเหลา​น้ี​ การ​วิเคราะห​ดัง​กลาว​จะ​เป็น​รากฐาน​สําคัญ​ใน​การ​พัฒนา​ตอย​อด​มาตร​วัด​เวลา

สําหรับ​การ​แสดง​ผล​วิดีโอ​ใน​ระบบ​โซ​เชีย​ลและ​ฟีดขาว​ตอ​ไป

จอ​หน ​มอน​ตโก​เม​อรี​ รอง​ประธาน​บริ​หาร Brand Safety กลาว​วา​ “จุด​มุง​หมาย​ของ​เรา​คือ​การนําเสนอ​สื่อ​ดิจิทัล

คุณภาพ​เยี่ยม​ให​กับ​ลูกคา​ใน​ทุก​ตลาด​ และ​จาก​การ​ทํางาน​รวม​กับ​ลูก​คา​ รวม​ถึง​สื่อ​ดิจิทัล​ และ​หุน​สวน​ดาน​เทคโนโลยี

นัน้​ เรา​จะ​สามารถ​ยก​ระดับ​ตลาด​ดิจิทัล​ให​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​เหมือน​กับ​ที่​เรา​ได​เห็น​ใน​สห​รัฐฯ​ มัน​เป็น​เป า​หมาย​ของ​เรา​เสมอ​มา

ใน​การ​ดําเนิน​งาน​ภาย​ใต​มาตรฐาน​ที่​สอดคลอง​กัน​ทัว่​โลก​ และ​หลัง​จาก​ที่​มี​การ​เจรจา​กับ​หุน​สวน​มา​เป็น​เวลา​หลาย

เดือน​ ก็​ถึง​เวลา​เหมาะ​สม​สําหรับ​เรา​ใน​การ​เดิน​หน า​ยก​ระดับ​มาตรฐาน​เหลา​น้ี​ โดย​จะ​มี​การ​พิจารณา​พัฒนาการ​ของ

แพลตฟอรม​โซ​เชีย​ลและ​มือ​ถือ​ ตลอด​จน​พฤติกรรม​ของ​ผู​ใช​ดวย​”



บริ​ทตา​ บอ​มฮารด​ ประธาน​เจา​หน าที่​ฝ าย​การ​ตล​าด Church & Dwight กลาว​วา​ “เรา​สนับสนุน​ความ​พยายาม​ของ

GroupM อยาง​เต็ม​ที่​ใน​การ​สราง​หลัก​ประกัน​วา​ เรา​จะ​ทํางาน​รวม​กับ​หุน​สวน​เชิงกล​ยุทธ​เพื่อ​ใช​มาตรฐาน​ใหม​ใน​การ

วัด​ระดับ​การ​มอง​เห็น​โฆษณา​เหลา​น้ี​”

คริ​ส ฮา​เยค หัวหน า​ฝ าย​ความ​สัมพันธ​ระดับ​โลก​ของ Shell กลาว​วา​ “เรา​ขอ​ยกยอง​ใน​สิ่ง​ที่ GroupM กําลัง​ทําเพื่อ

ขยาย​แบรนด​ของ​เรา​ให​เป็น​ที่​รูจัก​และ​ปรากฏ​สู​สายตา​ของ​กลุม​เป า​หมาย​”

เม​ลิ​สซา​ ซัตตัน​ ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​บริการ​สื่อ​ประจําสหรัฐฯ​ของ Subway กลาว​วา​ “สํานัก​งาน​ใหญ Subway จะ​ใช

มาตรฐาน​ใหม​ใน​การ​วัด​ความ​คุม​คา​ของ​เม็ด​เงิน​ลงทุน​ใน​ธุรกิจ​แฟรน​ไช​สของ​เรา​ การ​ผนึก​กําลัง​กับ GroupM และ

MediaCom ไม​เพียง​แต​จะ​ชวย​ให​เรา​สามารถ​ยก​ระดับ​กลยุทธ​การ​เรียน​รู​และ​การ​ทดสอบ​ทาง​ดิจิทัล​เทา​นัน้​ แต​ยัง

ชวย​ให​สามารถ​ขับ​เคลื่อน​นวัตกรรม​และ​ใช​มาตร​วัด​ใหม​ได​อยาง​มี​ประสิทธิภาพ​อีก​ดวย

ปี​เตอร​ เนยเลอ​ร รอง​ประธาน​อาวุโส​ฝ าย​ขาย​โฆษณา​ของ Hulu กลาว​วา​ “เรา​สนับสนุน​ความ​พยายาม​ใดๆ​ก็ตาม​ที่

ชวย​ขับ​เคลื่อน​ความ​เป็น​หน่ึง​เดียว​ และ​สง​มอบ​ผลลัพธ​ที่​มี​คุณภาพ​สูง​ให​กับ​นักการ​ตลาด​ การ​ยก​ระดับ​มาตรฐาน​ใน

ดาน​การ​มอง​เห็น​โฆษณา​ของ GroupM เป็น​ยาง​กาว​ที่​ยิ่ง​ใหญ​สําหรับ​ภาค​อุตสาหกรรม​โดย​รวม​”

ไบร​อัน​ เบเนดิค หัวหน า​ฝ าย​ขาย​โฆษณา​ระดับ​โลก​ของ Spotify กลาว​วา​ “กา​รพัฒนา​มาตรฐาน​ดาน​การ​มอง​เห็น​ที่​สูง

ขึ้น​ และ​สราง​ความ​เชื่อ​มัน่​วา​จะ​ยก​ระดับ​สภาพ​แวดลอม​การ​โฆษณา​ที่​มี​คุณภาพ​มา​สู​ชีวิต​คน​นัน้​ เป็น​เรื่อง​ที่​สําคัญ​มาก​

เรา​มี​ความ​ภูมิใจ​ที่​ได​ยืน​เคียง​ขาง​ผูนําอุตสาหกรรม​ราย​ใหญ​อยา​ง GroupM ใน​ขณะ​ที่​พวก​เขา​กําลัง​ขับ​เคลื่อน​กลยุทธ

ไป​สู​เป า​หมาย​”

จิ​ม เดลี​ ประธาน​ระดับ​โลก​ของ Teads กลาว​วา​ “กา​รม​อง​เห็น​ถือ​เป็น​หัวใจ​สําคัญ​ของ​ผลิตภัณฑ​และ​เทคโนโลยี

ทัง้หมด​ของ Teads และ​เรา​ก็​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​ชวย​เหลือ​ผู​โฆษณา​ระดับ​ชัน้​นําของ​อุตสาหกรรม​ใน​การ​สราง​วิดีโอ

โฆษณา​ที่​มอง​เห็น​ได​และ​เป็น​มิตร​กับ​ผู​ใช​ เรา​ยินดี​ที่​ได​สนับสนุน​ความ​พยายาม​ของ GroupM ใน​การ​แสดง​ความ​รับ

ผิด​ชอบ​ตอ​อุตสาหกรรม​มาก​ขึ้น​ดวย​การ​เปิด​ตัว​มาตรฐาน​ใหม​ใน​การ​วัด​การ​มอง​เห็น​น้ี​”

แอ​รอ​น ​เฟตเตอร​ส รอง​ประธาน​อาวุโส​ของ comScore กลาว​วา​ “อุตสาหกรรม​ดัง​กลาว​กําลัง​ผลัก​ดัน​มาตร​วัด​การ

มอง​เห็น​ใหม​ที่​ชวย​ปรับ​ความ​สมดุล​ระหวาง​สื่อ​ดิจิทัล​และ​ที​วี​ การ​วัดผล​เหลา​น้ี​จะ​ชวย​ให​นักการ​ตลาด​สามารถ​ประเมิน

มูลคา​สัมพัทธ​ของ​หน า​จอ​แตละ​ประ​เภท​ และ​บริบท​ของ​ชอง​ทางการ​โฆษณา​ เพื่อ​ที่​วา​ผู​ซื้อ​สื่อ​จะ​สามารถ​สราง

แคมเปญ​โฆษณา​ที่​คุม​คา​ได​อยาง​แท​จริง​ อีก​ทัง้​สามารถ​ดําเนิน​กลยุทธ​ขาม​ชอง​ทาง​สื่อ​ได​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ เรา

ยกยอง​ใน​ความ​พยายาม​ของ GroupM รวม​ถึง​การ​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​ทลาย​ขอ​จํากัด​ดาน​การ​วัดผล​เพื่อ​ประโยชน

แก​ทุก​ฝ าย​อยาง​ตอ​เน่ือง​”

แมตต แมคคลอก​ลิ​น ​ประธาน​เจา​หน าที่​ฝ าย​ปฏิบัติ​การ​ของ DoubleVerify กลาว​วา “DoubleVerify ยกยอง​ใน

ความ​พยายาม​อยาง​ไม​ลดละ​ของ GroupM ใน​การ​มอบ​คุณภาพ​ให​แก​แบรนด​ชัน้​นําของ​อุตสาหกรรม​ผาน​มาตรฐาน



สื่อ​ที่​เป็นก​ลาง​ โดย​เฉพาะ​มาตรฐาน​การ​มอง​เห็น​ และ​ดวย​ความ​สัมพันธ​อัน​แนนแฟ น​ระหวาง​เรา​กับ GroupM ลูกคา

จะ​สามารถ​ติดตาม​การ​พัฒนา​มาตรฐาน​ของ GroupM ตัง้แต​การ​วัด​ผล​ การ​ดําเนิน​การ​ ไป​จนถึง​การ​โฆษณา​ โดย​แพ

ลตฟอรม DoubleVerify ได​ปรับปรุง​กระบวนการ​ดัง​กลาว​ให​แก​ลูก​คา​ ซึ่ง​ชวย​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​และ​ทําให​การ​ดําเนิน

งาน​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​”

สก็​อตต โน​ลล ประธาน​บริหาร​ของ Integral Ad Science กลาว​วา​ “อุตสาหกรรม​ของ​เรา​จําเป็น​ตอง​รวม​มือ​กัน​เพื่อ

แก​ปัญหา​ทาทาย​ใน​ปัจจุบัน​อยาง​โปรง​ใส​ โดย​เฉพาะ​เมื่อ​เรา​มา​ถึง​ประเด็น​ปัญหา​เรื่อง​การ​มอง​เห็น​สื่อ​โฆษณา​ และ​น่ี​คือ

เหตุ​ผล​ที ่IAS สนับสนุน​มาตรฐาน​การ​มอง​เห็น​ใหม​ของ GroupM และ​ยกยอง​ที่​พวก​เขา​ใช​กลยุทธ​เชิง​รุก​เพื่อ​รับรอง

วา​โฆษณา​ของ​พวก​เขา​จะ​ปรากฏ​สู​สายตา​ผู​ใช​ และ​สามารถ​สราง​ความ​สนใจ​ให​กับ​ผู​บริโภค​ได​อยาง​มี​นัย​สําคัญ​”

โจ​นา​ห กูด​ฮา​รต รอง​ประธาน​อาวุโส​ของ Oracle Data Cloud และ​ผู​รวม​กอ​ตัง้ Moat กลาว​วา​ “เรา​รูสึก​เป็น​เกียรติ​ที่

ได​ใช​มาตร​วัด​อิสระ​และ​เชื่อ​ถือ​ได​ตาม​มาตรฐาน​ของ GroupM ตัง้แต​เริ่ม​แรก​ และ​เป็น​เกียรติ​อยาง​มาก​ที่​ได​ทํางาน

รวม​กับ​ธุรกิจ​การ​ลงทุน​ดาน​สื่อ​ของ WPP อยาง​ตอ​เน่ือง​ เน่ืองจาก​พวก​เขา​มี​การ​พัฒนา​บริการ​เพื่อ​ลูกคา​ทัว่​โลก​อยู

เสมอ​ ควา​มสัมพันธ​ระ​หวา​ง Moat และ GroupM ชวย​ให​แบรนด​ตางๆ​ได​รับ​ขอมูล​เกี่ยว​กับ​ผู​บริโภค​ที่​ลึก​ซึ้ง​ขึ้น​ และ

เรา​ก็​รูสึก​ตื่น​เตน​ที่​จะ​ได​สง​มอบ​มาตร​วัด​ระดับ​การ​มอง​เห็น​ให​กับ​แบรนด​ตางๆ​รวม​กับ GroupM ตอ​ไป”

เกี่ยว​กับ GroupM

GroupM เป็น​บริษทั​บริหาร​จัดการ​การ​ลงทุน​ดาน​สื่อ​ชัน้​แนว​หน า​ของ​โลก​ โดย​เป็น​บริษทั​แม​ของ​มีเดีย​เอ​เจน​ซี่​ใน​เครือ

WPP ได​แก Mindshare, MEC, MediaCom, Maxus, Essence และ m/SIX รวม​ทัง้​เป็น​เจาของ​แพลตฟอรม

จัดการ​และ​วางแผน​สื่อ​ดิจิ​ทัล (programmatic digital media platform) อยา​ง Xaxis ซึ่ง​แตละ​ราย​ตาง​มี​การ​ดําเนิน

งาน​อยู​ทัว่​โลก​ดวย​ตําแหนง​ผูนําตลาด​ จุด​มุง​หมาย​หลัก​ของ GroupM คือ​เพื่อ​ยก​ระดับ​ประสิทธิภาพ​การ​ทํางาน​ของ

มีเดีย​เอ​เจน​ซี่​ใน​เครือ WPP ให​ได​สูง​สุด​ โดย​รับ​บทบาท​เป็น​ผูนําและ​ผู​ประสาน​งาน​ดาน​การ​ซื้อ​ขาย​ การ​สรางสรรค

คอน​เท​นต กีฬา​ ดิจิทัล​ การ​เงิน​ และ​การ​พัฒนา​เครื่อง​มือ​ที่​เป็น​กรรมสิทธิ ์​ขอ​งบ​ริ​ษทั GroupM มุง​นําเสนอ​ความ​ได

เปรียบ​ใน​ตลาด​อยาง​เหนือ​ชัน้​ให​แก​ลูก​คา​ ผู​ถือ​ประโยชน​รวม​ และ​บุคลากร​ของ​บริษทั​ และ​ทํางาน​รวม​กับ Kantar ซึ่ง

เป็นก​ลุม​บริหาร​จัดการ​การ​ลงทุน​ดาน​ขอมูล​ของ WPP อยาง​ใกล​ชิด​มาก​ขึ้น​ เพื่อ​ประโยชน​ของ​ลูกคา​เป็น​สําคัญ​ ทัง้​น้ี​

ราย​ได​ของ GroupM และ Kantar รวม​กัน​นัน้​คิด​เป็น​สัดสวน​มาก​กวา​ 50% ของ​ราย​ได​ของ​กลุม​บริ​ษทั WPP ที่​เกือบ​

1.​9 หมื่น​ลาน​ดอลลา​ร

ดู​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ GroupM ได​ที่ www.groupm.com

ติด​ตาม @GroupMWorldwide ทาง​ทวิ​ตเต​อร

ติด​ตาม GroupM บน​ลิงค​อิน – https://www.linkedin.com/company/groupm

สื่อมวลชน​ติด​ตอ​:



อี​เมล: David.Grabert@GroupM.com

โทร​: +1 212.​297.​8092 (ใน​สห​รัฐฯ​)

อี​เมล: Keegan.Calligar@BM.com

โทร​: +1 212.​614.​5036 (ใน​สห​รัฐฯ​)
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