
TUMI เปิด​ตัว​กระเป า​คอลเลคชัน​ใหม​ ผลิต​จาก​วัสดุ

รี​ไซ​เคิล เป็น​มิตร​ตอ​สิ่ง​แวด​ลอ​ม

TUMI แบรนด​กระเป า​เดิน​ทาง​และ​ไลฟ ​สไตล​ชัน้​นําระดับ​โลก​ สืบสาน​การ​ผลิต​สินคา​คุณภาพ​สูง​มา​อยาง​ยาว​นา​น ​และ

กาว​ไป​อีก​ขัน้​ดวย​การ​ปกป อง​สิ่ง​แวดลอม​อยาง​จริง​จัง​ โดย​มุง​ลด​ผลก​ระ​ทบ​ที่​มี​ตอ​โลก​ให​เหลือ​น อย​ที่​สุด​ ดวย​การ

ออกแบบ​ผลิตภัณฑ​ที่​ทนทาน​และ​ทําจาก​วัสดุ​ที่​ยัง่ยืน​คอ​ลเลคชัน Merge ซึ่ง​เป็นก​ระ​เป า​เดิน​ทาง​คอลเลคชัน​แรก​ที่

ผลิต​จาก​วัสดุ​รี​ไซ​เคิล รวม​ถึง​เปิด​ตัว​สินคา​ใหม​ใน​คอ​ลเลคชัน Alpha Bravo และ Devoe ซึ่ง​สินคา​ใหม​เหลา​น้ี​ชวย​ให

ผู​บริโภค​สามารถ​เลือก​สิ่ง​ที่​ดี​ตอ​โลก​ของ​เรา​ โดย​ไม​ลด​ทอน​คุณภาพ​หรือ​ความ​สวย​งาม

“ถึง​เวลา​แลว​ที่​นัก​เดิน​ทาง​จะ​ได​กลับ​มา​ทอง​โลก​อีก​ครัง้​ พันธ​กิจ​ของ​เรา​ไมใช​แค​การ​ปกป อง​ขาว​ของ​สวน​ตัว​ที่​มี​คา​เทา

นัน้​ แต​เรา​ตอง​ปกป อง​โลก​ที่​พวก​เขา​เดิน​ทาง​ไป​สัมผัส​ความ​งาม​ดวย” Victor Sanz ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​สรางสรรค​ของ

TUMI กลาว​ “แบ​รน​ด TUMI มี​ความ​ทัน​สมัย​เป็น​ธรรมชาติ​อยู​แลว​ และ​เรา​เลือก​ที่​จะ​มี​ความ​ยัง่ยืน​ควบคู​ไป​ดวย​

ดวย​เหตุ​น้ี​ เรา​จึง​มุง​มัน่​ออกแบบ​สินคา​และ​กระบวนการ​ผลิต​ที่​ทัน​สมัย​เพื่อ​ปกป อง​โลก​ของ​เรา​ พ​รอม​กับ​รับ​ประกัน​วา

คน​ของ​เรา​ได​รับ​การ​ปฏิบัติ​ดวย​ความ​เคารพ​และ​ความ​เอาใจ​ใส​อยาง​ดี”

TUMI มุง​มัน่​สรางสรรค​อนาคต​ที่​ยัง่ยืน​มาก​ขึ้น​ จึง​ริเริ่ม​โครงการ​ที่​ตอกยํ้าความ​สําคัญ​ของ​ความ​ยัง่ยืน​ใน​ทุก​แง​มุม

ของ​ธุรกิจ​ โดย​ให​ความ​สําคัญ​ใน​ดาน​ตาง​ ๆ ดัง​น้ี

– การ​พัฒนา​ผลิต​ภัณฑ​: ออกแบบ​ผลิตภัณฑ​ที่​ทนทาน​และ​ทําจาก​วัสดุ​รี​ไซ​เคิล โดย​มี​การนําขวด​พลาสติก​กวา​ 9

80,000 ขวด​มา​ผลิต​สิน​คา

– การ​ลด​คารบอน​: ดําเนิน​การ​เพื่อ​ลด​อัตรา​การ​ปลอย​คารบอน​ให​ได​ 15% และ​เปลี่ยน​ไป​ใช​พลังงาน​หมุน​เวียน​ 100%

ภายใน​ปี​ 2​025

– การ​ยก​ระดับ​หวง​โซ​อุป​ทาน​: ซัพพลาย​เออ​รทุก​ราย​ตอง​ปฏิบัติ​ตาม​มาตรฐาน​ของ TUMI ใน​สวน​ของ​การ​ทําธุรกิจ

อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​และ​เป็น​ธร​รม

– การ​ให​ความ​สําคัญ​กับ​บุ​คลา​กร​: สราง​สภาพ​การ​ทํางาน​ที่​ปลอดภัย​ให​แก​ทีม​งาน​ทัว่​โลก​ รวม​ทัง้​มอบ​โอ​กา​ส

วัฒนธรรม​องค​กร​ และ​การ​สนับสนุน​อยาง​ดี​ที่​สุด​ โดย​มี​แนวคิด​การ​ยอมรับ​ความ​หลาก​หลาย​และ​ความ​แตก​ตาง

(Diversity & Inclusion) เป็น​เสา​หลัก​ของ​ความ​ยัง่ยืน​ของ​แบ​รน​ด

TUMI กาว​ไป​ขาง​หน า​ได​อยาง​มัน่คง​เพราะ​บุ​คลา​กร​ โดย​ความ​รัก​และ​ความ​ทุมเท​ทําให​บุคลากร​ทุก​คน​เป็น​สมบัติ

ลํ้าคา​ของ​แบ​รน​ด และ​ใน​ฐานะ​ธุรกิจ​ที่​ให​ความ​สําคัญ​กับ​บุ​คลา​กร TUMI มอบ​โอกาส​มากมาย​ให​แก​บุคลากร​ทุก​คน​

ผาน​การ​ลงทุน​เพื่อ​ความ​สําเร็จ​ของ​ทุก​คน​ และ​สราง​สภาพ​แวดลอม​การ​ทํางาน​ที่​เอื้อ​อํานวย​ นอกจาก​น้ี​ การ​สราง​ผลก

https://www.thaimediapr.com/tumi-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%8b%e0%b8%b2%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b8%8a/
https://www.thaimediapr.com/tumi-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%8b%e0%b8%b2%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b8%8a/
https://www.thaimediapr.com/tumi-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%8b%e0%b8%b2%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b8%8a/


ระ​ทบ​เชิง​บวก​ตอ​ชุมชน​ทัง้​ใกล​และ​ไกล​ยัง​เป็น​สวน​สําคัญ​ของ​ความ​พยายาม​ใน​การ​สราง​ความ​ยัง่ยืน​ โดย TUMI ได

ทํางาน​รวม​กับ​องคกร​การ​กุศล​ตาง​ ๆ เพื่อ​ทําให​เสน​ทาง​ที่​ยาก​ลําบาก​นําไป​สู​ที่​ที่​ดี​กวา​เดิม​ เพื่อ​สราง​การ​เปลี่ยนแปลง

อยาง​ยัง่ยืน​และ​ถาวร​ทัว่​โลก

“เรา​ยัง​คง​เดิน​ทาง​อยาง​ตอ​เน่ือง​ เรา​เดิน​หน า​ขยาย​ธุรกิจ​และ​สราง​ความ​มัน่ใจ​วา​เรา​ทํางาน​ดวย​ความ​ซื่อตรง​ใน​ทุก​ยาง

กาว” Jean DeCicco ผู​จัดการ​ทัว่ไป​ของ TUMI North America กลาว​ “ผม​ทํางาน​กับ​บริษทั​มา​นาน​กวา​ 10 ปี​ และ

ได​เห็น​พัฒนาการ​ที่​ดี​ของ​บริษทั​ดวย​ตัว​เอง​ ผม​ยินดี​ที่​ได​นําพา​บริษทั​กาว​ไป​ขาง​หน า​ดวย​การก​ระ​ทําที่​มี​เป า​หมาย​ชัด​เจ

น ​ใน​ฐานะ​แบ​รน​ด นอกจาก​ตอง​รับ​ผิด​ชอบ​ตอ​ผลิตภัณฑ​ที่​เรา​วาง​ขาย​แลว​ ที่​สําคัญ​ที่​สุด​ เรา​ยัง​ตอง​รับ​ผิด​ชอบ​ตอ

บุคลากร​ของ​เรา​และ​ตอ​โลก​ของ​เรา​ดวย​”

ความ​มุง​มัน่​สู​ความ​ยัง่ยืน​ของ TUMI ฝัง​อยู​ใน​ดีเอ็นเอ​ของ​แบรนด​มา​ตัง้แต​เริ่ม​ตน​ ทาง​แบรนด​ให​ความ​สําคัญ​ตลอด

วงจร​ชีวิต​ของ​ผลิตภัณฑ​แม​หลัง​วาง​ขาย​แลว​ เพราะ​ความ​ยัง่ยืน​ไม​ได​หยุด​อยู​แค​การ​ใช​วัสดุ​รีไซเคิล​เทา​นัน้​ และ

เน่ืองจาก​คุณคา​มี​ความ​สําคัญ​มากกวา​ที่​เคย TUMI จึง​ตัง้ใจ​ออกแบบ​ผลิตภัณฑ​ให​สามารถ​ซอมแซม​ได​ เพื่อ

สรางสรรค​กระเป า​ที่​สามารถ​ใช​งาน​ได​ยาวนาน​ขึ้น​ นอกจาก​น้ี​ เครือ​ขาย​ซอมแซม​กระเป า​ที่​ครอบคลุม​ทัว่​โลก​ยัง​ชวย

สราง​ความ​มัน่ใจ​วา​กระ​เป ​า TUMI จะ​ใช​งาน​ได​ยาว​นา​น ​ซึ่ง​จะ​ชวย​ลด​ขยะ​ใน​ที่​สุด

“เรา​ออกแบบ​และ​ทดสอบ​วัสดุ​ทัง้หมด​เพื่อ​รับ​ประกัน​ความ​ทน​ทา​น ​และ​มุง​มัน่​รักษา​คุณภาพ​ใน​ระดับ​สูง​สุด”

Christine Riley Miller ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​ความ​ยัง่ยืน​ กลาว​ “เพื่อ​ความ​ยัง่ยืน TUMI จะ​เดิน​หน า​เปลี่ยนแปลง​ธุรกิจ

ใน​ทุก​แง​มุม​ เพื่อ​ลด​ผลก​ระ​ทบ​ที่​มี​ตอ​การ​เปลี่ยนแปลง​สภาพ​ภูมิ​อา​กา​ศ ขวด PET รีไซเคิล​ที่​เรา​นํามา​ใช​ผาน​การ

ทดสอบ​อยาง​เขม​งวด​ทัง้​ 30 ขัน้​ตอ​น ​ชวย​ให​เรา​ได​ใช​วัสดุ​ที่​รับ​ผิด​ชอบ​ตอ​สิ่ง​แวดลอม​โดย​ไม​ลด​ทอน​คุณ​ภาพ​ และ​ยัง

คง​ยึด​มัน่​ใน​การ​ปกป อง​โลก​ที่​สวยงาม​นา​ทอง​เที่ยว​ของ​เรา​”

ผลิตภัณฑ​ที่​ยัง่ยืน

กระเป า​คอลเลคชัน​ใหม Merge ที่​ทนทาน​และ​มี​น้ําหนัก​เบา​ รวม​ถึง​กระเป า​บาง​รุน​ใน​คอ​ลเลคชัน Alpha Bravo ที่

เรียบ​หรู​และ​ทน​ทา​น ​และ​คอ​ลเลคชัน Devoe ที่​ออกแบบ​อยาง​ประณีต​ ตาง​ใช​วัสดุ​ที่​สะทอน​ความ​ยัง่ยืน​ของ​แบรนด

และ​มอบ​ชีวิต​ใหม​ให​กับ​พลาสติก​ซึ่ง​ไม​เป็น​ที่​ตอง​การ​ โดย​ผลิต​ภัณฑ TUMI ประจําซี​ซัน่ Spring 2020 ที่​ทําจาก​วัสดุ

รี​ไซ​เคิล ชวย​ลด​ขวด​พลาสติก​กวา​ 395,000 ขวด

กระเป า​คอ​ลเลคชัน Merge ใช​ผา​ซับใน​ทําจาก​ขวด PET รี​ไซ​เคิล ทําให​ไม​กลาย​เป็น​ขยะ​ สวน​ผา​ของ​ตัว​กระเป า​ดาน

นอก​ทําจาก​ไน​ลอน​ ซึ่ง​มา​จาก​พลาสติก​ที่​จะ​กลาย​เป็น​ขยะ​เชน​กัน​หาก​ไม​ได​นํามา​แปรรูป​เป็น​เสนใย​ที่​ทนทาน​เหมาะ

สําหรับ​การ​เดิน​ทางใน​ยุค​ปัจจุบัน​ ขณะ​ที่​กระเป า​คอ​ลเลคชัน Alpha Bravo และ Devoe ใช​ไนลอน​รีไซเคิล​จาก

อุตสาหกรรม​ใน​การ​ทําผา​ของ​ตัว​กระ​เป า​ และ​ใช​ขวด​พลาสติก​รีไซเคิล​ทําผา​ซับ​ใน

Merge กระเป า​เดิน​ทาง​เพื่อ​ความ​ยัง่ยืน​คอลเลคชัน​แรก​ของ TUMI



– ผา​กระ​เป า​: ไนลอน​รีไซเคิล​จาก​อุตสาห​กรร​ม

– ผา​ซับ​ใน​: ขวด PET รีไซเคิล​จาก​กา​รบ​ริ​โภค

– จํานวน​ขวด​ที่​ใช​ใน​การ​ผลิต​เบื้อง​ตน​: 214,000 ขวด

Alpha Bravo รุน​พิเศษ​ทําจาก​วัสดุ​รี​ไซ​เคิล

– ผา​กระ​เป า​: ไนลอน​รีไซเคิล​จาก​อุตสาห​กรร​ม

– ผา​ซับ​ใน​: ขวด PET รีไซเคิล​จาก​กา​รบ​ริ​โภค

– จํานวน​ขวด​ที่​ใช​ใน​การ​ผลิต​เบื้อง​ตน​: 172,800 ขวด

Devoe รุน​พิเศษ​ทําจาก​วัสดุ​รี​ไซ​เคิล

– ผา​กระ​เป า​: ไนลอน​รีไซเคิล​จาก​อุตสาห​กรร​ม

– ผา​ซับ​ใน​: ขวด PET รีไซเคิล​จาก​กา​รบ​ริ​โภค

– จํานวน​ขวด​ที่​ใช​ใน​การ​ผลิต​เบื้อง​ตน​: 8,600 ขวด

เกี่ยว​กับ TUMI

นับ​ตัง้​แต​ปี 1975 TUMI ได​สรางสรรค​ผลิตภัณฑ​กระเป า​หลาก​หลาย​ดีไซน​สําหรับ​การ​เดิน​ทาง​เชิง​ธุรกิจ​และ​ทอง

เที่ยว​ โดย​เนน​งาน​ออกแบบ​ที่​ชวย​ให​ทุก​ราย​ละเอียด​ของ​การ​เดิน​ทาง​งาย​ขึ้น​และ​เป่ียม​ดวย​รส​นิ​ยม​ ผสาน​ฟัง​กชัน่ก

ารใช​งาน​อัน​ชาญ​ฉลาด​ เขา​กับ​จิต​วิญญาณ​ของ​ความ​แค​ลวคลอ​ง TUMI ปรารถนา​ที่​จะ​เป็น​เพื่อน​เดิน​ทาง​ของ​ทุก​คน​ที่

ออก​แสวงหา​และ​เติม​เต็ม​ความ​ฝัน​ ผลิตภัณฑ​ของ​เรา​วาง​จําหนาย​ ณ จุด​จําหนาย​กวา​ 2​,000 แหง​ ใน​กวา​ 75

ประเทศ​ทัว่​โลก​ สามารถ​ดู​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที่ www.TUMI.com
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