
TQM โชวผลงาน Q1/64 แกรง! กําไร All Time

High แตะ 202 ลบ. มั่นใจ Q2/64 ตอเน่ืองครึ่งปี

หลังยังสรางสถิติใหม

บมจ. ทีคิวเอ็ม คอรปอเรชัน่ โชวผลงานไตรมาส 1/64 กําไรสุทธิ All Time High แตะ 201.7 ลานบาท หลังกวาด

รายไดรวมไปเกือบ 850 ลานบาท ตามการเติบโตของยอดขายประกันภัยเกือบทุกประเภทผานทุกชองทาง โดย “เบี้

ย COVID-19” ทําไดราว 200 ลานบาท ขณะที่ชองทางออนไลนโดดเดน ฐานลูกคาพุงแตะ 1.5 ลานคน หลัง

COVID-19 เปลี่ยนพฤติกรรมผูบริโภค เนน Work Form Home – ช็อปปิงออนไลน ผูบริหารมัน่ใจไตรมาส 2/64

ตอเน่ืองครึ่งปีหลังยังเดินหน าสรางสถิติใหม หนุนภาพรวม ปี 2564 เติบโตสุดแกรง ยอดขายทะลุเป า 25,000 ลาน

บาท อานิสงสเบี้ย COVID-19 พุง มัน่ใจทัง้ปีทําไดกวา 1,000 ลานบาท พรอมบุกพัฒนาตอยอดผลิตภัณฑประกัน

ออนไลนเต็มรูปแบบ รองรับความตองการพฤติกรรมผูบริโภคยุคนิวนอรมอล ขณะที่ดิวรวมลงทุน “ทรู ไลฟ  โบรก

เกอร” และ “ทรู เอ็กซตรา โบรกเกอร” ประมาณการปี 2564 เบีย้ประกันรวมกวา 1,000 ลานบาท รายไดรวมกวา

200 ลานบาท กําไรสุทธิมากกวา 30% ตอปี คาดเริ่มรับรูรายไดไตรมาส 3/64

ดร.อัญชลิน พรรณนิภา ประธาน บริษทั ทีคิวเอ็ม คอรปอเรชัน่ จํากัด (มหาชน) หรือ TQM ผูนําดานที่ปรึกษาประกัน

ภัยและการเงิน เปิดเผยภาพรวมผลการดําเนินงานไตรมาส 1 ปี 2564 วา บริษทั ฯ มีกําไรสุทธิ 201.7 ลานบาท

เพิ่มขึ้น 12.4% เทียบชวงเดียวกันปีกอน ทําสถิติสูงสุดตลอดกาล (All Time High) ตามการเพิ่มขึ้นของรายไดรวม
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แตะ 845.6 ลานบาท โดยเฉพาะรายไดคาบริการ จํานวน 828.8 ลานบาท ซึ่งมาจากยอดขายประกันภัยเกือบทุก

ประเภทเติบโตขึ้นในทุกชองทาง โดยเบีย้ประกัน COVID-19 ทําไดราว 200 ลานบาท ขณะที่ชองทางออนไลน

เติบโตกาวกระโดดฐานลูกคาพุงแตะ 1.5 ลานราย หรือคิดเป็นสัดสวนราว 50% ของฐานลูกคาทัง้หมด หลัง

สถานการณแพรระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) เปลี่ยนพฤติกรรมผูบริโภค หันมา Work

Form Home และช็อปปิงออนไลน เพื่อหลีกเลี่ยงการออกนอกบาน

ขณะเดียวกัน บริษทั ฯ ยังสามารถบริหารจัดการตนทุนและควบคุมคาใชจายไดอยางมีประสิทธิภาพสูงขึ้น โดย

ตนทุนและคาใชจายการใหบริการปรับลดลงตอเน่ือง 1.4% เหลือ 401.8 ลานบาท จากการเดินหน านําดิจิทัลเขามา

ปรับใช เพื่อยกระดับประสิทธิภาพและประสิทธิผลงานดานบริการ สงผลใหบริษทั ฯ สามารถรักษาอัตรากําไรขัน้ตน

(Gross Profit Margin) ไวไดในระดับสูงที่ 51.5% ขณะที่คาใชจายในการบริหารอยูที่ 189.6 ลานบาท สงผลให

อัตรากําไรสุทธ ิ(Net Profit Margin) อยูในระดับ 23.8%  

ดร.อัญชลิน กลาวเพิ่มเติมวา สําหรับแนวโนมการเติบโตไตรมาส 2/64 ตอเน่ืองครึ่งหลังของปี 2564 มัน่ใจยังเดิน

หน าสรางสถิติใหม ผลักดันภาพรวมทัง้ปี 2564 สุดแกรง ปิดยอดขายทะลุเป า 25,000 ลานบาท อานิสงสเบีย้ประกัน

COVID-19 เติบโตโดดเดนตอเน่ืองจากไตรมาส 1/64 ที่ทําไดราว 200 ลานบาท หนุนภาพรวมทัง้ปีทะลุ 1,000 ลาน

บาท ซึ่งลาสุด ณ เมษายน 2564 ทําไดแลวกวา 700 ลานบาท สูงกวาเฉลี่ยทัง้ปี 2563 ที่ทําไดราว 500 ลานบาท

โดยลาสุดบริษทั ฯ ไดออกผลิตภัณฑประกัน COVID-19 พรอมประกันแพวัคซีน ซึ่งมีกระแสตอบรับที่ดีเกินคาด  

นอกจากน้ีบริษทั ฯ ยังเดินหน าพัฒนาตอยอดผลิตภัณฑประกันผานออนไลนแบบแยก Segment เต็มรูปแบบ ตอบ

โจทยความตองการและพฤติกรรมผูบริโภคยุคนิวนอรมอลที่เปลี่ยนจากออฟไลนสูออนไลน และหันมาใหความสําคัญ

กับการทําประกัน โดยเฉพาะประกันสุขภาพมากยิ่งขึ้น ซึ่งจากการออกแบบและพัฒนาระบบออนไลนไวไดอยางแข็ง

แกรง ทําใหบริษทั ฯ สามารถพัฒนาตอยอดผลิตภัณฑและบริการ เพื่อนําเสนอไดทันกับสถานการณ ตรงกลุมเป า

หมาย และปิดงานไดอยางรวดเร็ว

ขณะที่ความคืบหน า กรณีเขารวมลงทุนในบริษทั ทรู ไลฟ  โบรกเกอร จํากัด ผูนําดานนายหน าประกันชีวิตประเภท

กลุมของประเทศไทย พรอมฐานลูกคากวา 5 แสนราย และ บริษทั ทรู เอ็กซตรา โบรกเกอร จํากัด ประมาณการปี 2

564 ซึ่งมีเบีย้ประกันรวมกวา 1,000 ลานบาท รายไดรวมกวา 200 ลานบาท กําไรสุทธิมากกวา 30% ตอปี เบื้องตน

คาดปิดดีลไดเดือนกรกฎาคมน้ี โดยจะสามารถเริ่มรับรูรายได (Consolidate) ภายในไตรมาส 3/64 เป็นตนไป ซึ่ง

นับเป็นอีกยางกาวสําคัญของการขยายธุรกิจสูนายหน าประกันชีวิต พรอมเสริมแกรงธุรกิจนายหน าประกันภัย ตอ

จิก๊ซอวการเติบโตแข็งแกรงตอเน่ือง ผลักดันยอดขายปี 2564 ทะลุเป า 25,000 ลานบาท และแตะ 50,000 ลานบาท

ภายในปี 2569

“ผลงานไตรมาส 1/64 ออกมาเติบโตโดดเดนตอเน่ืองได ทามกลางสถานการณแพรระบาดของ COVID-19 ที่ทําให

พฤติกรรมผูบริโภคเปลี่ยนฉับพลัน หลีกเลี่ยงการออกนอกบาน หลายหนวยงานเนน Work Form Home สวนสําคัญ



มาจากการเตรียมความพรอมในเรื่องเทคโนโลยี สามารถรองรับทัง้งานขายและงานบริการไดทุกที่ ทุกเวลาอยางเต็ม

รูปแบบ ขณะที่บุคลากรก็พรอมขานรับและปฏิบัติตามนโยบายของบริษทั ฯ นําไปสูการปรับเปลี่ยนกลยุทธและรูป

แบบการทํางานไดอยางรวดเร็ว” ดร.อัญชลิน กลาว


