
TQM โชว​กําไร Q2 ทะลุ​เป า​กวา​ 2​20 ลาน​บาท​

ขยาย​ตัว 35.5% YoY มั่นใจ​ปี​นี้​โต​ตาม​เป า​ที่​วาง​ไว

บมจ.​ ที​คิว​เอ็ม คอรปอเรชัน่​ แจง​ผล​งาน​ไตรมาส​ 2​/64 กําไร​สุทธิ​ 2​20.​6ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​กวา​ 35.​5  % เมื่อ​เทียบ​กับ

ไตรมาส​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​  และ​ขยาย​ตัว​เพิ่ม​ขึ้น​ 9​.​4​% จาก​ไตรมาส​ที่​แลว​  โดย​ไตรมาส​น้ี​มี​ราย​ได​รวม​ 858.​3 ลาน

บาท​  บริษทัฯ​ สราง​ยอด​ขาย​ประกัน​ภัย​ได​ตาม​เป า​ที่​ตัง้​ไว​ทุก​ชอง​ทาง​ และ​ยัง​มี​ราย​ได​จาก​ประกัน​โค​วิด​ที่​เติบโต​ตาม

ความ​ตองการ​ของ​ตลาด​ เบีย้​ประ​กัน​ภัย COVID-19 ทําได​เกือบ​ 700 ลาน​บาท​ มัน่ใจ​ปี​น้ี​ทํายอด​ขาย​ได​ตาม​เป า​ 2

5,000 ลาน​บาท​ ยัง​คง​เดิน​หน า​บุก​ผลิตภัณฑ​ประกัน​ออนไลน​เต็ม​รูป​แบบ​ดวย​ผลิตภัณฑ​ที่​หลาก​หลาย​ตอบ​โจทย

ความ​ตองการ​ประกัน​ของ​ผู​บริโภค​ใน​ทุก​มิติ​ พ​รอม​เปิด​ตัว Innovative ใน​การ​เลือก​ซื้อ​ประกัน​ภัย​บาน​เร็วๆ​ น้ี

ดร​.​อัญ​ชลิ​น ​พรรณ​นิ​ภา​ ประธาน​ บริษทั​ ที​คิว​เอ็ม คอรปอเรชัน่​ จํากัด​ (มหา​ชน​) หรือ TQM ผูนําดาน​ที่​ปรึกษา​ประกัน

ภัย​และ​การ​เงิน​ เปิด​เผย​ภาพ​รวม​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ไตรมาส​ 2​ ปี​ 2​564 วา​ บริษทั​ ฯ มี​กําไร​สุทธิ​ 2​20.​6 ลาน​บาท​

เพิ่ม​ขึ้น​ 35.​5% เทียบ​ชวง​เดียวกัน​ปี​กอน​  โดย​มี​ราย​ได​รวม​ 858.​3 ลาน​บาท​ โดย​เฉพาะ​ราย​ได​คา​บริการ​ จํานว​น

835.​7 ลาน​บาท​ บริษทัฯ​ สราง​ยอด​ขาย​ประกัน​ภัย​ได​ตาม​เป า​ที่​ตัง้​ไว​ทุก​ชอง​ทาง​ และ​ยัง​มี​ราย​ได​จาก​ประกัน​โค​วิด​ทัง้

จาก​การ​ตอ​อายุ​และ​ที่​เติบโต​ตาม​ความ​ตองการ​ของ​ตลาด​ที่​ใน​ไตรมาส​น้ี​มี​ความ​ตื่น​ตัว​ของ​การ​ทําประกัน​ภัย​โค​วิด​ใน
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วง​กวาง​  เบีย้​ประกัน​ภัย​โค​วิด​ ทําได​เกือบ​ 700 ลาน​บาท​  โดย​ชอง​ทาง​หลัก​ยัง​เป็น​ชอง​ทาง​ออนไลน​ ทําให​บริษทั​มี

ฐาน​ลูกคา​สะสม​กวา​ 2​ ลาน​ราย​ 

ขณะ​เดียว​กัน​ บริษทั​ ฯ ยัง​สามารถ​บริหาร​จัดการ​ตนทุน​และ​ควบคุม​คา​ใช​จาย​ได​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ โดย​ตนทุน​และ

คา​ใช​จาย​การ​ให​บริการ​คิด​เป็น​ 45.​7% ของ​ราย​ได​รวม​ หรือ​ลด​ลง​ 2​.​7% เมื่อ​เทียบ​กับ​ไตรมาส​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​อยู

ที่​ 48.​4.​% ของ​ราย​ได​รวม​  สง​ผล​ให​บริษทั​ ฯ สามารถ​รักษา​อัตรา​กําไร​ขัน้​ตน (Gross Profit Margin) ไว​ได​ใน​ระดับ

สูง​ที่​ 53.​1% เมื่อ​เทียบ​กับ​ไตรมาส​เดียวกัน​ของ​ปี​กอ​น ​ขณะ​ที่​คา​ใช​จาย​ใน​การ​บริหาร​อยู​ที่​ 188 ลาน​บาท​ คิด​เป็น​ 2​1.

9% ของ​ราย​ได​รวม

ดร​.​อัญ​ชลิ​น ​กลาว​เพิ่ม​เติม​วา​ สําหรับ​แนว​โนม​การ​เติบโต​ใน​ครึ่ง​หลัง​ของ​ปี​ 2​564 คาด​วา​สามารถ​ปิด​ยอด​ขาย​ตาม​เป า​

2​5,000 ลาน​บาท​   ทัง้น้ี​มัน่ใจ​วา​แม​ภาวะ​เศรษฐกจิ​จะ​ได​รบั​ผลก​ระ​ทบ​จาก​โค​วดิ​ แต​ประกนั​ภยั​ยงั​เป็น​สิง่​จาํเป็น​สาํหรบั

ผู​บริโภค​ เพราะ​เมื่อ​เกิด​เหตุ​ประกัน​จะ​มา​ชวย​ลด​ภาระ​คา​ใช​จาย​ของ​ผู​บริโภค​ได​  ขณะ​เดียวกัน​ผู​บริโภค​ก็​เห็น​ความ

สําคัญ​ของ​ประกัน​สุขภาพ​มาก​ขึ้น​ ซึ่ง​เห็น​ได​จาก​การ​ตื่น​ตัว​ใน​การ​ทําประกัน​โค​วิด​ซึ่ง​จะ​เป็น​ประสบการณ​ที่​ผู​บริโภค

สัมผัส​ได​จริง​วา​ประกัน​สามารถ​ชวย​แบง​เบา​ภา​ระ​ได

ขณะ​เดียวกัน​บริษทั​ ฯ ยัง​คง​เดิน​หน า​บุก​ผลิตภัณฑ​ประกัน​ออนไลน​เต็ม​รูป​แบบ​ดวย​ผลิตภัณฑ​ที่​หลาก​หลาย​ตอบ

โจทย​ความ​ตองการ​ประกัน​ของ​ผู​บริโภค​ใน​ทุก​มิ​ติ​  ซึ่ง​บริษทั​มี​ความ​เชี่ยวชาญ​ใน​การ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ประกัน​ให

เหมาะ​สม​กับ Lifestyle ของ​ผู​บริโภค​ และ​ครอบคลุม​ได​ทุก Segment เต็ม​รูป​แบบ​ โดย​บริษทั​พรอม​เปิด​ตัว

Innovative ใน​การ​เลือก​ซื้อ​ประกัน​ภัย​บาน​เร็วๆ​ น้ี​ ทัง้น้ี​ชอง​ทาง​เท​เลที่ทาง​หลัก​ของ​บริษทั​ก็ได​มี​การ​วาง​ระบบ​การ

ทํางาน​แบบ Work from home ไว​รองรับ​ตัง้แต​ปี​ที่​แลว​ ทําให​สามารถ​ขาย​ประกัน​ได​ไม​หยุด​ชะ​งัก​ รวม​ทัง้​งาน​บริการ

ก็​ยัง​สามารถ​ให​บริการ​ลูกคา​ได​เต็ม​รูป​แบบ​ ขณะ​ที่​ชอง​ทาง​ออนไลน​บริษทั​มี​ฐาน​ลูกคา​กวา​ 2​ ลาน​ราย​ ซึ่ง​บริษทั

สามารถ​ตอย​อด​จาก​ฐาน​ลูกคา​ได​  โดย​เฉพาะ​ประกัน​สุขภาพ​ที่​เป็น​ผู​บริโภค​ให​ความ​สนใจ​กัน​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​  ดร​.​อัญ​ชลิ​น

กลา​ว


