
TQM โชว​ผล​งาน Q1/64 แกรง​! กําไร All Time

High แตะ​ 2​02 ลบ​.​ มั่น​ใจ Q2/64 ตอ​เน่ือง​ครึ่ง​ปี

หลัง​ยัง​สราง​สถิติ​ใหม

บมจ.​ ที​คิว​เอ็ม คอรปอเรชัน่​ โชว​ผล​งาน​ไตร​มาส​ 1/64 กําไร​สุ​ทธิ All Time High แตะ​ 2​01.​7 ลาน​บาท​ หลัง​กวาด

ราย​ได​รวม​ไป​เกือบ​ 850 ลาน​บาท​ ตาม​การ​เติบโต​ของ​ยอด​ขาย​ประกัน​ภัย​เกือบ​ทุก​ประเภท​ผาน​ทุก​ชอง​ทาง​ โดย​ “เบี้

ย COVID-19” ทําได​ราว​ 2​00 ลาน​บาท​ ขณะ​ที่​ชอง​ทาง​ออนไลน​โดด​เด​น ​ฐาน​ลูกคา​พุง​แตะ​ 1.​5 ลาน​คน​ หลัง

COVID-19 เปลี่ยน​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ เนน Work Form Home – ช็อป​ปิงอ​อนไลน​ ผู​บริหาร​มัน่ใจ​ไตรมาส​ 2​/64

ตอ​เน่ือง​ครึ่ง​ปี​หลัง​ยัง​เดิน​หน า​สราง​สถิติ​ใหม​ หนุน​ภาพ​รวม​ ปี​ 2​564 เติบโต​สุด​แกรง​ ยอด​ขาย​ทะลุ​เป า​ 2​5,000 ลาน

บาท​ อา​นิ​สง​สเบี้​ย COVID-19 พุง​ มัน่ใจ​ทัง้​ปี​ทําได​กวา​ 1,000 ลาน​บาท​ พ​รอม​บุก​พัฒนา​ตอย​อด​ผลิตภัณฑ​ประกัน

ออนไลน​เต็ม​รูป​แบบ​ รองรับ​ความ​ตองการ​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ยุค​นิ​วน​อรมอ​ล ขณะ​ที่​ดิวรวม​ลง​ทุ​น ​“ทรู​ ไลฟ ​ โบ​รก

เกอร​” และ​ “ทรู​ เอ็กซ​ตรา​ โบ​รก​เกอร​” ประมาณ​การ​ปี​ 2​564 เบีย้​ประกัน​รวม​กวา​ 1,000 ลาน​บาท​ ราย​ได​รวม​กวา​

2​00 ลาน​บาท​ กําไร​สุทธิ​มาก​กวา​ 30% ตอ​ปี​ คาด​เริ่ม​รับ​รู​ราย​ได​ไตร​มาส​ 3/64

ดร​.​อัญ​ชลิ​น ​พรรณ​นิ​ภา​ ประธาน​ บริษทั​ ที​คิว​เอ็ม คอรปอเรชัน่​ จํากัด​ (มหา​ชน​) หรือ TQM ผูนําดาน​ที่​ปรึกษา​ประกัน

ภัย​และ​การ​เงิน​ เปิด​เผย​ภาพ​รวม​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ไตร​มาส​ 1 ปี​ 2​564 วา​ บริษทั​ ฯ มี​กําไร​สุทธิ​ 2​01.​7 ลาน​บาท​

เพิ่ม​ขึ้น​ 12.​4% เทียบ​ชวง​เดียวกัน​ปี​กอ​น ​ทําสถิติ​สูงสุด​ตลอด​กาล (All Time High) ตาม​การ​เพิ่ม​ขึ้น​ของ​ราย​ได​รวม
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แตะ​ 845.​6 ลาน​บาท​ โดย​เฉพาะ​ราย​ได​คา​บริการ​ จํานว​น ​828.​8 ลาน​บาท​ ซึ่ง​มา​จาก​ยอด​ขาย​ประกัน​ภัย​เกือบ​ทุก

ประเภท​เติบโต​ขึ้น​ใน​ทุก​ชอง​ทาง​ โดย​เบีย้​ประ​กัน COVID-19 ทําได​ราว​ 2​00 ลาน​บาท​ ขณะ​ที่​ชอง​ทาง​ออนไลน

เติบโต​กาว​กระโดด​ฐาน​ลูกคา​พุง​แตะ​ 1.​5 ลาน​ราย​ หรือ​คิด​เป็น​สัดสวน​ราว​ 50% ของ​ฐาน​ลูกคา​ทัง้​หมด​ หลัง

สถานการณ​แพร​ระบาด​ของ​โรค​ติด​เชื้อ​ไวรัส​โค​โร​นา 2019 (COVID-19) เปลี่ยน​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ หัน​มา Work

Form Home และ​ช็อป​ปิงอ​อนไลน​ เพื่อ​หลีก​เลี่ยง​การ​ออก​นอก​บา​น

ขณะ​เดียว​กัน​ บริษทั​ ฯ ยัง​สามารถ​บริหาร​จัดการ​ตนทุน​และ​ควบคุม​คา​ใช​จาย​ได​อยาง​มี​ประสิทธิภาพ​สูง​ขึ้น​ โดย

ตนทุน​และ​คา​ใช​จาย​การ​ให​บริการ​ปรับ​ลด​ลง​ตอ​เน่ือง​ 1.​4% เห​ลือ​ 401.​8 ลาน​บาท​ จาก​การ​เดิน​หน า​นําดิจิทัล​เขา​มา

ปรับ​ใช​ เพื่อ​ยก​ระดับ​ประสิทธิภาพ​และ​ประสิทธิผล​งาน​ดาน​บริการ​ สง​ผล​ให​บริษทั​ ฯ สามารถ​รักษา​อัตรา​กําไร​ขัน้​ตน

(Gross Profit Margin) ไว​ได​ใน​ระดับ​สูง​ที่​ 51.​5% ขณะ​ที่​คา​ใช​จาย​ใน​การ​บริหาร​อยู​ที่​ 189.​6 ลาน​บาท​ สง​ผล​ให

อัตรา​กําไร​สุ​ทธ ิ(Net Profit Margin) อยู​ใน​ระดับ​ 2​3.​8%  

ดร​.​อัญ​ชลิ​น ​กลาว​เพิ่ม​เติม​วา​ สําหรับ​แนว​โนม​การ​เติบโต​ไตรมาส​ 2​/64 ตอ​เน่ือง​ครึ่ง​หลัง​ของ​ปี​ 2​564 มัน่ใจ​ยัง​เดิน

หน า​สราง​สถิติ​ใหม​ ผลัก​ดัน​ภาพ​รวม​ทัง้​ปี​ 2​564 สุด​แกรง​ ปิด​ยอด​ขาย​ทะลุ​เป า​ 2​5,000 ลาน​บาท​ อานิสงส​เบีย้​ประ​กัน

COVID-19 เติบโต​โดด​เดน​ตอ​เน่ืองจาก​ไตร​มาส​ 1/64 ที่​ทําได​ราว​ 2​00 ลาน​บาท​ หนุน​ภาพ​รวม​ทัง้​ปี​ทะ​ลุ​ 1,000 ลาน

บาท​ ซึ่ง​ลา​สุด​ ณ เมษายน​ 2​564 ทําได​แลวก​วา​ 700 ลาน​บาท​ สูง​กวา​เฉลี่ย​ทัง้​ปี​ 2​563 ที่​ทําได​ราว​ 500 ลาน​บาท​

โดย​ลาสุด​บริษทั​ ฯ ได​ออก​ผลิตภัณฑ​ประ​กัน COVID-19 พรอม​ประกัน​แพ​วัค​ซี​น ​ซึ่ง​มี​กระแส​ตอบ​รับ​ที่​ดี​เกิน​คาด​  

นอกจาก​น้ี​บริษทั​ ฯ ยัง​เดิน​หน า​พัฒนา​ตอย​อด​ผลิตภัณฑ​ประกัน​ผาน​ออนไลน​แบบ​แยก Segment เต็ม​รูป​แบบ​ ตอบ

โจทย​ความ​ตองการ​และ​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ยุค​นิ​วน​อรมอ​ลที่​เปลี่ยน​จาก​ออฟ​ไลน​สู​ออนไลน​ และ​หัน​มา​ให​ความ​สําคัญ

กับ​การ​ทําประ​กัน​ โดย​เฉพาะ​ประกัน​สุขภาพ​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ ซึ่ง​จาก​การ​ออกแบบ​และ​พัฒนา​ระบบ​ออนไลน​ไว​ได​อยาง​แข็ง

แกรง​ ทําให​บริษทั​ ฯ สามารถ​พัฒนา​ตอย​อด​ผลิตภัณฑ​และ​บริการ​ เพื่อ​นําเสนอ​ได​ทัน​กับ​สถาน​การณ​ ตรง​กลุม​เป า

หมาย​ และ​ปิด​งาน​ได​อยาง​รวด​เร็ว

ขณะ​ที่​ความ​คืบ​หน า​ กรณี​เขา​รวม​ลงทุน​ใน​บริษทั​ ทรู​ ไลฟ ​ โบ​รก​เกอร​ จํากัด​ ผูนําดาน​นาย​หน า​ประกัน​ชีวิต​ประเภท

กลุม​ของ​ประเทศไทย​ พ​รอม​ฐาน​ลูกคา​กวา​ 5 แสน​ราย​ และ​ บริษทั​ ทรู​ เอ็กซ​ตรา​ โบ​รก​เกอร​ จํากัด​ ประมาณ​การ​ปี​ 2

564 ซึ่ง​มี​เบีย้​ประกัน​รวม​กวา​ 1,000 ลาน​บาท​ ราย​ได​รวม​กวา​ 2​00 ลาน​บาท​ กําไร​สุทธิ​มาก​กวา​ 30% ตอ​ปี​ เบื้อง​ตน

คาด​ปิด​ดี​ลได​เดือน​กรกฎาคม​น้ี​ โดย​จะ​สามารถ​เริ่ม​รับ​รู​ราย​ได (Consolidate) ภายใน​ไตร​มาส​ 3/64 เป็นตน​ไป​ ซึ่ง

นับ​เป็น​อีก​ยาง​กาว​สําคัญ​ของ​การ​ขยาย​ธุรกิจ​สู​นาย​หน า​ประกัน​ชีวิต​ พ​รอม​เสริม​แกรง​ธุรกิจ​นาย​หน า​ประกัน​ภัย​ ตอ

จิก๊ซอ​วการ​เติบโต​แข็งแกรง​ตอ​เน่ือง​ ผลัก​ดัน​ยอด​ขาย​ปี​ 2​564 ทะลุ​เป า​ 2​5,000 ลาน​บาท​ และ​แตะ​ 50,000 ลาน​บาท​

ภายใน​ปี​ 2​569

“ผล​งาน​ไตร​มาส​ 1/64 ออก​มา​เติบโต​โดด​เดน​ตอ​เน่ือง​ได​ ทามกลาง​สถานการณ​แพร​ระบาด​ของ COVID-19 ที่​ทําให

พฤติกรรม​ผู​บริโภค​เปลี่ยน​ฉับ​พลัน​ หลีก​เลี่ยง​การ​ออก​นอก​บา​น ​หลาย​หนวย​งาน​เนน Work Form Home สวน​สําคัญ



มา​จาก​การเต​รี​ยม​ความ​พรอม​ใน​เรื่อง​เทคโนโลยี​ สามารถ​รองรับ​ทัง้​งาน​ขาย​และ​งาน​บริการ​ได​ทุก​ที่​ ทุก​เวลา​อยาง​เต็ม

รูป​แบบ​ ขณะ​ที่​บุคลากร​ก็​พรอม​ขานรับ​และ​ปฏิบัติ​ตาม​นโยบาย​ของ​บริษทั​ ฯ นําไป​สู​การ​ปรับ​เปลี่ยน​กลยุทธ​และ​รูป

แบบ​การ​ทํางาน​ได​อยาง​รวด​เร็ว​” ดร​.​อัญ​ชลิ​น ​กลา​ว


