
TOG เดิน​หนา​เปิด​สาย​การ​ผลิต​ใหม “RX

AUTOMATION” พรอม​รับ​ออ​เดอรเลนส​จาก​ตาง

ประ​เทศ

TOG เดิน​หน า​ลุย​ปี​ 2​560 เตรียม​เปิด​สาย​การ​ผลิต​ใหม “RX AUTOMATION” รับ​ออ​เดอรลูกคา​จาก​ตาง​ประ​เทศ​

ตลอด​จน​พัฒนา​ผลิต​ภัณฑ​ นวัตกรรม​และ​เทคโนโลยี​การ​ผลิต​ เพื่อ​ตอบ​สนอง​ไลฟ ​สไตล​ผู​มี​ปัญหา​ทาง​สายตา​ใน

ปัจจุบัน​ พ​รอม​วางแผน​บุก​ตลาด​ทัง้​ใน​ประเทศ​และ​ตาง​ประเทศ​เพื่อ​เพิ่ม​ยอด​ขาย​อยาง​ตอ​เน่ือง

นาย​ธร​ณ ประจักษ​ธร​รม​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ ไทย​ออ​พติ​คอ​ล กรุป​ จํากัด​ (มหา​ชน​) หรือ TOG ผูนําดาน​การ

ผลิต​และ​จําหนาย​เลนส​สายตา​พลาสติก​ราย​ใหญ​ของ​ประเทศ​ไทย​ และ​ผู​ผลิต​เลนส​สายตา​อิสระ​ใน​ระดับ​สา​กล​ เปิด​เผย

ผล​ประกอบ​การ​ประจําปี​ 2​559 โดย​บริษทัฯ​ มี​ราย​ได​จาก​การ​ขาย​สินคา​และ​บริการ​รวม​1,933.​99 ลาน​บาท​ เติบโต​ขึ้น

จาก​ปี​ 2​558 รอย​ละ​ 6.​04 และ​กําไร​สุทธิ​ 2​50.​37 ลาน​บาท​ (ดวย​อัตรา​กําไร​สุทธิ​รอย​ละ​ 12.​95) เติบโต​ขึ้น​จาก​ปี​ 2

558 รอย​ละ​ 9​.​0​3 อัตรา​การ​เติบโต​ของ​ราย​ได​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ธุรกิจ​เลนส​พลาสติก​มูลคา​เพิ่ม​และ​ธุรกิจ​เลนส​สัง่​ฝน​พิเศษ

ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​แปซิฟิก​และ​ภูมิภาค​ออสเตรเลีย​ ซึ่ง TOG ตัง้​เป า​หมาย​ยอด​ขาย​เติบโต​เพิ่ม​ขึ้น​เฉ​ลี่​ย 7-10% ใน​ทุก

ปี​ โดย​เนน​ขยาย​ฐาน​กลุม​ลูกคา​ใน​ตลาด​สหรัฐ​อเมริกา​ สหภาพ​ยุ​โร​ป และ​เปิด​ตลาด​ใหม​ใน​ประ​เท​ศก​ลุม AEC อาทิ

เชน​ อิน​โด​นิ​เซี​ย ฟิลิปปินส​ เป็น​ตน​ จาก​ความ​ตองการ​ใช​เลนส​สายตา​เฉพาะ​บุคคล​มาก​ขึ้น TOG จึง​ทุม​งบ​ลงทุน​มูลคา

กวา​ 400 ลาน​บาท​ ใน​สาย​การ​ผลิต​เลนส​สายตา​เฉพาะ​บุคคล​ดวย​เท​คโน​โลยี AUTOMATION เพื่อ​รองรับ​กําลัง​การ

ผลิต​เลนส​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ซึ่ง​คาด​วา​จะ​เริ่ม​ดําเนิน​การ​ผลิต​เชิง​พาณิชย​ใน​ไตรมาส​ 2​ ปี​ 2​560

“กา​รลงทุน​ใน​ครัง้​น้ี​ เป็นการ​ลงทุน​ใน​ลักษณะ​โครงการ​ที่​ถือวา​มี​มูลคา​มาก​ที่สุด​ใน​ประวัติการ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ของ​บริษทั​

โดย​มี​เป า​หมาย​ที่​จะ​ยก​ระดับ​มาตรฐาน​คุณภาพ​สิน​คา​ การ​บริการ​และ​การ​สง​มอบ​ เพื่อ​ให​บริษทั​เป็น​ผู​ผลิต​เลนส​สายตา

เฉพาะ​บุคคล​ใน​ฐานะ​ผู​ผลิต​เลนส​อิสระ​ชัน้​แนว​หน า​ใน​ตลาด​โลก​”

นอกจาก​น้ี​ บริษทัฯ​ ยัง​คง​ให​ความ​สําคัญ​การ​ยก​ระดับ​แบรนด​สิน​คา “TOG” โดย​การ​สราง​ความ​แตก​ตาง​ของ

ผลิตภัณฑ​และ​ภาพ​ลักษณ​ให​มี​ความ​โดด​เด​น ​ทัน​สมัย​ และ​งาย​ตอ​การ​จดจําของ​ผู​บริโภค​ ภาย​ใต​เครื่องหมาย​การ​คา

ONE, DISCOVERY, FREEDOM, MAXIMA, SHADE และ ZAPHIRE จาก​เดิม​ที่​มี ExceliteTM เพียง​แบรนด

เดียว​ โดย​มี​ผู​แทน​จัด​จําหนาย​ใน​ประเทศ​ไทย (Dealer) คือ​ บริษทั​ นําศิลป​ไทย​ จํากัด​ และ​วาง​จําหนาย​สินคา​ราน

แวนตา​พันธมิตร​ทัว่​ประ​เทศ​ และ​ใน​ราน​แวน​ตา​ “หอ​แวน​” และ “Better Vision” ซึ่ง​มี​มาก​กวา​ 100 สาขา​ใน

https://www.thaimediapr.com/tog-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4/
https://www.thaimediapr.com/tog-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4/
https://www.thaimediapr.com/tog-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4/
https://www.thaimediapr.com/tog-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4/
https://www.thaimediapr.com/tog-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4/
https://www.thaimediapr.com/tog-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4/


ประเทศ​ไทย​ นอกจาก​น้ี​ยัง​เล็ง​เห็น​ศักยภาพ​ของ​ตลาด​เวียดนาม​ที่​มี​โอกาส​ใน​การ​เติบโต​สูงสุด​ใน​กลุม​ประ​เทศ AEC

โดย​มี​ประเทศ​มาเลเซีย​ และ​สิงคโปร​ เป็น​อันดับ​รอง​ลง​มา​ ผู​บริโภค​ให​ความ​เชื่อ​มัน่​ใน​คุณภาพ​สินคา​และ​การ​บริการ

ของ TOG และ​ใหการ​ตอบ​รับ​ใน​ผลิตภัณฑ​เลนส​กลุม​พรี​เมี่​ยม​เพิ่ม​ขึ้น​ โดย​บริษทัฯ​ มี​สัดสวน​ราย​ได​จาก​ตาง​ประเทศ

มากกวา​ 9​5% ได​แก​ ยุ​โร​ป ออสเตรเลีย​ นิวซีแลนด​ อเมริกา​ และ​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิค ตาม​ลําดับ​ และ​ใน​ประเทศ​น อย​กวา​

5%


