
“The Survivor” หนัง​โฆษณา​ใหม​จาก TrueMoney

ตอกยํา้แบรนด​ที่​เขาใจ​คน​รุน​ใหม​ที่​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ

“The Survivor” หนัง​โฆษณา​ใหม​จาก TrueMoney ตอกยํ้าแบรนด​ที่​เขาใจ​คน​รุน​ใหม​ที่​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ใน​แบบ​

“โต​แลว​ เปย​เอง​ได​”

ทรู​มัน​น่ี​ ผูนําดาน​บริการ​อิเล็กทรอนิกส​เพ​ยเมน​ทชัน้​นําใน​ภูมิภาค​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ เปิด​ตัว​หนัง​โฆษณา

ออนไลน​ลา​สุด “The Survivor” เจาะ​กลุม Gen Z ที่​กําลัง​กาว​ไป​สู​ความ​เป็น​ผูใหญ​ที่​ตอง​เผชิญ​ความ​ทาทาย​ใหมๆ​

และ​รับ​ผิด​ชอบ​การ​ใช​จาย​ของ​ตัว​เอง​ โดย​นําเสนอ​เน้ือหา​เรื่อง​ราว​การ​เผชิญ​หน า​กับ​อุปสรรค​และ​เอา​ชีวิต​ให​รอด​ดวย

สติ​ปัญญา​และ​เครื่อง​มือ​ที่​ชวย​แก​วิกฤต​ใน​ชี​วิ​ต โดย​ใช​การ​เลา​เรื่อง​แบบ​ภาพ​ยนตร​สไต​ล Thriller และ​นําเสนอ​แอ

ปพลิ​เคชัน่ท​รู​มัน​น่ี​ วอ​ลเล็ท เป็น​ทางออก​เพื่อ​รับมือ​กับ​ความ​จําเป็น​ใน​ชีวิต​จริง​ของ​การ​เติบโต​จาก​เด็ก​เป็น​ผู​ใหญ​ ซึ่ง

ตอง​เริ่ม​พึ่งพา​ตัว​เอง​โดย​ไม​ตอง​รบกวน​ผู​ปก​ครอง​ รวม​ถึง​เปิด​ประสบการณ​ของ​การ​จับ​จาย​ผา​น e-Wallet ใน​ยุค

ปัจจุบัน​ ภาย​ใต​คอน​เซ็ปต “โต​แลว​ เปย​เอง​ได​” ที่​เขาใจ​ถึง​ความ​ทาทาย​ใน​จิตใจ​ของ​ผู​ใช​กลุม​น้ี​เมื่อ​ตอง​รับ​ผิด​ชอบ

หรือ​ดําเนิน​ชีวิต​ดวย​ตัว​เอง​ ซึ่ง​ตอง​อาศัย​การ​ดูแล​และ​จัดการ​การ​ใช​จาย​ของ​ตนเอง​อยาง​ชาญ​ฉล​าด

คุณ​มน​สิ​นี​ นาค​ปนันท กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​ (รวม​) บริษทั​ แอ​สเซน​ด มัน​น่ี​ จํากัด​ ผู​ให​บริการ​ ทรู​มัน​น่ี​ วอ​ลเล็ท

เผย​วา​ “ใน​แตละ​ปี​มี​เยาวชน​รุน​ใหม​ที่​เติบโต​ไป​สู​วัย​ผูใหญ​อยาง​นักศึกษา​จบ​ใหม​กาว​สู​ตลาด​แรงงาน​ราว​ 4 แสน​คน​

ดัง​นัน้​การ​เปลี่ยน​ผาน​จาก​วัย​เรียน​สู​โลก​ของ​การ​ทํางาน​จึง​เป็น​ความ​ทาทาย​ที่​ยิ่ง​ใหญ​ของ​ชาว Gen Z ซึ่ง​ทรู​มัน​น่ี

เขาใจ​พฤติกรรม​และ​ความ​ตองการ​ของ​คน​กลุม​น้ี​เป็น​อยาง​ดี​ พ​วก​เขา​ไมรู​สึก​แปลก​แยก​กับ​โลก​ของ​เทคโนโลยี​ พ​รอม
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เรียน​รู​และ​นําเทคโนโลยี​ตาง​ ๆ มา​ใช​อํานวย​ความ​สะดวก​ให​กับ​ตัว​เอง​และ​สังคม​แวดลอม​ของ​ตัว​เอง​ได​อยาง​มี

ประสิทธิภาพ​และ​รวด​เร็ว​ อีก​ทัง้​ยัง​พรอม​เปิด​รับ​สิ่ง​แปลก​ใหม​อยู​เส​มอ​ โดย​มอง​วา​โลก​ออนไลน​เป็น​ทัง้​เพื่อน​และ

เครื่อง​มือ​สื่อสาร​ไป​จนถึง​ผู​ชวย​ใน​ชีวิต​ประจําวัน​รวม​ไป​ถึง​เรื่อง​การ​จับ​จาย​ใชสอย​เพื่อ​ตอบ​สนอง​ไลฟ ​สไตล​การ​ใช​ชีวิต

ของ​ตัว​เอง​ ทัง้​น้ี​ ผล​การ​ศึกษา​วิจัย​จาก​วิทยาลัย​การ​จัด​การ​ มหาวิทยาลัย​มหิ​ดล (CMMU) ที่​พบ​วา​ชาว Gen Z เป็นก

ลุม​กําลัง​ซื้อ​สําคัญ​ใน​ตลาด​ แม​จะ​เริ่ม​มี​การ​ลงทุน​หรือ​เก็บ​ออม​ไว​สําหรับ​ความ​มัน่คง​ใน​อนาคต​ แต​ 67% หรือ​ 2​ ใน​ 3

ของ​เงิน​ที่​หา​มา​ได​จะ​นําไป​ใช​จาย​ซื้อ​สินคา​หรือ​บริการ​ตาง​ ๆ ดัง​นัน้​การ​มี​เทคโนโลยี​ที่​อํานวย​ความ​สะดวก​ใหการ​ใช

จาย​ประจําวัน​ที่​มี​ประสิทธิภาพ​จึง​เป็น​อะไร​ที่ Gen Z ควร​ได​รับ​รู​และ​ใช​มัน​ให​เกิด​ประ​โยชน​ และ​นัน่​เป็น​ไอ​เดีย​หลัก

ของ​หนัง​โฆษ​ณา “The Survivor” ที่​ทรู​มัน​น่ี​ภูมิใจ​นําเส​นอ”

ดวย​การ​เดิน​เรื่อง​ที่​นําเสนอ​ผาน​กลุม​วัย​รุน​บัณฑิต​จบ​ใหม​ 4 คน​ ที่​สื่อ​ให​เห็น​ถึง​ความ​สัมพันธ​ของ​กลุม​เพื่อน​และ​การ

พยายาม​คนหา​แนวทาง​การ​ใช​ชีวิต​และ​รับ​ผิด​ชอบ​ตัว​เอง​หลัง​เรียน​จบ​ รวม​ถึง​กาว​ไป​สู​โลก​ของ​การ​ทํางาน​โดย​พึ่งพา

หรือ​รบกวน​พอ​แม​หรือ​ผู​ปกครอง​ให​น อย​ที่​สุด​ เสมือน​เป็น​โลก​ใบ​ใหม​ที่​พวก​เขา​อาจ​ไม​เคย​ได​สัมผัส​มา​กอ​น ​ทําให​ตอง

ลอง​ผิด​ลอง​ถูก​และ​เรียน​รู​จาก​สถานการณ​ตาง​ ๆ มาก​มาย​ จน​ได​คน​พบ​ “เครื่อง​มือ​” ที่​ “ใช​” และ​ตอบ​โจทย​การ​ใช

ชีวิต​มาก​ที่สุด​คือ​ แอ​ปพลิ​เคชัน่ TrueMoney Wallet ซึ่ง​ถือ​เป็น​ตัว​ชวย​สําคัญ​ที่​ทําให​สามารถ​รับ​ผิด​ชอบ​คา​ใช​จาย​ใน

ชีวิต​ตัว​เอง​ ทัง้​จาย​คา​สาธารณูปโภค​ตาง​ ๆ รวม​ถึง​ความ​บันเทิง​ออนไลน​อยา​ง Netflix หรือ​ดิจิทัล​คอน​เท​นตอื่น​ ๆ ยิ่ง

ไป​กวา​นัน้​ยัง​สะสม​คะแนน​เพื่อ​แลก​สวนลด​หรือ​ของ​รางวัล​ได​อีก​มาก​มาย​ จาย​บิล​คาน้ําคา​ไฟ​ คา​สมาชิก​ดู​หนัง

ออนไลน​ ได​อยาง​รวด​เร็ว​ เน่ืองจาก​มี​จุด​รับ​ชําระ​ที่​ครอบคลุม​เรื่อง​กิน​ ดื่ม​ ชอป จาก​ราน​คา​กวา​ 2​00,000 จุด​ทัว่​ประ

เทศ​ โดย​ไม​วา​เป็น​ผู​ใช​โทรศัพท​เครือ​ขาย​หรือ​คาย​ไหน​ก็​ใช​ทรู​มัน​น่ี​ วอ​ลเล็ทได​ จึง​สะดวก​ ครอบ​คลุม​ ใชได​ทุก​วัน​

เสมือน​เป็น​อาวุธ​คู​ใจ​ โหลด​ไว​ยัง​ไง​ก็​รอด​ (รับ​ชม​หนัง​โฆษณา​ฉบับ​เต็ม​ได​ที่ https://youtu.be/0TD3xbHSw8Y)

เกี่ยว​กับ TrueMoney

TrueMoney คือ​ผูนําดาน​บริการ​อิเล็กทรอนิกส​เพ​ยเมน​ทชัน้​นําใน​ภูมิภาค​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ โดย​มุง​เนน​ให

บริการ​ทางการ​เงิน​แก​ผูคน​รวม​ไป​ถึง​ผู​ที่​เขา​ไม​ถึง​บริการ​ของ​สถาบัน​ทางการ​เงิน​ โดย​ให​บริการ​ใน​ 6 ประเทศ​ใน

ภูมิภาค​ได​แก​ ประเทศ​ไทย​ กัมพู​ชา​ เมีย​นม​าร เวียดนาม​ ฟิลิปปินส​ และ​อิน​โด​นี​เซีย

TrueMoney กอ​ตัง้​เมื่อ​ พ​.​ศ.​ 2546 และ​เขา​เป็น​ธุรกิจ​หน่ึง​ขอ​งบ​ริ​ษทั Ascend Money ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2557 และ​เป็น

พันธมิตร​กับ​บริ​ษทั Ant Financial Services Group ใน​ พ​.​ศ.​ 2559 โดย​ปัจจุบัน​มี​บริการ​ดาน​การ​เงิน​ที่​หลาก​หลาย​

อา​ท ิTrueMoney Wallet แอ​ปพลิ​เคชัน่อ​ํานวย​ความ​สะดวก​ใน​การ​ใช​จาย​งาย​ขึ้น​และ​ตอบ​โจทย​กับ​ทุก​ไลฟ ​สไตล​ได

รับ​ความ​นิยม​สูง​สุด​ นอกจาก​นัน้​ยัง​มี​เครือ​ขาย​ตัว​แทน​ ทรู​มัน​น่ี​ ที่​ครอบคลุม​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ และ

บริการ​รับ​ชําระ​เงิน​แบบ​ออฟ​ไลน​ ทัง้หมด​น้ี​เพื่อ​มอบ​ความ​สะดวก​สบาย​ใน​การ​ทําธุรกรรม​ทางการ​เงิน​ให​กับ​หลาย​ลาน

คน​เพื่อ​กาว​ลํ้าไป​สู​ชีวิต​ที่​ดี​ยิ่ง​ขึ้น


