
Thailand Campaign ภาย​ใต​ชื่อ​ “ม​หก​รรม​อยา​ให

ใคร​วา​ไทย​” โดย​ 6 ภาคี​จับ​มือ​เครือ​ขาย​กวา​ 85 องค

กร​ สราง​พฤติกรรม​ไร​หนี้

ปัจจุบัน​วิกฤต​ปัญหา​ตางๆ​ ที่​เกิด​ขึ้น​ทัว่​โลก​สง​ผลก​ระ​ทบ​ให​เกิด​การ​เปลี่ยนแปลง​ตอ​ประเทศไทย​ใน​หลาก​หลาย​ดาน​

ไม​วา​จะ​เป็น​เศรษฐ​กิจ​ สังคม​ สิ่ง​แวด​ลอม​ และ​วัฒน​ธร​รม​ ประกอบ​กับ​สื่อ​ก็​เป็น​ปัจจัย​หน่ึง​ของ​ปัญหา​การ​สราง​คา​นิยม

ที่​ผิด​หลาย​รูป​แบบ​ รวม​ถึง​กระแส​วัตถุ​นิ​ยม​ จริยธรรม​และ​คุณธรรม​ของ​คน​ไทย​เสื่อม​ลง​ ซึ่ง​การ​บรรเทา​ปัญหา​ที่​เป็น

อยู​คือ​เริ่ม​ที่​คน​เป็น​หลัก​ แต​แนว​โนม​ของ​ปัญหา​ที่​เกิด​ขึ้น​ใน​ระยะ​ยาว​จะ​สง​ผลก​ระ​ทบ​ตอ​ความ​มัน่คง​และ​ยัง่ยืน​ของ

ประเทศ​ชา​ติ

โครง​การ Thailand Campaign ภาย​ใต​ชื่อ​ “ม​หก​รรม​อยา​ให​ใคร​วา​ไทย​” โดย​ เครือ​ขาย​อนาคต​ไทย​ ได​แก​ สํานัก

ปลัด​สํานัก​นายก​รัฐ​มน​ตรี​ กรม​ประชา​สัมพันธ​ สมาคม​โฆษณา​แหง​ประเทศ​ไทย​ กอง​อํานวย​การ​รักษา​ความ​มัน่คง

ภายใน​ราช​อาณา​จักร​ (กอ​.​รม​น.​) สภา​หอการคา​ไทย​ และ​มูลนิธิ​มัน่​พัฒนา​ รวม​กับ​ภาคี​เครือ​ขาย​กวา​ 85 องค​กร​ ได

เล็ง​เห็น​ปัญหา​ดัง​กลาว​ จึง​รวม​มือ​กัน​จัด​งาน​ดัง​กลาว​ขึ้น​ มี​จุด​มุง​หมายก​ระ​ตุนให​คนใน​ชาติ​ปรับ​เปลี่ยน​ทัศน​คติ​ ลด

เลิก​พฤติกรรม​ที่​ไม​ดี​ ซึ่ง​จะ​เป็น​พื้น​ฐาน​ที่​จะ​ทําให​ประเทศ​พัฒนา​ตอ​ไป​ โดย​มุง​สง​เสริม​ทัศนคติ​และ​พฤติกรรม​เชิง​บวก​

ใน​ 4 มิ​ติ​ คือ​ เศรษฐ​กิจ​ สังคม​ สิ่ง​แวด​ลอม​ และ​วัฒนธรรม​โดย​ใช​กล​ยุทธ​ “หนาม​ยอก​เอา​หนาม​บง​” ภาย​ใต​ 4 แกน

หลัก​ คือ​ อยา​ให​ใคร​วา​ไทย​ฟ ุง​เฟ อ​ อยา​ให​ใคร​วา​ไทย​ขี้​โกง​ อยา​ให​ใคร​วา​ไทย​ไร​สติ​ และ​อยา​ให​ใคร​วา​ไทย​มัก​งาย​ โดย

มี​การ​จัด​งาน​เปิด​ตัว Thailand Campaign ภาย​ใต​ชื่อ​ “ม​หก​รรม​อยา​ให​ใคร​วา​ไทย​” เพื่อ​ให​ประชาชน​ได​เกิด​การ

เรียน​รู​ ตระหนัก​และ​ปรับ​เปลี่ยน​พฤติ​กรร​ม

การ​จัด​งาน Thailand Campaign ภาย​ใต​ชื่อ​ “ม​หก​รรม​อยา​ให​ใคร​วา​ไทย​” ใน​ครัง้​น้ี​เป็น​ชวง​สราง​พฤติกรรม​ไร​หน้ี​ มี

สโลแกน​วา​ “มี​วินัย​กับ​ความ​เพียร​ ไร​หน้ี​ มี​ปัญญา​” เพื่อ​สราง​การ​รับ​รู​และ​เรียน​รู​เรื่อง​ “ความ​ไม​ฟ ุง​เฟ อ​” วาการ​จะ​ใช

เงิน​ตอง​คิด​กอน​ใช​ เชน​ กู​เงิน​เพื่อ​สิ่ง​จําเป็น​ได​แต​ไม​ควร​เป็น​หน้ี​เกิน​ตัว​ หรือ​ใคร​ที่​มี​ราย​ได​แลว​ตอง​รูจัก​ออม​ เหมือน

เป็นการ​กระตุน​การ​รับ​รู​วาการ​ใช​เงิน​ให​คุม​คา​แต​พอดี​นัน้​สามารถ​ทําได

นอกจาก​น้ี​ ยัง​ชี้​ให​เห็น​ถึง​ปัญหา​ดาน​การ​เงิน​ที่​เกิด​จาก​การ​สราง​หน้ี​จน​เกิน​ตัว​ รวม​ถึง​การ​สง​เสริม​พฤติกรรม​เชิง​บวก

ใน​มิติ​สังคม​ สิ่ง​แวดลอม​และ​วัฒน​ธร​รม​ โดย​ภายใน​งาน​จะ​ประกอบ​ดวย​การ​เสวนา​และ​กิจกรรม​ตางๆ​ มุง​เนน​การ​เผย

แพร​คา​นิยม​ไม​ฟ ุงเฟ อ​และ​อื่นๆ​ ตลอด​จน​การนําเสนอ​แนวคิด​ใน​การ​ปรับ​เปลี่ยน​พฤติ​กร​รม​ รวม​ถึง​การ​ประ​ชา​สัมพัน​ธ

CSR ของ​ภาคี​ที่​สอดคลอง​กับ​วัตถุประสงค​หลัก​ของ​แคมเปญ​และ​การ​ดําเนิน​งาน​ของ​เครือ​ขาย​อนาคต​ไทย

การ​รณรงค​จะ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​สูง​มาก​หาก​เรา​ชวย​กัน​รวม​พลัง​ ซึ่ง​จะ​จัด​งาน​ทัง้​หมด​ 6 ครัง้​ เริ่ม​ที่​กรุงเทพมหานคร
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เป็น​ที่​แรก​ และ​จังหวัด​สุ​รา​ษฏรธานี​ จังหวัด​เชียง​ใหม​ จังหวัด​นคร​ราช​สี​มา​ จังหวัด​ชลบุรี​และ​จังหวัด​นครปฐม​ตาม

ลําดับ​ โดย​การ​จัด​งาน​เป็น​รูป​แบบ​ “ง​านวัด Expo” ตลาด​นัด​แบบ​ไทย​ๆ สามารถ​เขา​ถึง​กลุม​คน​ได​มาก​ที่สุด​เพราะ​จับ

ตอง​ได​ กิจกรรม​หลัก​คือ​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ ได​แก​ นัก​ศึกษา​ ครู​ บุคคล​ทัว่​ไป​ และ​แหลง​ชุม​ชน​ สําหรับ​การ​เส​วนา​

เพื่อ​สราง​แรง​บันดาล​ใจ​ กระตุน​ความ​ตระหนัก​ตอ​วิกฤต​และ​กระตุน​พลัง​บวก​ของ​ผู​เขา​รวม​กิจ​กร​รม​ นอกจาก​น้ี​ ยัง​มี

การ​จัด​นิทรรศ​การ​ และ​รถ​แห LED เพื่อ​ประชา​สัมพันธ​ดวย

สําหรับ​กิจกรรม​บน​เวที​มี​การ​เลน​เกมส​แจก​ของ​รางวัล​ การ​แสดง​ไทย​แลนด​ก็​อตทา​แลน​ต และ Show อยา​ให​ใคร​วา

ไทย (Flash mob) โดย​มี​ภาคี​เครือ​คาย​ทัง้​ภาค​รัฐ​ องคกร​ภาค​ประชา​สังคม​ องคกร​ภาค​เอก​ชน​ และ​องคกร​สื่อมวลชน

เขา​รวม​รณรงค​กวา​ 85 องค​กร​ อาทิ​ การ​ประปา​นคร​หล​วง​ สํานัก​ป องกัน​และ​ปราบ​ปราม​การ​ทุจริต​แหง​ชา​ติ​

ตลาดหลักทรัพย​แหง​ประเทศ​ไทย​ ธนาคาร​ไทย​พาณิชย​ บริษทั​ ปตท.​จํากัด​ (มหา​ชน​) สถานี​วิทยุ​จราจร​เพื่อ​สังค​ม

FM 99.5 MHz ฯลฯ

สุดทาย​น้ี​ เรา​ยัง​คง​เดิน​หน า​สะทอน​ปัญหา​สังคม​ไทย​ จัด​กิจกรรม​เชิง​รุก​รวม​กับ​ทุก​ภาคี​เครือ​ขาย​ ซึ่ง​การ​ระดม​ความ

รวม​มือ​จาก​ทุก​ภาค​สวน​มี​ความ​สําคัญ​อยาง​ยิ่ง​ใน​การ​เขา​ถึง​ประชาชน​มาก​ที่สุด​เพื่อ​ให​เกิด​การ​ปฏิบัติ​ได​จริง​ และ

สามารถ​ขับ​เคลื่อน​ปรับ​เปลี่ยน​สังคม​ไทย​ให​แข็ง​แรง​ยัง่ยืน​ตล​อด​ไป


