
Telepizza เสริม​แกรง​ธุรกิจ​ใน​รัสเซีย​ เปิด​ราน​แฟรน

ไช​ส 15 แหง​ใน​เซนต​ปี​เตอร​สเบิรก​ พ​รอม​ขึน้​แทน

ผูนําตล​าด

– Telepizza ประสบ​ความ​สําเร็จ​ใน​การ​เปิด​แฟรน​ไช​สราน​สง​พิซซา​ 15 สาขา​ใน​เซนต​ปี​เตอร​สเบิรก​ ผาน​ทาง​ขอ​ตกลง

มาส​เตอร​แฟรน​ไช​สกับ WWP พรอม​กาว​ขึ้น​เป็น​ผูนําตลาด​ใน​ภูมิภาค​ตะวัน​ตก​เฉียง​เหนือ​ของ​ประ​เทศ

– WWP มาส​เตอร​แฟรน​ไช​สของ Telepizza ซึ่ง​เป็น​หน่ึง​ใน​ผู​ประกอบ​การ​ราน​อาหาร​บริการ​ดวน (QSR) ราย​ใหญ

ที่สุด​ใน​รัสเซีย​ มี​แผน​เปิด​ราน​อีก​ 16 แหง​ภาย​ใน​ 3 ปี​ขาง​หน า​ โดย​มุง​เนน​การ​ลงทุน​ใน​เขต​ตะวัน​ตก​เฉียง​เหนือ​ของ

ตลาด​รัส​เซีย

Telepizza ยัง​คง​เดิน​หน า​กลยุทธ​ขยาย​ธุรกิจ​ไป​ทัว่​โลก​อยาง​ตอ​เน่ือง​ และ​ครัง้​น้ี​เป็น​คราว​ของ​ตลาด​รัสเซีย​ ดวย​การ

ทําขอ​ตกลง​มาส​เตอร​แฟรน​ไช​สกับ WorldWide Pizzas Plc (WWP) หน่ึง​ใน​ผู​ประกอบ​การ​ราน​อาหาร​บริการ​ดวน

(QSR) ราย​ใหญ​ที่สุด​ใน​ประ​เทศ​ ที่​มี​ประสบการณ​ครอบคลุม​ดาน​การ​พัฒนา​แบรนด​ระดับ​สาก​ล

(โลโก: http://photos.prnewswire.com/prnh/20150317/735407-a )

แผนการ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ของ​บริษทั​สง​พิซซา​ราย​ใหญ​ที่สุด​ใน​โลก​ที่​ตัง้​อยู​นอก​สหรัฐ​อเมริกา​ ที่​มี​รวม​กับ​หุน​สวน​นัน้​ นับ​วา

ทาทาย​และ​มุง​หวัง​ถึง​โอกาส​ใน​ระยะ​ยาว​ โดย​เนน​การ​ลงทุน​ใน​เซนต​ปี​เตอร​สเบิรก​และ​เขต​สหพันธ​ตะวัน​ตก​เฉียง

เหนือ​ แผน​ขยาย​ธุรกิจ​อยาง​รวดเร็ว​น้ี​เริ่ม​ตน​จาก​การ​เปลี่ยน​รา​น ​15 แหง​ของ​แบรนด​พิซซา​สห​รัฐ​เป็น Telepizza ใน

เซนต​ปี​เตอร​สเบิรก​ ซึ่ง​การ​เปิด​ราน​สง​พิซซา​ 15 สาขา​แรก​ใน​เซนต​ปี​เตอร​สเบิรก​น้ี​จะ​ครบ​ถวน​สมบูรณ​เมื่อ​มี​การ​เปิด

ราน​อีก​ 16 แหง​ภาย​ใน​ 3 ปี​ ซึ่ง​ราน​เหลา​น้ี​จะ​เสริม​สราง​ความ​แข็งแกรง​ให​กับ​ธุรกิจ​ของ Telepizza ใน​ภูมิภาค​น้ี​ พ

รอม​กาว​เป็น​ผูนําตลาด​ตะวัน​ตก​เฉียง​เหนือ​ดวย​รา​น ​30 สาขา​ภายใน​ปี​ 2​562

การ​ดําเนิน​การ​ดัง​กลาว​จะ​ชวย​สราง​ความ​แข็งแกรง​ให​กับ​กลยุทธ​ตาง​ประเทศ​ของ Telepizza ซึ่ง​มุง​เนน​การ​เติบโต​ใน

ตลาด​ที่​บริษทั​ทําธุรกิจ​อยู​ใน​ปัจจุบัน​ ควบคู​ไป​กับ​การ​เจาะ​ตลาด​ใหมๆ​ ไม​วา​จะ​ดวย​การ​เขาไป​ทําธุรกิจ​เอง​ หรือ​ซื้อ

กิจการ​จาก​บริษทั​ทอง​ถิ่น​หรือ​เปิด​แฟรน​ไช​ส

ความ​ยืดหยุน​และ​การ​รูจัก​ตลาด​ทอง​ถิ่น​คือ​กุญแจ​สําคัญ​สําหรับ​การ​เติบโต​ใน​ตาง​ประ​เทศ

Telepizza มี​โมเดล​ธุรกิจ​ที่​แข็ง​แกรง​ อีก​ทัง้​ยัง​เป็น​แบรนด​ที่​ได​รับ​การ​ยอม​รับ​ โดย​สามารถ​ปรับ​ตัว​เขา​กับ​ตลาด​ที่

https://www.thaimediapr.com/telepizza-%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b8%a1%e0%b9%81%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b9%83%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/telepizza-%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b8%a1%e0%b9%81%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b9%83%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/telepizza-%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b8%a1%e0%b9%81%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b9%83%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/telepizza-%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b8%a1%e0%b9%81%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b9%83%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%aa/


แตก​ตาง​กัน​ได​ ซึ่ง​ชวย​สราง​ความ​ยืดหยุน​ให​กับ​แฟรน​ไช​สซี

จอ​รโจ​ มิ​นา​รดิ ประ​ธาน Telepizza International แสดง​ความ​คิด​เห็น​วา​ “เรา​มุง​หวัง​ที่​จะ​สาน​ตอ​ความ​สัมพันธ​กับ

WWP ซึ่ง​เป็น​ผู​ที่​ชวย​พา​เรา​เดิน​ทาง​ไป​ตาม​แผน​ตี​ตลาด​โลก​ได​สําเร็จ​ ดวย​ความ​รู​ลึก​รู​จริง​เกี่ยว​กับ​ตลาด​ทอง​ถิ่น​

ตลอด​จน​ความ​เชี่ยวชาญ​ของ​พวก​เขา​ใน​ตลาด​สําคัญ​แหง​น้ี​ การ​เปิด​ตลาด​ใหม​น้ี​แสดง​ให​เห็น​ถึง​ความ​สามารถ​ของ​เรา

ใน​การ​ปรับ​ตัว​และ​ตอบ​สนอง​ตอ​ลูกคา​ใน​ทอง​ถิ่น​ใน​ตลาด​ที่​หลาก​หลาย​ ซึ่ง​สิ่ง​น้ี​เอง​ที่​เป็น​กุญแจ​แหง​ความ​สําเร็จ​ของ

เรา​”

“ความ​ยืดหยุน​ของ​โมเดล​แฟรน​ไช​ส บวก​กับ​ความ​สามารถ​ใน​การ​ตอบ​สน​อง​ การ​สนับสนุน​จาก​ทีม​งาน​ที่​มี​ประสบ

การณ​ และ​การ​บริการ​ที่​มี​คุณ​ภาพ​ เป็น​องค​ประกอบ​สําคัญ​ของ​นัก​ลงทุน​ที่​สนใจ​ที่​จะ​เติบโต​ไป​กับ Telepizza ใน​ตลาด

ที่​มี​ศักยภาพ​ที่​จะ​เติบ​โต​ โดย​แบรนด​คอน​เซ​ปตที่​โดด​เดน​ไม​เหมือน​ใคร​ ตลอด​จน​ผลิตภัณฑ​แปลก​ใหม​และ​กาว​ลํ้า ซึ่ง

ก็​คือ​พิซซา​ทํามือ​สไตล​เมดิเตอรเรเนียน​ที่​สด​ใหม​และ​มี​คุณ​ภาพ​ ถือ​เป็น​สิ่ง​สําคัญ​ที่​เรา​พิจารณา​ใน​การ​เลือก​พาร​ทเนอ

รราย​ใหม​” ดาร​ริ​น ​เจ​ สต็อค​ ซี​อี​โอ​ กลา​ว

รัสเซีย​เป็น​ตลาด​เชิงกล​ยุทธ​สําหรับ Telepizza เน่ืองจาก​มี​การ​เติบโต​ของ​ธุรกิจ​อาหาร​บริการ​ดวน​อยาง​โดด​เด​น ​โดย

เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​ใน​ดาน​บริการ​สง​พิซซา​ โดย​มี​แบรนด​จาก​ตาง​ประเทศ​เขาไป​เปิด​บริการ​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​จํานวน​มาก​ใน​ชวง

ปลาย​ปี​ที่​ผา​นมา

เกี่ยว​กับ Telepizza Group:

เรา​เป็น​บริษทั​สง​พิซซา​ที่​ตัง้​อยู​นอก​สหรัฐ​และ​มี​สาขา​มาก​ที่สุด​ใน​โลก​ โดย​มี​สํานักงาน​ใหญ​อยู​ที่​กรุง​มาด​ริ​ด ประ​เทศ

สเปน Telepizza ดําเนิน​ธุรกิจ​ใน​กวา​ 2​0 ประ​เทศ​ ผาน​ทาง​เครือ​ขาย​ราน​สง​พิซซา​ที่​บริษทั​บริหาร​งาน​เอง​ ราน​แฟรน

ไช​ส และ​มาส​เตอร​แฟรน​ไช​ส ทัง้​น้ี​ ณ วัน​ที่​ 30 มิถุนายน​ 2​560 บริษทั​มี​ราน​เป็น​จํานวน​ทัง้​สิน้​ 1,440 สาขา​ทัว่​โลก​

ประกอบ​ดวย​ราน​ของ​บริษทั​เอง​ 469 สา​ขา​ (33%) และ​อีก​ 9​71 สาขา​เป็น​ราน​แฟรน​ไช​สและ​มาส​เตอร​แฟรน​ไช​ส

(67%)

หาก​รวม​คู​แขง​ใน​สหรัฐ​แลว​ เรา​จะ​เป็น​บริษทั​สง​พิซซา​ที่​มี​สาขา​มาก​ที่สุด​เป็น​อัน​ดับ​ 4 ของ​โลก​ นอกจาก​น้ี​ เรา​ยัง​เป็น

บริษทั​สง​พิซซา​ที่​มี​สาขา​มาก​เป็น​อันดับ​ตนๆ​ ใน​หลาย​ประ​เทศ​ (มี​สาขา​มาก​เป็น​อัน​ดับ​ 1 ใน​สเปน​ โปร​ตุ​เกส​ ชิ​ลี​ และ

โคล​อม​เบีย และ​มาก​เป็น​อันดับ​ 2​ ใน​โป​แลนด​)

ยอด​ขาย​รวม​ภายใน​เครือ​ขาย​ของ​เรา​ ซึ่ง​ประกอบ​ดวย​ราน​สาขา​ของ​บริษทั​เอง​ ราน​แฟรน​ไช​สและ​มาส​เตอร​แฟรน​ไช

ส ได​รับ​การ​บันทึก​เป็น​ยอด​ขาย​ใน​เครือ​ ซึ่ง​คิด​เป็น​ 541.​2 ลาน​ยู​โร​ ใน​ชวง​ 12 เดือน​ สิน้​สุด​วัน​ที่​ 30 มิถุนายน​ 2​560

Telepizza จด​ทะเบียน​ใน​ตลาด​หุน​บาร​เซ​โลนา​ บิล​เบา​ มาด​ริ​ด และ​บา​เลน​เซี​ย โดย​เริ่ม​มี​การ​ซื้อ​ขาย​หุน​ตัง้แต​วัน​ที่​ 2

7 เมษายน​ 2​559 จํานวน​หุน​ทัง้หมด​อยู​ที่​ 100,720,679



ที่​มา: Telepizza


