
Telepizza จับ​มือ​หุน​สวน​ทอง​ถิ่น​ เปิด​แฟรน​ไช​สบุก

ตลาด​มอ​ลตา

มาด​ริ​ด–20 ก.​ค.​–พี​อา​รนิ​วสไว​ร/อิน​โฟเควสท

– เท​เลพิซซา​เดิน​หน า​ขยาย​ธุรกิจ​ทัว่​โลก​ ใน​ฐานะ​แบรนด​ที่​กําลัง​เติบโต​ใน​ระดับ​สาก​ล

– เท​เลพิซซา​เลือก​ผู​ประกอบ​การ​มาก​ประสบการณ​เพื่อ​เริ่ม​ดําเนิน​ธุรกิจ​ใน​มอลตา​ โดย​จะ​เปิด​ราน​แหง​แรก​ใน​เมือง​สวี

อิ กอน​สิน้​ปี​น้ี

– เท​เลพิซซา​จะ​ใช​ความ​สามารถ​ทาง​อุตสาหกรรม​และ​หวง​โซ​อุปทาน​ของ​บริษทั​ เพื่อ​สง​มอบ​ผลิตภัณฑ​ที่​มี​คุณภาพ​ให

แก​ผู​บริโภค​ใน​มอ​ลตา

เท​เลพิซซา (Telepizza) บริษทั​สง​พิซซา​ที่​ตัง้​อยู​นอก​สหรัฐ​และ​มี​สาขา​มาก​ที่สุด​ใน​โลก​ เดิน​หน า​กลยุทธ​การ​เติบโต​ใน

ตาง​ประ​เทศ​ ดวย​การ​ประกาศ​ทําขอ​ตกลง​มาส​เตอร​แฟรน​ไช​สฉบับ​แรก​เพื่อ​เริ่ม​ดําเนิน​ธุรกิจ​ใน​ประเทศ​มอ​ลตา

รับ​ชม​ขาว​ประชาสัมพันธ​ใน​รูป​แบบ​มัลติมีเดีย​ได​ที:่
http://www.multivu.com/players/uk/7884851-telepizza-franchise-to-open-in-malta/

โจ​เซฟ​ พี​ แอ​ททา​รด ผู​ถือ​สิทธิ ์​มาส​เตอร​แฟรน​ไช​สเพื่อ​เปิด​ดําเนิน​การ​แบรนด​เท​เลพิซซา​ใน​มอลตา​ มี​แผน​จะ​เปิด​ราน

แหง​แรก​ใน​เมือง​สวี​อ ิ(Swieqi) ภายใน​สิน้​ปี​น้ี​ และ​อีก​ 4 ราน​ภาย​ใน​ 3 ปี​ คุณ​แอ​ททา​รดมี​ประสบการณ​ใน​การ

ทําธุรกิจ​และ​เป็น​ผู​บริหาร​แบรนด​ราน​อาหาร​บริการ​ดวน (QSR) อีก​แบรนด​หน่ึง​ที่​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ใน​ประ​เทศ

น่ี​คือ​กาว​สําคัญ​ใน​การ​ขยาย​ธุรกิจ​สู​ระดับ​สากล​ของ​เท​เลพิซซา​ มอลตา​เป็น​ประเทศ​ที่​มี​ราย​ได​สูง​และ​ตัง้​อยู​ใน​จุด​ยุทธ

ศาสตร​ โดย​มี​ตลาด​ที่​พัฒนา​แลว​และ​เปิด​กวาง​อยาง​เต็ม​ที่​ ซึ่ง​ดึงดูด​นัก​ทอง​เที่ยว​ถึง​เกือบ​ 2​ ลาน​คน​ตอ​ปี​ จึง​ถือ​เป็น

แผนการ​อัน​ยอด​เยี่ยม​สําหรับ​แบรนด​ที่​จะ​เสิรฟ​พิซซา​แฮนด​เมด​ สด​ใหม​ อรอย​แก​ผู​บริโภค​ใน​ประ​เทศ​ ดวย​มิตรไมตรี

และ​รูป​แบบ​แปลก​ใหม​ใน​ราคา​ที่​คุม​คา

ปา​โบ​ล ฮวน​เต​กิ ซี​อี​โอ​และ​ประธาน​ของ​เท​เลพิซซา​ กลาว​วา​ “หลัง​จาก​แผนการ​เปิด​สาขา​ใน​ซาอุดิอาระเบีย​และ

อังกฤษ​เมื่อ​ไม​นาน​มา​น้ี​ เรา​ยินดี​เป็น​อยาง​ยิ่ง​ที่​จะ​ประกาศ​วา​เรา​กําลัง​เดิน​หน า​รุก​ตลาด​มอลตา​ และ​ยินดี​ตอนรับ​คุณ​โจ

เซฟ​ใน​ความ​รวม​มือ​ครัง้​น้ี​ เพื่อ​นําตนแบบ​ธุรกิจ​อาหาร​คุณภาพ​สูง​ของ​เรา​สู​ใจกลาง​เมดิเตอรเรเนียน​”

โจ​เซฟ​ พี​ แอ​ททา​รด กลาว​วา​ “ผม​มี​ความ​ยินดี​เป็น​อยาง​ยิ่ง​ที่​ได​รวม​เป็น​พันธมิตร​กับ​องคกร​แหง​น้ี​ ดวย​คอน​เซ

ปตของ​แบรนด​ที่​มี​ความ​เฉพาะ​ตัว​ ควา​มแปลก​ใหม​ของ​ผลิต​ภัณฑ​ ซึ่ง​ก็​คือ​พิซซา​แฮนด​เมด​ สด​ใหม​ คุณภาพ​สูง​ใน

https://www.thaimediapr.com/telepizza-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%ab%e0%b8%b8%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%96%e0%b8%b4%e0%b9%88/
https://www.thaimediapr.com/telepizza-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%ab%e0%b8%b8%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%96%e0%b8%b4%e0%b9%88/
https://www.thaimediapr.com/telepizza-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%ab%e0%b8%b8%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%96%e0%b8%b4%e0%b9%88/


สไตล​เมดิเตอรเรเนียน​ และ​เทคโนโลยี​การ​ขนสง​ที่​ยอด​เยี่ยม​ ทัง้หมด​น้ี​นับ​เป็น​ปัจจัย​สําคัญ​ใน​การ​เลือก​หุน​สวน​ราย

ใหม​ ผม​หวัง​เป็น​อยาง​ยิ่ง​วา​ความ​สําเร็จ​ใน​การ​เป็น​หุน​สวน​ครัง้​น้ี​จะ​ทําให​เรา​เติบโต​ไป​ดวย​กัน​”

เท​เลพิซซา​จะ​นําความ​เชี่ยวชาญ​และ​ผล​งาน​อัน​เป็น​ที่​ประ​จัก​ษ ไม​วา​จะ​เป็น​ใน​ดาน​ของ​การ​ตลาด​ เทคโนโลยี​ และ​หวง

โซ​อุป​ทา​น ​มา​ผนวก​เขา​กับ​จุด​แข็ง​ใน​การ​ดําเนิน​งาน​และ​การ​บริหาร​จัดการ​ระดับ​ทอง​ถิ่น​รวม​กับ​หุน​สวน​ โดย​เท

เลพิซซา​จะ​ใช​โอกาส​น้ี​ได​อยาง​เต็ม​ประ​สิทธิ​ภาพ

มา​นูเอ​ล ลอริ่ง ผู​จัดการ​ทัว่ไป​ฝ าย​อุตสาห​กร​รม​ การ​จัด​ซื้อ​และ​โลจิ​สติ​ก กลาว​วา​ “เรา​มี​ความ​ยินดี​เป็น​อยาง​ยิ่ง​ที่​จะ​ได

แบง​ปัน​และ​จัด​สง​ผลิตภัณฑ​คุณภาพ​สด​ใหม​ไม​เหมือน​ใคร​ให​แก​ผู​บริโภค​ใน​มอลตา​ รวม​ถึง​นัก​ทอง​เที่ยว​จํานวน​มาก

ที่มา​เยือน​ประเทศ​น้ี​ใน​แตละ​ปี​ และ​ดวย​ระบบ​หวง​โซ​อุปทาน​ของ​เท​เลพิซซา​ซึ่ง​ประกอบ​ดวย​ราน​ถึง​ 1,300 แหง​ที่​เรา

จัด​สง​ผลิตภัณฑ​ให​ใน​แตละ​วัน​ ทําให​เรา​สามารถ​ยก​ระดับ​และ​คง​ไว​ซึ่ง​คุณภาพ​อัน​ยอด​เยี่ยม​ของ​วัตถุ​ดิบ​ ตลอด​จน

ความ​แปลก​ใหม​ ที่​สามารถ​พบ​ได​ใน​ผลิตภัณฑ​ของ​เท​เลพิซซา​ทัว่​โลก​”

เท​เลพิซซา​ใหการ​สนับสนุน​ผู​ซื้อ​สิทธิ ์​แฟรน​ไช​สทุก​ราย​ดวย​ความ​รู​ความ​ชํานา​ญ การ​ฝึก​อบรม​อยาง​ตอ​เน่ือง​ และ

ความ​เป็น​หน่ึง​เดียวกัน​ของ​แบ​รน​ด ซึ่ง​ได​มา​จาก​การ​สัง่สม​ความ​เป็น​เลิศ​ใน​การ​ดําเนิน​งาน​มา​นาน​กวา​ 3 ทศ​วรรษ​

นอกจาก​น้ี​ เท​เลพิซซา​ยัง​รักษา​คุณภาพ​ให​ได​มาตร​ฐาน​ ดวย​การ​ควบคุม​ดูแล​ทุก​ขัน้​ตอ​น ​ตัง้แต​โรงงาน​จน​กระทัง่​สง

ถึง​มือ​ผู​บริ​โภค

กลยุทธ​การ​เติบโต​ใน​ตาง​ประ​เทศ

กลยุทธ​การ​เติบโต​ใน​ตาง​ประเทศ​ของ​เท​เลพิซซา​มุง​เนน​ไป​ที่​ตลาด​ตาง​ ๆ ที่​บริษทั​เปิด​ดําเนิน​การ​อยู​แลว​ ตลอด​จน

สํารวจ​โอกาส​ใหม​ ๆ ทาง​ธุรกิจ​ และ​การ​เจาะ​ตลาด​ใหม​ ๆ ไม​วา​จะ​ดวย​การ​เขาไป​ดําเนิน​การ​เอง​ ผาน​การ​เขา​ซื้อ​บริษทั

ทอง​ถิ่น​ หรือ​ผาน​มาส​เตอร​แฟรน​ไช​ส

ประ​มา​ณ 35% ของ​ราน​พิซซา​เท​เลพิซซา​ทัว่​โลก​นัน้​ มี​บริษทั​เท​เลพิซซา​เป็น​เจาของ​และ​ดําเนิน​งา​น ​ใน​ขณะ​ที่​อีก​ประ

มา​ณ 65% เป็น​ของ​หุน​สวน​ธุรกิจ​ ปัจจุบัน​ บริษทั​ดําเนิน​กิจการ​ใน​ 15 ประ​เทศ​ และ​มี​ยอด​ขาย​ใน​ตาง​ประเทศ​เกิน

กวา​ 30% ของ​ยอด​ขาย​ทัง้หมด​ขอ​งบ​ริ​ษทั

ขอมูล​สําหรับ​กอง​บร​รณ​าธิการ​:

เท​เลพิซซา (Telepizza) เป็น​บริษทั​สง​พิซซา​ที่​ตัง้​อยู​นอก​สหรัฐ​และ​มี​สาขา​มาก​ที่สุด​ใน​โลก​ โดย​มี​สํานักงาน​ใหญ​อยู​ที่

กรุง​มาด​ริ​ด บริษทั​นําเสนอ​พิซซา​หลาก​หลาย​เมนู​ ตลอด​จน​เมนู​อาหาร​ทาน​เลน​ ซึ่ง​ผสม​ผสาน​รสชาติ​จาก​นานา​ชา​ติ​

โดย​เนน​ไป​ที่​การ​ดัดแปลง​ให​เขา​กับ​ทอง​ถิ่น​และ​การ​คิดคน​สิ่ง​ใหม​ ๆ ใน​ตลาด​ที่​เท​เลพิซซา​เขาไป​ทําธุรกิจ

เท​เลพิซซา​ดําเนิน​งาน​ภาย​ใต​แบรนด​ของ​ตนเอง​ใน​ 15 ประเทศ​ทัว่​ยุ​โร​ป (สเปน​ โปร​ตุ​เกส​ และ​โป​แลนด​) ละติน

อเมริกา​ และ​ภูมิภาค​อื่น​ ๆ โดย​สวน​ใหญ​เป็นการ​ดําเนิน​งาน​ผาน​การ​ทําขอ​ตกลง​กับ​มาส​เตอร​แฟรน​ไช​ส ทัง้​น้ี​ ณ



เดือน​ธ.​ค.​ 2558 บริษทั​มี​ราน​เป็น​จํานวน​ทัง้​สิน้​ 1,311 รา​น ​(461 ราน​เป็น​ของ​บริษทั​ และ​อีก​ 850 ราน​เป็น​ของ

แฟรน​ไช​สและ​มาส​เตอร​แฟรน​ไช​ส) และ​ได​ใช​โมเดล​ธุรกิจ​แบบ​แนว​ตัง้​ใน​โรงงาน​ผลิต​แป ง​พิซซา​ทัง้​ 7 แห​ง

ใน​ปี​ 2​558 บริษทั​มี​ยอด​ขาย​ที่​ 491.​8 ลาน​ยู​โร​ และ​มี​กําไร​กอน​ดอก​เบีย้​ ภาษี​ คา​เสื่อม​และ​คา​ตัด​จําหนา​ย (EBITDA)

ที่​ 57.​7 ลาน​ยู​โร

http://www.telepizza.com
https://www.facebook.com/telepizza
Tweets by telepizza_es

ติด​ตอ​:

Kreab – โทร​.​ +34-917027170

Susana Sanjuan / ssanjuan@kreab.com / มือ​ถือ​ +34-677-946-805

Francisco Calderon / fcalderon@kreab.com / มือ​ถือ​ +34-654-642-160
Luis Meseguer / lmeseguer@kreab.com

(โลโก: http://photos.prnewswire.com/prnh/20150317/735407-a )
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