
Suning.com เผย​ราย​ได​จาก​การ​ดําเนิน​งาน​ไตรมาส

แรก​ทะยาน​ 2​5.​44% แตะ​ 6.​22 หมื่น​ลาน​หยวน

เมื่อ​วัน​ที่​ 2​9 เมษายน​ที่​ผา​นมา Suning.com (002024.SZ) ผูนําดาน​การ​คา​ปลีก​แบบ​ออนไลน​สู​ออฟ​ไลน (O2O) ใน

เครือ​กลุม​บริ​ษทั Suning Holdings Group ได​เปิด​เผย​รายงาน​ผล​ประกอบ​การ​ไตรมาส​แรก​ของ​ปี​ 2​562 ซึ่ง​แสดง​ให

เห็น​วา​กลยุทธ​การ​คา​ปลีก​อัจฉริยะ​ยัง​คง​ผลัก​ดัน​ให​บริษทั​เติบโต​อยาง​รวด​เร็ว​ โดย​บริษทั​มี​ราย​ได​จาก​การ​ดําเนิน​งาน

อยู​ที่​ 6.​2242 หมื่น​ลาน​หยวน​ เพิ่ม​ขึ้น​ 2​5.​44% เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เวลา​เดียวกัน​ของ​ปี​ที่​แลว​ สวน​ยอด​ขาย​รวม​ทุก

ชอง​ทาง​อยู​ที่​ 8.​6926 หมื่น​ลาน​หยวน​ โดย​ยอด​ขาย​ผาน​ราน​คา​ออนไลน​เพิ่ม​ขึ้น​ถึง​ 40.​87% เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง

เดียวกัน​ของ​ปี​ที่​แลว​ ดาน​กําไร​สุทธิ​อยู​ที่​ 136 ลาน​หยวน

เครือ​ขาย​การ​คา​ปลีก​หลาย​ชอง​ทาง​ชวย​ผลัก​ดัน​การ​เติบ​โต

ใน​ไตรมาส​แรก​ของ​ปี​ 2​562 ตลาด​ผู​บริโภค​ใน​ประเทศ​โดย​รวม​ยัง​คง​แสดง​ให​เห็น​ศักยภาพ​ใน​การ​เติบ​โต​ แมวา​สภาพ

ตลาด​จะ​ชะลอ​ตัว​ลง​ก็​ตาม​ โดย​ธุรกิจ​ออนไลน​และ​ออฟ​ไลน​ของ Suning ยัง​คง​เติบโต​คอน​ขาง​รวด​เร็ว​ ขณะ​ที่​บริษทั

ยัง​คง​ดําเนิน​กลยุทธ​การ​ขยาย​เครือ​ขาย​ธุรกิจ​อยาง​ตอ​เน่ือง

ใน​ตลาด​ออฟ​ไลน Suning ยัง​คง​ขยาย​ธุรกิจ​อยาง​รวด​เร็ว​ โดย​ ณ วัน​ที่​ 31 มีนาคม​ 2​562 บริษทั​มี​ราน​คา​ของ​ตัว​เอง​

9​,758 สา​ขา​ และ​ราน​แฟรน​ไช​สอีก​ 2​,571 สา​ขา​ การ​ปรับ​โครงสราง​ของ​ราน​คา​และ​สินคา​ชวย​ให​บริษทั​สามารถ​ยก

ระดับ​คุณภาพ​การ​จัดการ​ราน​คา​ได​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​รา​น Redbaby ที่​เติบโต​ขึ้น​เรื่อย​ๆ และ​มี​ราย​ได

จาก​การ​ขาย​สินคา​เพิ่ม​ขึ้น​ 15.​70% เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​ที่​แล​ว

สวน​ใน​ตลาด​ออนไลน​ การ​ยก​ระดับ​ความ​รวม​มือ​ใน​อุตสาหกรรม​และ​การ​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​ผาน​การ​หลอม​รวม

ทรัพยากร​ ได​ทําให​ยอด​ขาย​ของ Suning มี​อัตรา​การ​เติบโต​สูง​กวา​คา​เฉลี่ย​ของ​อุตสาหกรรม​อยาง​ชัด​เจ​น ​ใน​ไตรมาส

แรก​ของ​ปี​ 2​562 มูลคา​การ​ซื้อ​ขาย​ผาน​แพลตฟอรม​ออนไลน​ของ Suning.com อยู​ที่​ 5.​4124 หมื่น​ลาน​หยวน​ เพิ่ม

ขึ้น​ 36.​09% เทียบ​กับ​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​ที่​แลว​ โดย​มี​ยอด​ขาย​ผาน​ราน​คา​ของ​ตัว​เอง​อยู​ที่​ 3.​7909 หมื่น​ลาน​หยวน​

เพิ่ม​ขึ้น​ 40.​87% เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​ที่​แลว​ สวน​มูลคา​การ​ซื้อ​ขาย​ผาน​แพลตฟอรม​แบบ​เปิด​อยู​ที่​ 1.

6215 หมื่น​ลาน​หยวน​ นอกจาก​น้ี​ รายงาน​ของ​ไตรมาส​แรก​ยัง​แสดง​ให​เห็น​วา​ เครือ​ขาย​การ​คา​ปลีก​ของ​บริษทั​มี

สมาชิก​ลง​ทะเบียน​มาก​ถึง​ 422 ลาน​ราย​ ณ วัน​ที่​ 31 มีนาคม​ 2​562

เพิ่ม​ความ​ได​เปรียบ​ใน​การ​แขงขัน​ดวย​กลยุทธ​สินคา​ครบ​ทุก​หมวด​หมู

ใน​ไตรมาส​แรก​ของ​ปี​น้ี​ บริษทั​ได​แบง​ผลิตภัณฑ​ออก​เป็น​ 5 กลุม​ใหญ​ ได​แก​ เครื่อง​ใช​ไฟฟ า​ภายใน​บา​น ​สินคา
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อิเล็กทรอนิกส​ สินคา​อุปโภค​บริโภค​ เสื้อผา​และ​เครื่อง​ประ​ดับ​ และ​สินคา​ตาง​ประ​เทศ​ เพื่อ​ใหการ​จัดการ​สินคา​มี

ประสิทธิภาพ​ยิ่ง​ขึ้น​ โดย Suning ได​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​การนําเสนอ​สิน​คา​หมวด 3C รวม​ถึง​เครื่อง​ใช​ไฟฟ า​ภายใน​บา​น

​และ​สินคา​พรีเมียม​อื่นๆ​ พ​รอม​กับ​เรง​บูรณ​าการ​และ​ขยาย​หวง​โซ​อุปทาน​สินคา​อุปโภค​บริโภค​ อาหาร​สด​ และ​สินคา​ทัว่

ไป

สําหรับ​สิน​คา​หมวด 3C และ​เครื่อง​ใช​ไฟฟ า​ภายใน​บาน​ขนาด​ใหญ Suning ได​เปิด​ตัว​สินคา​อัจฉริยะ​ใหมๆ​ กวา​ 10

ราย​การ​ เชน​ เครื่อง​ปรับ​อา​กา​ศ หุน​ยนต​ทําความ​สะอาด​พื้น​ และ​หู​ฟัง​อัจฉริยะ​ นอกจาก​นัน้​ยัง​จัด​ตัง้ Suning Eco-

chain Fund และ Biu+Joint Laboratory เพื่อ​ใหการ​สนับสนุน​องคกร​ผู​พัฒนา​ฮารดแวร​อัจฉริยะ​ ตลอด​จน​เดิน​หน า

ยก​ระดับ​ผลิต​ภัณฑ​ เทคโนโลยี​ และ​ประสบการณ​ผู​ใช​งาน

ใน​สวน​ของ​สินคา​อุป​โภค​บริ​โภค Suning ได​เสริม​ความ​แข็งแกรง​ให​กับ​แบรนด​อยาง​ตอ​เน่ือง​ และ​เติบโต​ทัง้​ใน​ธุรกิจ

ออนไลน​และ​ออฟ​ไลน​ อัน​เป็น​ผล​มา​จาก​การ​รวม​ศูนย​กระบวนการ​จัด​ซื้อ​ การ​สัง่​ซื้อ​โดยตรง​จาก​ผู​ผลิต​ และ​การ​สราง

ความ​รวม​มือ​เชิงกล​ยุทธ​ ซึ่ง​นําไป​สู​การ​ขยาย​เครือ​ขาย​ราน​คา​ออฟ​ไลน​ดวย​เชน​กัน​ พ​รอม​กัน​น้ี Suning ได​ยก​ระดับ

การ​จัดการ​หวง​โซ​อุปทาน​ของ​ราน​คา​ออนไลน​และ​ออฟ​ไลน​ ผาน​การ​เขา​ซื้อ​กิจการ​รา​น Wanda รวม​ 37 สา​ขา​ นับ

เป็น​ความ​สําเร็จ​ครัง้​สําคัญ​ของ​กลยุทธ​การ​ดําเนิน​งาน​แบบ​มี​สินคา​ครบ​ทุก​หมวด​หมู

เม็ด​เงิน​ลงทุน​ดาน​โลจิ​สติ​กส บริการ​ทางการ​เงิน​ และ​เทคโนโลยี​ ยัง​คง​อยู​ใน​ระดับ​สูง

ใน​ไตรมาส​แรก​ของ​ปี​น้ี Suning ยัง​คง​เพิ่ม​การ​ลงทุน​ดาน​โลจิ​สติ​กส บริการ​ทางการ​เงิน​ และ​เทคโนโลยี​ พ​รอม​เสริม

สราง​ศักยภาพ​ใน​ดาน​อื่นๆ​ เพื่อ​วาง​รากฐาน​ที่​แข็งแกรง​สําหรับ​การ​เติบโต​ตอ​ไป​ใน​ทศ​วรรษ​หน า

ใน​สวน​ของ​โครงสราง​พื้น​ฐาน​ดาน​โลจิ​สติ​กสนัน้ Suning Express และ Daily Express มี​พื้นที่​คลัง​สินคา​และ​พื้นที่

งาน​สนับสนุน​อื่นๆ​ รวม​กัน​ถึง​ 9​.​6​4 ลาน​ตาราง​เมตร​ และ​มี​จุด​บริการ​สง​ดวน​ 2​6,700 จุด​ ณ สิน้​เดือน​มีนาคม​ 2​562

สวน​การ​ลงทุน​ใน​ธุรกิจ​การ​เงิน​สําหรับ​ผู​บริโภค​พุง​ขึ้น​ถึง​ 2​29.​66% ใน​ไตรมาส​แรก​เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​ที่

แลว​ ขณะ​ที่​การ​ลงทุน​ใน​ธุรกิจ​การ​เงิน​สําหรับ​หวง​โซ​อุปทาน​เพิ่ม​ขึ้น​ 78.​01% นอก​จาก​น้ี Suning Finance ยัง​ติด​โผ​

50 บริษทั​ฟินเท​คชัน้​นําของ​จีน​ประจําปี​ 2​561 จาก​การ​จัด​อันดับ​ของ KPMG และ Suning Paypassport ได​รับ​การ

รับรอง​ใน​ฐาน​ะ National High-and New Technology Enterprise

ขณะ​เดียว​กัน Suning ยัง​คง​ทุม​ลงทุน​ดาน​การ​วิจัย​และ​พัฒนา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​มี​การ​ลงทุน​เพิ่ม​ขึ้น​ 81.​79% ใน

ไตรมาส​แรก​เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​ที่​แลว​ ใน​ชวง​ตน​ปี​ 2​562 บริษทั​ได​จัด​ตัง้ Suning Technology Group

อยาง​เป็น​ทาง​การ​ และ​ใน​เดือน​มกราคม​ได​มี​การ​เปิด​ตัว “Smart Retail Brain” เป็น​ครัง้​แรก​ เพื่อ​มอบ​พลัง​ให​แก​ผู

บริโภค​ ผู​ให​บริการ​คา​ปลีก​และ​ชอง​ทาง​จําหนาย​ ผู​ผลิต​ และ​ภาค​สวน​อื่นๆ​ ครอบคลุม​ทัว่​ทัง้​หวง​โซ​อุตสาห​กรร​ม

เกี่ยว​กับ Suning



Suning กอ​ตัง้​ขึ้น​ใน​ปี​ 2​533 ใน​ฐานะ​กลุม​ธุรกิจ​พาณิชย​ชัน้​นําของ​ประเทศ​จี​น ​ซึ่ง​เป็น​เจาของ​บริษทั​มหาชน​สอง​แหง

ใน​จีน​และ​ญี่ป ุน​ ใน​ปี 2561 Suning Holdings ครอง​อับ​ดับ​สอง​ใน​ทําเนียบ​บริษทั​เอกชน​ชัน้​นํา 500 แหง​ใน​จี​น ​ดวย

ราย​ได​ตอ​ปี​ 8.​085 หมื่น​ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​ (5.​579 แสน​ลาน​หยวน​) บริษทั​มี​พันธ​กิจ​ใน​การ​กาว​ขึ้น​เป็น​ “ผูนําใน

อุตสาหกรรม​ตางๆ​ ผาน​การ​สราง​คุณภาพ​ชีวิต​ที่​ดี​ที่สุด​ให​แก​ทุก​คน​” บริษทั​เสริม​แกรง​และ​ขยาย​ธุรกิจ​หลัก​ใน​ 8

อุตสาหกรรม​แนว​ดิ่ง​ ได​แก Suning.com โลจิ​สติ​กส บริการ​ทางการ​เงิน​ เทคโนโลยี​ อสังหาริมทรัพย​ กีฬา​ สื่อ​และ

ความ​บัน​เทิง​ และ​การ​ลง​ทุ​น ​นอก​จาก​น้ี Suning.com ยัง​ติด​ทําเนียบ​องค​กร Fortune Global 500 ใน​ปี​ 2​561

สามารถ​ดู​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที่ www.suningholdings.com


