
Suning เผย​ยอด​ขาย​เทศกาล​วัน​คน​โสด​บน​แพ

ลตฟอรม Omni Channel ทะยาน​ขึน้​ 132%

Suning.com (“บริษทั​”) ซึ่ง​เป็น​บริษทั​ใน​เครือ Suning Holdings Group ที่​ติด​ทําเนีย​บ Fortune Global 500 และ

เป็น​ผู​คา​ปลีก​แบบ O2O (ออนไลน​ไป​ยัง​ออฟ​ไลน​) ราย​ใหญ​ที่สุด​ใน​ประเทศ​จี​น ​ได​ประกาศ​ปิด​โปรโมชัน​ช็อป​ป้ิง

เทศกาล​วัน​คน​โสด​ใน​วัน​ที่​ 11 พ.​ย.​ โดย​มี​ยอด​ขาย​ผาน​ชอง​ทาง Omni-channel เพิ่ม​ขึ้น​ถึง​ 132% เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​ที่

ผาน​มา​ สําหรับ​เทศกาล​ดัง​กลาว​ ซึ่ง​เป็น​หน่ึง​ใน​เทศกาล​ช็อป​ป้ิง​ที่​ยิ่ง​ใหญ​ที่สุด​ใน​ตลาด​อี​คอม​เมิ​รชนัน้​ ได​สง​ผล​ให​แอ

ปพลิ​เคชัน​ของ Suning.com ขึ้น​แทน​แอ​ปที่​มี​ยอด​ดาวนโหลด​อันดับ​หน่ึง​ติดตอ​กัน​ถึง​ 10 วัน​ใน​ชวง​จัด​โปร​โม​ชัน

“ธีม​ของ​เทศกาล​วัน​คน​โสด​ใน​ปี​น้ี​คือ​ ‘ซื้อ​ของ​ออนไลน​ ซื้อ​ของ​ออฟ​ไลน​ ซื้อ​กับ Suning'” คุณ​จาง​ จินต​ง ประธาน

กลุม​บริ​ษทั Suning Holdings Group กลาว​ “กา​รใช​ชอง​ทาง​อี​คอม​เมิ​รชแบบ​ออนไลน​อยาง​เดียว​นัน้​ไม​เพียง​พอ​อีก

ตอ​ไป​ ใน​ฐานะ​เป็น​ผู​คา​ปลีก​ที่​ชาญ​ฉล​าด Suning มุง​มัน่​ที่​จะ​โปรโมท​คอน​เซ​ปของ​การ​คา​ปลีก​แหง​อนาคต​ พ​รอม​สราง

รูป​แบบ​ไลฟ ​สไตล​ใหม​ผาน​โซลูชัน่​อัจฉริยะ​ การ​เชื่อม​ตอ​รูป​แบบ​การ​บริโภค​ที่​ตาง​แตก​กัน​ การ​หลอม​รวม​การ​ตลาด

ออนไลน​และ​ออฟ​ไลน​เขา​ดวย​กัน​ และ​การ​มี​สวน​รวม​ของ​ลูก​คา​ เพื่อ​บรรลุ​เป า​หมาย​ใน​การ​ยก​ระดับ​ประสบการณ​การ

คา​ปลีก​ ซึ่ง​รากฐาน​และ​กลยุทธ​ที่​แข็งแกรง​น้ี​ ทําให​เรา​ได​มา​ซึ่ง​ผลลัพธ​ที่​นา​พึง​พอใจ​ใน​เทศกาล​ช็อป​ป้ิง​น้ี​”

ไฮไลทจาก​เทศกาล​ช็อป​ป้ิง​วัน​คน​โสด​ของ Suning.com

– ใน​วัน​ที่​ 11 พฤศจิกายน​ ราน​คา​แบบ​ออฟ​ไลน​ของ Suning มี​ผู​ที่​สนใจ​เขา​มา​เยี่ยม​ชม​กวา​ 50 ลาน​ครัง้​ ขณะ​ที่

บริการ​คา​ปลี​ก Suning CVS มี​ลูกคา​กวา​ 5 ลาน​ราย​ สวน​โรง​ภาพ​ยนตร Suning มี​ผู​เขา​ชม​กวา​ 2​ แสน​ราย​ และ​หาง

สรรพ​สิน​คา Suning Plaza มี​ลูกคา​ถึง​ 15 ลาน​คน​ที่​เขา​มา​จับ​จาย​ใน​ราน​ตาง​ ๆ

– จํานวน​สา​ขา Suning Retail Cloud Stores ซึ่ง​สราง​ความ​แข็งแกรง​ให​กับ​ตลาด​ผู​บริโภค​ใน​เขต​ชุมชน​พุง​ขึ้น​แตะ​

1666 แหง​ โดย​มี​ยอด​ขาย​โต​ขึ้น​ถึง​ 3308% เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​ที่​แล​ว

– ทีม​โลจิ​สติ​กสของ Suning กวา​ 2​ แสน​คน​ ได​ออก​ให​บริการ​ลูกคา​ทัว่​ประ​เทศ​ นับ​รวม​ระยะ​ทาง​ได​ถึง​ 1 ลาน​กิโล

เมตร​ หรือ​วน​รอบ​โลก​ได​ 2​5 รอบ

– ดวย​อิทธิพล​ขอ​งม​หก​รรม CIIE ยอด​ขาย​ของ Suning ทัว่​โลก​ (ซึ่ง​นับ​รวม​การ​ซื้อ​ขาย​ขาม​ประ​เทศ​) ปรับ​ตัว​ขึ้น​

428% โดย​ผลิตภัณฑ​ยอด​นิ​ยม​ 3 อันดับ​แรก​ได​แก​ อุปกรณ​เสริม​ความ​งาม​ ผลิตภัณฑ​เพื่อ​แม​และ​เด็ก​ และ

ผลิตภัณฑ​ใน​กลุม​เภสัช​โภชน​ศาสตร​ ขณะ​ที่​ยอด​ขาย​สินคา​กลุม​เครื่อง​ใช​ใน​ครัว​เรือน​ขยาย​ตัว​ขึ้น​ 636% เมื่อ​เทียบ

กับ​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​หน า

– ขอมูล​จาก​ระบบ​บิก๊ด​าตาของ Suning ระบุ​วา​ จํานวน​ผู​บริโภค​ที่​เกิด​หลัง​ยุค​ 9​0 คิด​เป็น​สัด​สวน​ 42% ขณะ​ที่​ผู

บริโภค​ที่​เกิด​หลัง​ยุค​ 80 อยู​ที่​ 38% ซึ่ง​นับ​เป็น​ครัง้​แรก​ที่​ยอด​การ​บริโภค​ของ​ผู​ที่​เกิด​หลัง​ยุค​ 9​0 เหนือ​กวา​ระดับ​ผู​ที่

https://www.thaimediapr.com/suning-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%82%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a8%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a5%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%84%e0%b8%99%e0%b9%82/
https://www.thaimediapr.com/suning-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%82%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a8%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a5%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%84%e0%b8%99%e0%b9%82/
https://www.thaimediapr.com/suning-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%82%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a8%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a5%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%84%e0%b8%99%e0%b9%82/
https://www.thaimediapr.com/suning-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%82%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a8%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a5%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%84%e0%b8%99%e0%b9%82/
https://www.thaimediapr.com/suning-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%82%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a8%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a5%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%84%e0%b8%99%e0%b9%82/


เกิด​หลัง​ยุค​ 80

– ใน​ชวง​วัน​ที่​ 1-11 พฤศจิกายน​ ยอด​ออ​เดอรที่​จัดการ​ดวย​ระ​บบ Suning Financial Services เพิ่ม​มาก​ขึ้น​กวา​ 2

00% โดย​มี​ลูกคา​กวา​ 2​ ลาน​คน​ที่​ได​รับ​โบนัส​เงินสด​และ​สวนลด​มาก​มาย​ ขณะ​ที่​ตัวเลข​ของ​ผู​ใช​งาน​ที่​สมัคร​ใช

“Casual Loan” อยู​ที่​ 1.​5 ลาน​คน​ ซึ่ง​ได​มอบ​วงเงิน​ที่​ใช​ซื้อ​ของ​ลวง​หน า​ถึง​ 600 ลา​น

กลยุทธ​การ​คา​ปลีก​ที่​ชาญ​ฉลาด​ของ Suning มุง​เนน​ไป​ที่​การ​คา​ปลีก​แหง​อนาคต​ ซึ่ง​ใช​ประโยชน​จาก​เทคโนโลยี​ใหม​

ๆ ให​ได​มาก​ที่สุด​ พ​รอม​ผสาน​รูป​แบบ​การ​ซื้อ​ที่​แตก​ตาง​เขา​ดวย​กัน​ เพื่อ​สรางสรรค​ประสบการณ​การ​ซื้อ​ของ​แบบ

ออนไลน​ไป​ยัง​ออฟ​ไลน​ให​กับ​ลูกคา​ พ​รอม​ฟ้ืน​คืน​ชีวิต​ให​ราน​คา​ตาง​ ๆ และ​ทําให​ประสบการณ​การ​ช็อป​ป้ิง​นา​สนใจ​และ

สนุกสนาน​กวา​เดิม

ตลอด​ชวง​จัด​โปรโมชัน​เทศกาล​คน​โสด​ ศูนยวิจัย​และ​พัฒนา​ 5 แหง​ทัว่​โลก​ ศูนย​ขอมูล​หลัก​ 10 แหง​ ระบบ​กวา​

4,000 ระบบ​ และ​วิศวกร​ไอที​กวา​ 10,000 คน​ ตาง​ได​ทุมเท​ความ​สา​มา​รถ​ เพื่อ​สง​มอบ​บริการ​ที่​ดี​ที่สุด​ของ Suning

ให​กับ​ลูกคา​กวา​ 2​00 ลาน​คน

เกี่ยว​กับ Suning

Suning กอ​ตัง้​ขึ้น​ใน​ปี​ 2​533 ใน​ฐานะ​กลุม​ธุรกิจ​พาณิชย​ชัน้​นําของ​ประเทศ​จี​น ​ซึ่ง​เป็น​เจาของ​บริษทั​มหาชน​ 2​ แหง

ใน​จีน​และ​ญี่ป ุน​ ใน​ปี 2561 Suning Holding ติด​อับ​ดับ​ 2​ ใน​ทําเนียบ​บริษทั​เอกชน​ชัน้​นํา 500 แหง​ใน​จี​น ​โดย​มี​ราย

ได​ตอ​ปี​ 8.​085 หมื่น​ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​ (5.​5788 แสน​ลาน​หยวน​) บริษทั​มี​พันธ​กิจ​ใน​การ​สราง​ระบบ​นิเวศ​ที่​ดี​ใน

อุตสาห​กร​รม​ ผาน​การ​สราง​คุณภาพ​ชีวิต​ที่​ดี​ที่สุด​ให​แก​ทุก​คน​ บริษทั​ได​วาง​รากฐาน​และ​ขยาย​ธุรกิจ​หลัก​ใน​ 8

อุตสาหกรรม​แนว​ดิ่ง​ ได​แก Suning.com โลจิ​สติ​กส บริการ​ทางการ​เงิน​ เทคโนโลยี​ อสังหาริมทรัพย​ กีฬา​ สื่อ​และ

ความ​บัน​เทิง​ และ​การ​ลง​ทุ​น ​นอก​จาก​น้ี Suning.com ยัง​ติด​ทําเนียบ​องค​กร Fortune Global 500 ใน​ปี​ 2​560 และ​

2​561 ดู​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที่ www.suningholdings.com


