
SMART เผย​ตลาด​อิฐ​มวล​เบา​ชะลอ​ตัว​ ปรับ​กลยุทธ

บุก​ตล​าด CLMV เพิ่ม​สัดสวน​ราย​ได​สง​ออก​ที่​ 2​-3%

SMART เผย​ตลาด​อิฐ​มวล​เบา​ชะลอ​ตัว​ ปรับ​กลยุทธ​บุก​ตล​าด CLMV เพิ่ม​สัดสวน​ราย​ได​สง​ออก​ที่​ 2​-3​% ขณะ​ที่

ตลาด​ใน​ประเทศ​เนน​ขาย​ราย​ยอย​ สถาปนิก​ ผูรับ​เห​มา​ ลุย​ทําตลาด​ออนไลน​ พ​รอม​จัด​กิจกรรม​แนะนําผลิตภัณฑ​ใหม​

อิฐ​มวล​เบา​สําหรับ​งาน​โครง​สราง​ และ​ บล็อก​ตก​แตง​ ตัง้​เป า​ราย​ได​ปี​ 60 เติบ​โต​ 5%

นาย​รัง​สี​ ทีป​กร​สุข​เกษม​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ สมา​รทคอน​กรี​ต จํากัด​ (มหา​ชน) (SMART) ผู​ผลิต​ และ​จําหนาย

อิฐ​มวล​เบา​ดวย​ระบบ​อบ​ไอ​น้ําภาย​ใต​ความ​ดัน​สูง​เพื่อ​ใช​ใน​งาน​กอสราง​และ​งาน​กัน้​ผนัง​อา​คา​ร เปิด​เผย​วา​ ตลาด​อิฐ

มวล​เบา​ใน​ประเทศ​ยัง​คง​ชะลอ​ตัว​ เน่ืองจาก​โครงการ​อสังหาริมทรัพย​รูป​แบบ​ตางๆ​ ยัง​ไมมี​การ​ลงทุน​โครงการ​ใหม​ ผู

ประกอบ​การ​เนน​การ​เรง​ยอด​ขาย​จาก​โครงการ​เดิม​ที่​มี​อยู​ ขณะ​ที่​งาน​ภาค​รัฐ​มี​ความ​ลาชา​กวา​ที่​ตลาด​คาด​การณ​ สง​ผล

ให​ความ​ตองการ​ใช​อิฐ​มวล​เบา​อยู​ใน​ระดับ​ตํ่าอยาง​ตอ​เน่ือง​ อีก​ทัง้​ตลาด​อิฐ​มวล​เบา​ได​ผาน​จุด​ตํ่าสุด​มา​แลว​ใน​ชวง

ไตรมาส​ 2​ที่​ผาน​มา​ แม​ตลาด​โดย​รวม​ใน​ขณะ​น้ี​ยัง​ไม​คึก​คัก​ แต​ก็​มัน่ใจ​วา​จะ​ไม​ตํ่ากวา​ปี​ที่​ผาน​มา​ และ​คาด​วา​ครึ่ง​ปี

หลัง​นา​จะ​เติบโต​ดี​กวา​ชวง​ครึ่ง​ปี​แรก

อยางไร​ก็​ตาม SMART ได​มี​การ​ปรับ​กลยุทธ​การ​ดําเนิน​งา​น ​เพื่อ​เรง​ยอด​ขาย​ปี​น้ี​ให​เติบโต​อยาง​น อย​ 5% จาก​ปี​กอน​ที่

มี​ราย​ได​รวม​อยู​ที่​ประ​มา​ณ 312.​80 ลาน​บาท​ โดย​จะ​เนน​การ​ขยาย​ตลาด​ใน​กลุม​ประ​เทศ CLMV ขณะ​น้ี​ได​มี

การนําผลิตภัณฑ​เขาไป​จําหนาย​ใน​สปป.​ลาว​และ​กัมพู​ชา​ มี​กระแส​ตอบ​รับ​ที่​ดี​ขึ้น​ตอ​เน่ือง

ทัง้น้ี​บริษทั​มี​แผน​เพิ่ม​ตัวแทน​จําหนาย​ให​ครอบคลุม​พื้นที่​ตางๆ​มาก​ขึ้น​ และ​ทําตลาด​เชิง​รุก​โดย​ให​ความ​รู​ดาน​คุณภาพ

การ​ใช​งา​น ​คุณสมบัติ​ผลิต​ภัณฑ​ กับ​กลุม​ผู​ประกอบ​การ​ดาน​กอสราง​อยาง​ตอ​เน่ือง​ คาด​วา​สัดสวน​ราย​ได​จาก​ตาง

ประเทศ​ปี​น้ี​ จะ​ปรับ​ตัว​เพิ่ม​ขึ้น​อยู​ที่​ประมาณ​ 2​-3​ % เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​ที่​ผาน​มา​อยู​ที่​ 1%

สวน​ตลาด​ใน​ประเทศ​บริษทั​เนน​เจาะ​กลุม​ลูกคา​ราย​ยอย​ ผู​ออก​แบบ​ ผูรับ​เหมา​มาก​ขึ้น​ เน่ืองจาก​มี​ความ​ตองการ​ใช

งาน​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​มี​การ​ออก​ผลิตภัณฑ​ใหม​กลุม​”งาน​โครง​สราง​” และ​ “บล็อก​ตก​แตง​” ที่​มี​ลวดลาย​รูป​แบบ

ตางๆ​ เพื่อ​รองรับ​ความ​ตองการ​กลุม​ลูกคา​แบบ​ครบ​วง​จร

โดย​ใน​ชวง​ที่​ผาน​มา​ได​มี​การ​จัด​กิจกรรม​การ​ตลาด​เพื่อ​แนะนําผลิตภัณฑ​ดัง​กลาว​ อาทิ​ การ​ออก​บูธ​แนะนําผลิต​ภัณฑ​

การ​ใช​สื่อ​ออนไลน​สื่อสาร​กับ​กลุม​ลูก​คา​ การ​แนะนําผลิตภัณฑ​กับ​กลุม​ผู​ใช​โดย​ตรง​ ซึ่ง​มี​กระแส​ตอบ​รับ​ที่​ดี​ เริ่ม​มี​คําสัง่

ซื้อ​จาก​โครงการ​ใน​ภาค​ตะวัน​ออก​ กลุม​ลูกคา​สถาปนิก​ และ​ผูรับ​เหมา​ราย​ยอย​มาก​ขึ้น​ อีก​ทัง้​ยัง​ศึกษา​พัฒนา​ชอง​ทาง

ขาย​ใหมๆ​ เพื่อ​รองรับ​กับ​พฤติกรรม​การ​ซื้อ​สินคา​ของ​ผู​บริโภค​ใน​ปัจจุบัน​ และ​กระจาย​สินคา​ให​กับ​กลุม​เป า​หมาย​ทัว่

ประ​เทศ

https://www.thaimediapr.com/smart-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%90%e0%b8%a1%e0%b8%a7%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%b2%e0%b8%8a%e0%b8%b0%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%95/
https://www.thaimediapr.com/smart-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%90%e0%b8%a1%e0%b8%a7%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%b2%e0%b8%8a%e0%b8%b0%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%95/
https://www.thaimediapr.com/smart-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%90%e0%b8%a1%e0%b8%a7%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%b2%e0%b8%8a%e0%b8%b0%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%95/
https://www.thaimediapr.com/smart-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%90%e0%b8%a1%e0%b8%a7%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%b2%e0%b8%8a%e0%b8%b0%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%95/
https://www.thaimediapr.com/smart-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%90%e0%b8%a1%e0%b8%a7%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%b2%e0%b8%8a%e0%b8%b0%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%95/


“ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​หลัง​แม​ตลาด​ยัง​อยู​ใน​ภาวะ​ชะลอ​ตัว​ แต SMART ยัง​คง​เดิน​หน า​ทําการ​ตลาด​เชิง​รุก​ แนะนําสินคา​ให

เป็น​ที่​รูจัก​และ​ผลัก​ดัน​สินคา​ผาน​ทุก​ชอง​ทางการ​จําหนาย​ สวน​ของ​โครงการ​ภาค​รัฐ​-เอกชน​ขนาด​ใหญ​ก็​ยัง​เดิน​หน า

ทําตลาด​ตอ​เน่ือง​ แต​ได​มี​การ​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​กลุม​ใหม​เพิ่ม​เติม​ เพื่อ​ทดแทน​ความ​ตองการ​ที่​ชะลอ​ตัว​”น​ายรัง​สี​ กลา​ว


