
ShopBack ระดม​ทุน​เพิ่ม​กวา​ 45 ลาน​เหรียญ​สห

รัฐฯ​ เพื่อ​เพิ่ม​ทาง​เลือก​ที่​ชาญ​ฉลาด​ให​ผู​บริโภค​ชาว

ไทย

กรุง​เทพ​ฯ – ShopBack ผูนําแพลตฟอรม​ออนไลน​แบบ one-stop และ​ผู​มอบ​ขอ​เสนอ​สุด​พิเศษ​แก​นัก​ชอปดวย​ “แคช

แบ็ค” (cashback) กวาด​เงิน​ระดม​ทุน​เพิ่ม​กวา​ 45 ลาน​เหรียญ​สห​รัฐฯ​ ซึ่ง​ใน​การ​ระดม​ทุน​คราว​น้ี​ ผู​ลงทุน​หลัก​คือ EV

Growth และ Rakuten รวม​ไป​ถึง​ผู​ลงทุน​อื่นๆ​เชน EDBI Intouch Holdings Company และ Qualgro นอกจาก​น้ี​

นาย​ อมิ​ท พา​เท​ล ประธาน​เจา​หน า​ที่​บริ​หาร Rakuten และ​ นาย​ วิ​ลสัน​ คอ​คา​ ผู​จัดการ​ฝ าย​คู​คา EV Growth จะ​รวม

เขา​มา​เป็น​คณะ​กรรมการ​บริหาร​ของ ShopBack อีก​ดวย​ ซึ่ง​การ​ระดม​ทุน​ครัง้​น้ี​เป็น​ผล​ให ShopBack มี​เงิน​ลงทุน

กวา​ 83 ลาน​เหรียญ​สห​รัฐฯ

นอกจาก​น้ี​แล​ว ShopBack ยัง​ได​เพิ่ม​ฟีเจอร​มาก​มาย​ เพื่อ​พัฒนา​ประสบการณ​การ​ซื้อ​ของ​ผู​ใช​ โดย​ฟีเจอร​ลา​สุด​ ได

แก ShopBack GO ซึ่ง​เป็น​ฟีเจอร​ที่​ชวย​ให​ผู​ใช​สามารถ​คนหา​ราน​อาหาร​และ​ชวย​ตัดสิน​ใจ​วา​รับ​ประทาน​อาหาร​ที่ไหน

ซึ่ง​ประหยัด​ทัง้​เวลา​และ​เงิน​ ฟีเจอร​ดัง​กลาว​น้ี​เปิด​ตัว​รวม​กับ Visa และ Mastercard ใน​ประเทศ​สิงคโปร​ อีก​ทัง้

ShopBack GO ยัง​ชวย​ให​ผู​ใช​สามารถ​รับ​ประทาน​อาหาร​และ​ได​เงิน​คืน​ และ​ยัง​สง​เสริม​ให​ผู​ประกอบ​การ F&B

สามารถ​ตัดสิน​ใจ​ทาง​ธุรกิจ​ได​ดี​ขึ้น​ดวย​ขอมูล​เชิง​ลึก​ที่​ขับ​เคลื่อน​โดย ShopBack

ใน​ปี 2561 ShopBack มี​ยอด​สัง่​ซื้อ​และ​ยอด​ขาย​เพิ่ม​ขึ้น​ 2​50% เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​ที่​ผา​นมา ShopBack มี​ยอด​สัง่​ซื้อ

มาก​กวา​ 1.​5 ลาน​ตอ​เดือน​ โดย​มี​ผู​ใช​งา​น ​กวา​ 7 ลาน​คน​ใน​ 7 ประเทศ​ทัว่​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ ซึ่ง​มี​ยอด​ขาย​ประ​มา​ณ 1

พัน​ลาน​เหรียญ​สห​รัฐฯ​ ให​แก​คู​คา​กวา​ 2​,000 ราย​ทัง้​ใน​ระบบ​ออ​นไลน e-commerce แพลตฟอรม​ทอง​เที่ยว​ออนไลน​

การ​จัด​สง​อา​หาร​ เชน​เดียว​กับ​ชอง​ทาง offline

ใน​ปี​เดียว​กัน ShopBack ได​เปิด​ตัว​ที่​ออสเตรเลีย​ซึ่ง​เป็น​ตลาด​แรก​ นอก​ภูมิภาค​เอ​เชีย​ ทัง้น้ี​ยัง​เปิด​ศูนยวิจัย​และ

พัฒนา​ใน​เวียดนาม​และ​ไตหวัน​ อีก​ทัง้​ ยัง​เพิ่ม​ขีด​ความ​สามารถ​ดาน​วิศวกรรม​ขอมูล​และ​การ​จัดการ​ผลิตภัณฑ​เพิ่ม​ขึ้น

เป็น​สาม​เท​า

การ​ระดม​ทุน​รอบ​ใหม​ของ ShopBack จะ​ถูก​ใช​เพื่อ​พัฒนา​ประสบการณ​การ​ชอปป้ิง​ อีก​ทัง้​ ขยาย​ขีด​ความ​สามารถ

ของ​การ​เก็บ​ขอมูล​เพื่อ​ปรับ​แตง​ให​เหมาะ​กับ​ลูก​คา​ และ​เก็บ​ขอมูล​เชิง​ลึก​ทาง​ธุรกิจ​ รวม​ถึง​การ​พัฒนาการ​เติบโต​ใน

ตลาด​หลัก

ShopBack ยัง​คง​มุง​เนน​ที่​การ​ตอบแทน​ลูก​คา​ (คืน​กําไร​) และ​เสนอ​ชอง​ทาง​การ​ชอปป้ิง​รูป​แบบ​ใหม​ เพื่อ​ยก​ระดับ

https://www.thaimediapr.com/shopback-%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%94%e0%b8%a1%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%9e%e0%b8%b4%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b9%88%e0%b8%b2-45-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/shopback-%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%94%e0%b8%a1%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%9e%e0%b8%b4%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b9%88%e0%b8%b2-45-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/shopback-%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%94%e0%b8%a1%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%9e%e0%b8%b4%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b9%88%e0%b8%b2-45-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/shopback-%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%94%e0%b8%a1%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%9e%e0%b8%b4%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b9%88%e0%b8%b2-45-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99/


ประสบการณ​การ​ชอปป้ิง​ออนไลน​และ​ออฟ​ไลน​สําหรับ​ผู​บริโภค​ทัว่​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก

ShopBack กอ​น ​ชอป กิน​ เที่ยว​ ออ​นไลน

ShopBack ผูนําแพลตฟอรม​ออนไลน​แบบ one-stop ที่​มอบ​ขอ​เสนอ​สุด​พิเศษ​แก​นัก​ชอปดวย​ “แคช​แบ็ค”

(cashback) ซึ่ง​ชวย​ให​ผู​ใช​ตัดสิน​ใจ​ซื้อ​สินคา​ได​อยาง​ชาญ​ฉลาด​ รวม​ทัง้​ยัง​ประหยัด​เวลา​และ​เงิน​ เมื่อ​พวก​เขา​ซื้อ​สิน

คา​ สัง่​อา​หาร​ จอง​สาย​การ​บิน​และ​โรงแรม​ผา​น ShopBack แพลตฟอรม​ดัง​กลาว​ชวย​ให​แบรนด​และ​คู​คา​สามารถ​เขา

ถึง​ผู​ใช​งาน​กวา​หลาย​ลาน​คน​ ใน​ 7 ประเทศ​ทัว่​ภูมิภาค​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก

ปัจจุ​บัน ShopBack ได​มอบ​เงิน​คืน​ที่​ชวย​ใหการ​ตัดสิน​ใจ​ของ​ลูกคา​นัน้​งาย​ขึ้น​ใน​หลาก​หลาย​ไลฟ ​สไตล​ออนไลน​ ตัง้

แต​ การ​ซื้อ​ของ​ การ​สัง่​อา​หาร​ การ​เรียก​รถ​ รวม​ไป​ถึง​การ​ทอง​เที่ยว​ มาก​ไป​กวา​นัน้ ShopBack ได​ขยาย​ไป​ใน​ออฟ

ไลน​ผาน​ทาง ShopBack GO อีก​ดวย ShopBack เอง​ได​จัด​โซลูชัน่​สําหรับ​ลูกคา​ดวย​การ​ซื้อ​ที่​เหมาะ​กับ​พฤติกรรม

การ​ซื้อ​ของ​ผู​บริโภค​แตละ​คน​ ที่​ไมใช​เพียง​แต​บน​ออนไลน​ แต​ยัง​รวม​ไป​ถึง​ออฟ​ไลน​ เป็น​ผล​ให ShopBack มอบ

ประสบการณ​การ​ชอปป้ิง​ที่​เป็น​สวน​ตัว​แก​ผู​ใช​ รวม​ถึง​โซลูชัน่​การ​ตลาด​ที่​ตรง​เป า​หมาย​และ​คุม​คา​สําหรับ​คู​คา​อีก​ดวย

“กา​รรวม​ทุน​ครัง้​น้ี​ทําให​เรา​สามารถ​ตอย​อด​นวัตกรรม​ของ​เรา​ให​เหนือ​ขึ้น​ไป​อีก​ระ​ดับ​ ดวย​การ​มอบ​ประสบการณ​การ

ชอปป้ิง​ที่​สะดวก​ขึ้น​ให​แก​ลูก​คา​ ใน​ขณะ​เดียว​กัน​ ก็​ยัง​เป็นการ​มอบ​วิธี​ทางการ​ตลาด​ที่​มี​ประสิทธิภาพ​มาก​ขึ้น​ให​แก

พาร​ทเนอ​รของ​เรา​อีก​ดวย​ พ​วก​เรา​สามารถ​ใช​ประโยชน​จาก​ขอมูล​เพื่อ​มา cross selling อยาง​มี​ประสิทธิภาพ​มาก​ขึ้น

”

• นาย​ กวิน​ ประชา​นุ​กูล​, ผู​กอ​ตัง้​และ​ผู​จัด​การ ShopBack ประจําประเทศ​ไทย

“พวก​เรา​ได​รับ​ประโยชน​จาก​การ​เติบโต​ที่​รวดเร็ว​ของ ShopBack มา​เรื่อย​ๆตัง้แต​ชวง​แรก​ๆ ใน​ฐานะ​ที่​พวก​เรา​ลง​ทุน

กับ ShopBack มา​ตัง้แต​บริษทั​ของ​พวก​เรา​เป็น East Venture มา​จนถึง​ตอน​น้ี​ที่​เป็น EV Growth ผู​กอ​ตัง้​ของ​เรา​ก็

ยัง​คง​ยึด​มัน่​ใน​ภารกิจ​ของ​พวก​เรา​ ที่​จะ​ใหการ​ชวย​เหลือ​แก​ผู​ใช​ใน​การ​ตัดสิน​ใจ​ซื้อ​ที่​ฉลาด​ขึ้น​ ควา​มมุง​มัน่​ใน​การ

พัฒนา​นวัตกรรม​อยาง​ไม​หยุด​ยัง้​ของ ShopBack ถือวา​เป็น​สิ่ง​ที่​ยอด​เยี่ยม​มาก​ และ​ พ​วก​เรา​ก็​ตื่น​เตน​กับ​การ​เติบโต

อยาง​มัน่คง​ของ​พวก​เขา​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิค”

• นาย​ วิ​ลสัน​ คอ​คา​, ผู​จัดการ​ฝ าย​คู​คา, EV Growth

“Rakuten มี​พันธ​กิจ​ที่​จะ​ชวย​ยก​ระดับ​บริษทั​ที่​มี​ศักยภาพ​ทัว่​โลก​ และ​ พ​วก​เรา​รูสึก​เป็น​เกียรติ​อยาง​มาก​ที่​ได​รวม​เป็น

สวน​หน่ึง​ของ​คณะ​บริหาร​ของ ShopBack ซึ่ง​ใน​ชวง​เวลา​ที่​ผา​นมา ShopBack ได​พัฒนา​ตัว​เอง​และ​แสดง​ศักยภาพ

จน​ขึ้น​มา​เป็น​หน่ึง​ใน​ผูนําระดับ​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิค ดวย​รูป​แบบ​การ​บริการ​ลูกคา​ที่​ทุม​เท​ ฐาน​ลูกคา​ที่​มัน่​คง​ และ​ คณะ

ทํางาน​ที่​เชี่ยว​ชาญ​ ทาง Rakuten พรอม​จะ​ใหการ​สนับ​สนุน ShopBack เพื่อ​ไป​อีก​ระดับ​ของ​การ​เติบ​โต”

• นาย​ อมิ​ท พา​เท​ล ประธาน​เจา​หน า​ที่​บริ​หาร, Rakuten

**************************************
เกี่ยว​กับ ShopBack



ShopBack คือ​ผูนํานวัตกรรม​ดาน​การ​ชอปป้ิง​ออนไลน​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ ที่​นําเสนอ​แห​ลง​ชอปป้ิง​แบบ one-

stop เพื่อ​การ​ชอปที่​ชาญ​ฉลาด​ ปัจจุ​บัน ShopBack มี​อยู​ทัง้​ใน​ประเทศ​สิงคโปร​ มาเลเซีย​ อิน​โด​นี​เซี​ย ฟิลิปปินส​ ไทย​

ไตหวัน​ และ​ออสเตรเลีย​ อีก​ทัง้ ShopBack ทํางาน​รวม​กับ​คู​คา e-commerce ชัน้​นํามา​ตัง้แต​ปี​ 2​557 และ​มอบ​ขอ

เสนอ​สุด​พิเศษ​ให​แก​ผู​บริโภค​ดวย​การ​คืน​เงิน​ทุก​ครัง้​ตาม​คําสัง่​ซื้อ​สินคา​ผา​น ShopBack

สื่อมวลชน​ตองการ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ กรุณา​ติด​ตอ​:

มณฑณญภัฏ กลิ่น​มณฑา​(เฟิรน​) 090 8978167 อี​เม​ล pr@brandnow.asia

ชนัด​ดา​ อัศว​านุ​วัตร​ (เบลล) 090 974 7353 อี​เม​ล event@brandnow.asia

พุฒิ​เมธ​ วรศะริ​น ​(พ​ระ​เอก​) 087 086 7733 อี​เม​ล prsupervisor@brandnow.asia

บริษทั​ แบรนด​นาว​ จํากัด www.brandnow.asia โทร​: 02 1054217


