
QNB รักษา​ตําแหนง​แบรนด​ธนาคาร​มูลคา​สูงสุด​ใน

ตะวันออกกลาง​และ​แอฟริกา​ ดวย​มูล​คา​ $6.​028 พัน

ลา​น

QNB Group สถาบัน​การ​เงิน​ราย​ใหญ​ที่สุด​ใน​ภูมิภาค​ตะวันออกกลาง​และ​แอ​ฟริก​า (MEA) รักษา​ตําแหนง​แบรนด

ธนาคาร​ที่​มี​มูลคา​สูงสุด​ใน​การ​จัด​อันดับ​แบรนด​ธนาคาร​ 500 อันดับ​แรก​ใน​ภูมิ​ภาค MEA และ​ยัง​คง​ทําผล​งาน​ได​อยาง

ดี​เยี่ยม​ใน​การ​จัด​อันดับ​แบ​รน​ด 500 อันดับ​แรก​ของ​โลก​ใน​ราย​งาน Brand Finance Global 500 ที่​มี​การ​เปิด​เผย​ลา

สุด

QNB Group มี​มูลคา​แบ​รน​ด 6.​028 พัน​ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​ ซึ่ง​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ปี​ที่​ผาน​มา​เกือบ​ 2​0% นอกจาก​น้ี​ ดัชนี

ความ​แข็งแกรง​ของ​แบ​รน​ด หรือ Brand Strength Index (BSI) ของ QNB ปรับ​ตัว​เพิ่ม​ขึ้น​ตอ​เน่ือง​สู​ระ​ดับ​ 82 จาก

เต็ม​ 100 ซึ่ง​ปรับ​ตัว​ขึ้น​จาก​ระ​ดับ​ 79 ใน​ปี​ 2​562 โดย​ได​แรง​หนุน​จาก​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ทางการ​เงิน​ที่​แข็ง​แกรง​ และ

การ​ขยาย​ตัว​ของ​ธุรกิจ​ใน​ตาง​ประ​เทศ

ใน​สวน​ของ​อันดับ​โลก​นัน้​ แบ​รน​ด QNB ยัง​คง​ทําผล​งาน​ได​อยาง​ยอด​เยี่ยม​ โดย​ติด​อันดับ​ที่​ 342 ใน​การ​จัด​อันดับ​แบ

รน​ด 500 อันดับ​แรก​ทัว่​โลก​ ซึ่ง​พุง​ขึ้น​ 63 ขัน้​จาก​อันดับ​ที่​ 405 ใน​ปี​กอน​หน า​ ขณะ​ที่​ติด​อัน​ดับ​ 52 ใน​การ​จัด​อันดับ

แบรนด​ธนาคาร​ 500 อันดับ​แรก​ทัว่​โลก​ ซึ่ง​ปรับ​ตัว​ขึ้น​จาก​อันดับ​ที่​ 61 ใน​ปี​ 2​562

แบ​รน​ด QNB Group ยัง​คง​ครอง​อันดับ​หน่ึง​ใน​ตล​าด MEA และ​ได​รับ​การ​ยืนยัน​อันดับ​ความ​แข็งแกรง​ของ​แบรนด​ที่

ระ​ดับ AAA- โดย​มี​แนว​โนม​อันดับ​เป็น​บวก​ ซึ่ง​ทําให QNB Group เป็น​แบรนด​ที่​ได​รับ​การ​จัด​อันดับ​สูงสุด​ใน​กา​ตา

รอีก​ดวย

ใน​ปี​ 2​562 ผล​กําไร​สุทธิ​ของ QNB Group แตะ​ที่​ 3.​9 พัน​ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​ เพิ่ม​ขึ้น​ 4% เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​กอน​หน า​

ขณะ​ที่​สินทรัพย​รวม​เพิ่ม​ขึ้น​ 10% จาก​เดือน​ธันวาคม​ 2​561 แตะ​ที่​ 2​59 พัน​ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​ ซึ่ง​เป็น​หน่ึง​ใน​ผล

ประกอบ​การ​ที่​ดี​ที่สุด​ใน​ประวัติศาสตร​ของ QNB Group

นาย​ยู​เซฟ​ อา​ลี​ ดาร​วิ​ช ผู​จัดการ​ทัว่ไป​ของ QNB Group Communications กลาว​วา​ “ความ​พยายาม​อยาง​เต็ม​ที่​

และ​แผน​กลยุทธ​ที่​เรา​ได​ริเริ่ม​ดําเนิน​การ​ใน​ปี​ 2​562 ทําให​เรา​สามารถ​ยก​ระดับ​ความ​แข็งแกรง​ของ​แบ​รน​ด และ​รักษา

ตําแหนง​ผูนําใน​ภูมิ​ภาค MEA ได​ตอ​ไป

“พนักงาน​ที่​มี​ความ​สามารถ​และ​ประสบการณ​สูง​ของ​เรา​ ทํางาน​ได​เกิน​ความ​คาด​หมาย​ของ​ลูก​คา​ ดวย​การ​สง​มอบ
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ผลิตภัณฑ​และ​บริการ​ที่​ตอบ​โจทย​ลูกคา​ได​อยาง​ถูก​ที่​ ถูก​เวลา​ ซึ่ง​สะทอน​ให​เห็น​ถึง​คุณคา​ของ QNB ตลอด​จน​ความ

มุง​มัน่​ของ​เรา​ใน​การ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ดาน​การ​เงิน​ที่​หลาก​หลาย​ของ​ลูก​คา​”

นาย​ดาร​วิ​ช กลาว​เพิ่ม​เติม​วา​ “กา​รพัฒนา​ที่​ดี​ขึ้น​อยาง​นา​ประทับ​ใจ​ใน​ปี​น้ี​ ทัง้​มูลคา​แบรนด​และ​ผล​การ​ดําเนิน​งาน

ทางการ​เงิน​ ทําให​เรา​อยู​ใน​สถานะ​ที่​แข็งแกรง​ที่​จะ​เดิน​หน า​ขับ​เคลื่อน​การ​เติบโต​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ตอ​ไป​

เพื่อ​สนับสนุน​วิสัย​ทัศน​ของ​เรา​ใน​การ​กาว​ขึ้น​เป็น​ธนาคาร​ชัน้​นําใน​ภูมิภาค​ตะวัน​ออก​กลาง​ แอฟริกา​ และ​เอเชีย​ตะวัน

ออก​เฉียง​ใต (MEASEA) ใน​ปี​ 2​563 และ​เป็น​แบรนด​ระดับ​โลก​ภายใน​ปี​ 2​573”

ดาน​นาย​เดวิด​ เฮ​ห ซี​อี​โอ​ของ Brand Finance กลาว​วา​ “ใน​ฐานะ​ผู​ปลอย​กู​ราย​ใหญ​ที่สุด​ใน​ภูมิ​ภาค Qatar

National Bank ได​รับ​การ​ยกยอง​วา​เป็น​ผูนําเหนือ​คู​แขง​อยาง​ชัด​เจ​น ​ดัง​เห็น​ได​จาก​การ​มี​มูลคา​แบรนด​สูง​กวา​คู​แขง

อันดับ​รอง​ลง​มา​ถึง​เกือบ​ 50% มูลคา​แบรนด​ของ QNB เติบโต​ขึ้น​ 2​0% ตอ​ปี​นับ​ตัง้แต​ปี​ 2​561 รวม​ทัง้​มี​การ​ขยาย

กลุม​ผลิตภัณฑ​และ​บริการ​เพื่อ​รุก​เขา​สู​ตลาด​ใหม​ ๆ โดย​มุง​เนน​ไป​ที่​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ เรา​คาด​หวัง​วา​จะ​ได​เห็น

การ​ไต​อันดับ​ของ​แบ​รน​ด QNB ใน​ราย​งาน Brand Finance Banking 500 ปี​ 2​563”

Brand Finance เป็น​องคกร​ชัน้​นําของ​โลก​ที่​ให​คําปรึกษา​ดาน​กลยุทธ​และ​การ​ประเมิน​มูลคา​แบ​รน​ด และ​เป็น​บริษทั

ที่​อยู​เบื้อง​หลัง​การ​จัด​อันดับ​ธนาคาร​ชัน้​นํา 500 อัน​ดับ (Brand Finance Banking 500) ซึ่ง​มี​การ​ตี​พิมพ​เผย​แพร

เป็น​ประจําทุก​ปี​ ดวย​ความ​รวม​มือ​กับ​นิตย​สาร The Banker ใน​เครือ Financial Times

แบรนด​แตละ​แบรนด​ได​รับ​การ​จัด​อันดับ​โดย​พิจารณา​จาก​เกณฑ​ความ​แข็งแกรง​ ควา​มเสี่ยง​ และ​ศักยภาพ​ใน​อนาคต

ของ​แบ​รน​ด เมื่อ​เทียบ​กับ​คู​แขง​ รวม​ถึง​การ​สรุป​รวม​มาตรการ​ตางๆ​ ใน​ดาน​ความ​แข็งแกรง​และ​ผล​การ​ดําเนิน​งาน

ทางการ​เงิน​ของ​ธุรกิจ

QNB Group ดําเนิน​ธุรกิจ​ผาน​ทาง​บริษทั​ยอย​และ​บริษทั​ใน​เครือ​กวา​ 31 ประเทศ​ใน​ 3 ทวีป​ โดย​นําเสนอ​ผลิตภัณฑ

และ​บริการ​ที่​กาว​ลํ้าและ​ครอบ​คลุม​ ดวย​จํานวน​พนักงาน​มากกวา​ 2​9,000 คน​ที่​ปฏิบัติ​งาน​ประจําสํานักงาน​สา​ขา​

1,100 แหง​ รวม​ถึง​มี​เครื่อง​เอทีเอ็ม​ให​บริการ​มาก​กวา​ 4,300 เครื่อง
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