
popIn เครือ​ขาย​โฆษณา​แบบ Native ads ใหญ​ที่สุด

ใน​เอ​เชีย​ ประกาศ​ขยาย​พืน้ที่​ใน​การ​ให​บริการ​สู​ จี​น

ฮอ​งก​ง สิงคโปร​ และ​ไทย

popIn บริษทั​ให​บริการ​แบบ​ครบ​ครัน​ใน​เรื่อง​ของ​จอภาพ​ที่​สามารถ​ควบคุม​การ​โฆษณา​ใน​หลาก​หลาย​ภาษา​ยัง​ให

บริการ​โฆษณา​ใน​ ญี่ป ุน​ เกา​หลี​ ไตหวัน​ และ​มาเล​เชีย​ ภาย​ใต​แคม​เปญ popIn Discovery Global โดย​ปลาย​ปี​ 2

019 บริษทั​มี​แผนการ​จะ​ขยาย​พื้นที่​การ​ให​บริการ​ใน​อีก​ 4 ประ​เทศ​ ได​แก​ จี​น ​ฮอ​งก​ง สิงคโปร​ และ​ไทย

นาย​เท​อิ โท​ ตัวแทน​ผู​อํานวย​การ​ กลาว​วา popIn นัน้​ดําเนิน​การ​โฆษณา​ภาย​ใต​วัฒนธรรม​ที่​หลาก​หลาย​ของ​ทวีป​เอ

เชีย​ โดย​การ​สราง​ความ​รวม​มือ​กับ​สื่อ​ทอง​ถิ่น​ของ​แตละ​ประ​เทศ​ สามารถ​สราง​โฆษณา​ที่​มี​คุณภาพ​สูง​และ​สอดคลอง

กับ​วัฒนธรรม​ทอง​ถิ่น​ได​อยาง​ดี​ นําเสนอ​โปร​โม​ชัน่คุณภาพ​สูง​ และ​มี​ประสิทธิภาพ​ใน​การ​ตลาด​ของ​องคกร​ลูก​คา​ทัง้

inbound, outbound และ cross-border e-commerce marketing

นาย​ได​สุ​เกะ​ ทา​คา​ฮา​ชิ​ รอง​กรรมการ​ผู​จัด​การ​ กลาว​วา​ การ​ที่​เรา​มี​โอกาส​นําเสนอ​การ​ขยาย​ตัว​ขอ​งบ​ริ​การ popIn

Discovery global ทาง​บริษทั​ได​รับคําขอ​อยาง​มากมาย​จาก​ลูกคา​ใน​เรื่อง​ของ​การ​ขยาย​พื้นที่​ให​บริการ​ ที่​ผาน​มา​ผล

ประกอบ​การ​ใน​ไตหวัน​และ​เกาหลี​นัน้​ดี​ขึ้น​ จาก​การ​ขยาย​การ​ให​บริการ​ใน​ครัง้​น้ี​ จะ​สามารถ​ชวย​ใน​การ​ทํา inbound

promotion สําหรับ​นัก​ทอง​เที่ยว​จาก​ประเทศ​ใน​เอเชีย​ที่มา​เที่ยว​ที่​ญี่ป ุน​ และ​สามารถ​ทําโปร​โม​ชัน่ให​กับ​ลูกคา​ที่

ตองการ​ขยาย​ผลิตภัณฑ​จาก​ญี่ป ุน​โดย​ใช cross boarder e-commerce

เครือ​ขาย​ ณ ปัจจุบัน​มี​ดัง​น้ี
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– ญี่ป ุน​: เครือ​ขาย​ที่​หลาก​หลาย​ ตัง้แต​สื่อ​ขนาด​ใหญ​ เชน​ สื่อ​โฆษณา​ขาว​ขนาด​ใหญ​ สื่อ​สิ่ง​พิมพ​ไป​จนถึง​สื่อ​เฉพาะ

ทาง​ และ​มี​จํานวน​โฆษณา​ที่​มี​สวน​รวม​ 800 ตัว​ขึ้น​ไป​ จํานวน​ยอด​วิว​ตอ​เดือน​ 6 พัน​ลา​น ​วิว​ขึ้น​ไป

– ไตหวัน​: เครือ​ขาย​สื่อ​ทาง​ดาน​ธุรกิจ​และ​เว็บไซต​ตางๆ​ เชน​ เว็บไซต​ดาน​แฟชัน่​ จํานวน​โฆษณา​ที่​มี​สวน​รวม​ 2​20

ตัว​ขึ้น​ไป​ จํานวน​ยอด​วิว​ตอ​เดือน​ 1 พัน​ 2​ รอย​ลา​น ​วิว​ขึ้น​ไป

– เกา​หลี​: รวม​มือ​กับ​บริษทั​สื่อ​ขนาด​ใหญ​ และ​สื่อ​ชัน้​นํา มี​จํานวน​โฆษณา​ที่​มี​สวน​รวม​ 180 ตัว​ขึ้น​ไป​ จํานวน​ยอด​วิว

ตอ​เดือน​ 1 พัน​ลา​น ​วิว​ขึ้น​ไป

– มาเลเซีย​: รวม​มือ​กับ​บริษทั​สื่อ​หนังสือพิมพ​ขนาด​ใหญ​ที่​ใช​ภาษา​จี​น ​และnews media มี​จํานวน​โฆษณา​ที่​มี​สวน

รวม​ 14 ตัว​ จํานวน​ยอด​วิว​ตอ​เดือน​ 1 รอย​ลา​น ​วิว​ขึ้น​ไป

popIn นัน้​ ไม​ได​มี​การ​วัด​การ​รับ​รู​ของ​ผู​เขา​ถึง​การ​โฆษณา​จาก​ยอด​วิว​หรือ​การ​คลิก​ของ​หน า​โฆษณา​เทา​นัน้​ หลัง​จาก

การ​คลิก​หน า​โฆษณา​แลว​ มี​ความ​สนใจ​ใน​สื่อ​หรือ​ไม​ วัด​จาก​การ​ตัง้ใจ​อาน​สื่อ​ (ใช​การ​วัด​อัตรา​การ​อา​น ​เรียก​วา

“READ”) ดัง​นัน้​จาก​การ​ประเมิน​เน้ือหา​ของ​โฆษณา​ สามารถ​สง​สื่อ​โฆษณา​ที่​มี​ประสิทธิภาพ​อยาง​ตอ​เน่ือง​ได

ปัจจุ​บัน popIn มี​ออฟฟิศ​อยู​ใน​ญี่ป ุน​ ไตหวัน​ และ​เกา​หลี​ ให​บริการ​ใน​เรื่อง​การ​วางแผน​สื่อ​ และ​การ​สรางสรรค​สื่อ​ที่

เหมาะ​กับ​ตลาด​ของ​เอเชีย​ทัง้หมด​ พ​รอม​ทัง้​ยัง​สามารถ​กระจาย​ขอบขาย​การ​สื่อสาร​ออก​ไป​ได​หลาย​หลาย​ภาษา​ โดย

การ​ทํางาน​เป็น​สวน​หน่ึง​ของ​การ​โฆษณา​สินคา​ใน​รูป​แบบ Smart Intelligence ที่​ตอบ​สนอง​รูป​แบบ​การ​ใช​ชีวิต​ของ

กลุม​ผู​บริโภค​ที่​เนน​ชอง​ทางการ​สื่อสาร​ออนไลน​เป็น​หลัก​ สอด​รับ​กับ​การ​ทํางาน​ของ loT หรือ Internet of Thing ที่

สอดคลอง​กับ​รูป​แบบ​การ​สื่อสาร​ออนไลน​ ใน​ชวง​ปลาย​ปี​ มี​โครงการ​จะ​เพิ่ม​ขยาย​เครือ​ขาย​เขา​สู​ตลาด​จี​น ​ฮอ​งก​ง

สิงคโปร​ และ​ไทย​ ซึ่ง​คาด​วา​นา​จะ​ไดการ​ตอบ​รับ​ที่​ดี​ไม​แพ​ตลาด​ญี่ป ุน​ และ​เกาหลี​ดวย​เชน​กัน


