
PFP ผูนําอาหาร​ทะเล​แปรรูป​แช​แข็ง​กวา​ 30 ปี

พี​.​เอ​ฟ.​พี​.​ ผู​ผลิต​ และ​จัด​จําหนาย​ผลิตภัณฑ​อาหาร​ทะเล​แปรรูป​แช​แข็ง​ กาว​สู​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ปี​ที่​ 30 พรอม​ชู​แผน

พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ใหม​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ตอบ​สนอง​การ​เติบโต​ของ​ตลาด​อาหาร​ทะเล​แปรรูป​แช​แข็ง​ รุกข​ยาย​ชอง​ทางการ

จําหนาย​ใน​ระดับ​สา​กล​ รองรับ​ตลาด​ดาน​อาหาร​ฮา​ลา​ล ผลิตภัณฑ​อาหาร​สุขภาพ​เพื่อ​ผู​สูง​อา​ยุ​ และ​การ​เปิด​ประชาคม

เศรษฐกิจ​อา​เซียน​ เนน​สราง​คน​และ​การ​พัฒน​า R&D

คุณ​ทวี​ ปิยะ​พัฒนา​ ประธาน​กรรมการ​บริหาร​ กลุม​บริษทั​ พี​.​เอ​ฟ.​พี​.​ ผูนําดาน​ธุรกิจ​อาหาร​แปรรูป​แช​แข็ง​จาก​ปลา​ทะเล

ครบ​วง​จร​ ผู​ผลิต​ และ​จัด​จําหนาย​ผลิตภัณฑ​อาหาร​พรอม​ปรุง​ และ​อาหาร​พรอม​ทา​น ​ที่​ทําจาก​เน้ือ​ปลา​บด​แช​แข็ง​ ภาย

ใต​ตราสิน​คา​ พี​เอ​ฟพี : PFP และ​สโลแกน​ อรอย​งายๆ​…ทําจาก​ปลา​ทะเล​” เปิด​เผย​ถึง​ทิศทาง​ธุรกิจ​ใน​ปี​ 2​558 วา​

“ตาม​นโยบาย​ของ​บริษทั​ที่​จะ​ตอง​เติบโต​ให​ได​ถึง​รอย​ละ​ 15 การ​ที่​จะ​ได​รอย​ละ​ 15 ของ​เรา​ก็​คือ​ การ​ตลาด​ภายใน​ประ

เทศ​ ซึ่ง​ใน​ระยะ​ 2​ ปี​ที่​ผาน​มา​ ทาง​ฝ าย​การ​ตลาด​ ได​ขยาย​ตลาด​ให​กวาง​มาก​ขึ้น​ มุง​เนน​สราง​การ​รับ​รู​ เพื่อ​ให​ผู

บริโภค​จดจําแบรนด​ของ​ พี​เอ​ฟพี​ สวน​ตลาด​ตาง​ประเทศ​นัน้​ เรา​มุง​เนน​เจาะ​ตลาด​ใหมๆ​ ไม​วา​จะ​เป็นการ​เจาะ​ตลาด

ใน​กลุม​ประเทศ​ตะวัน​ออก​กลาง​ รวม​ถึง​ใน​ทวีป​ยุ​โร​ป และ​สหรัฐ​อเมริกา​”

กลุม​บริษทั​พี​เอ​ฟพี​ มี​สวน​แบง​ทางการ​ตลาด​ของ​ผลิตภัณฑ​อาหาร​ทะเล​แปรรูป​แช​แข็ง​ประ​มา​ณ 38% คุณ​ทวี​กลาว​ตอ

วา​ “เรา​ยัง​เป็น​ผูนําใน​กลุม​ผลิตภัณฑ​แปรรูป​แช​แข็ง​จาก​ปลา​ทะเล​ โดย​กลุม​ลูกคา​หลัก​จะ​เป็นก​ลุม​ภัต​ตา​คา​ร ลูกคา

ทัว่​ไป​ และ​ราน​อาหาร​ชัน้​นําของ​ไทย​ นอกจาก​น้ี​บริษทั​ยัง​มี​สัดสวน​การ​ผลิต​เพื่อ​จัด​จําหนาย​ใน​ประ​เทศ​ 60% และ​อีก​

40% สําหรับ​การ​สง​ออก​ไป​ตาง​ประ​เทศ​ และ​สิ่ง​ที่​ผม​ภูมิใจ​มาก​ที่สุด​คือ​ เรา​เป็น​ผู​ผลิต​เตาหู​ปลา​ เป็น​เจา​แรก​ของ​โลก

อีก​ดวย​”

“ใน​ดาน​การ​สง​ออก​นัน้​ เรา​มุง​มัน่​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ให​ความ​สําคัญ​กับ​กลุม​ผู​บริโภค​ใน​ประเทศ​มุ​สลิม​ เพื่อ​รองรับ​การ

เติบโต​ตลาด​ดาน​อาหาร​ฮา​ลา​ล เรา​ได​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ให​สอดคลอง​กับ​ความ​ตองการ​ของ​แตละ​ประเทศ​เป็น​หลัก​ รวม

ถึง​การ​คํานึง​ถึง​คุณภาพ​ที่​ได​มาตร​ฐาน​ โดย​ใช​เครื่อง​มือ​การ​ผลิต​ที่​ได​มาตรฐาน​ระดับ​โลก​ ตลาด​ตะวันออกกลาง​นัน้​

เรา​เป็น​เจา​แรก​ๆที่​เริ่ม​บุก​ตลาด​ดาน​อาหาร​แปรรูป​แช​แข็ง​ ประเทศ​ที่​เรา​ทําการ​ตลาด​สําเร็จ​แลว​ เชน​ สหรัฐ​อาหรับ​เอ​มิ

เรตส จอรแดน​ เป็น​ตน​ ซึ่ง​ตอน​น้ี​เรา​ตอง​ทํางาน​หนัก​ขึ้น​ เพื่อ​ขยาย​ตลาด​ให​ทัน​ตาม​ความ​ตองการ​ของ​แตละ​ประ​เทศ​”

สวน​การ​เปิด​ประชาคม​เศรษฐกิจ​อา​เซียน​ หรือ AEC ใน​ปี​น้ี​ คุณ​ทวี​กลาว​วา​ “บริษทั​มี​ความ​พรอม​มา​นาน​แลว​

เน่ืองจาก​บริษทั​ได​มี​การ​สง​ออก​ไป​จําหนาย​ใน​กลุม​ประเทศ​อาเซียน​อยู​แลว​ โดย​ใน​ปี​ 2​557 เรา​เป็น​เจา​แรก​ๆ ที่​บุก

เขาไป​ขาย​ที่​ชาย​แด​น ​บุก​มา​นาน​แลว​ดวย​ โดย​เฉพาะ​ใน​กลุม​ประ​เทศ CLMV ทําให​แบ​รน​ด PFP เป็น​ที่​รูจัก​ใน​เขต

เพื่อน​บา​น ​ใน​ประเทศ​มาเลเซีย​ สิงคโปร​ ถือวา​เรา​ประสบ​ความ​สําเร็จ​เป็น​อยาง​ดี​ ฟิลิปปินส​ และ​อิน​โด​นี​เชีย​เรา​มี​การ

เติบโต​ขึ้น​ ซึ่ง​ยุทธศาสตร​ใน​การ​ทํางาน​ตลาด​ตาง​ประ​เทศ​ เรา​มุง​เนน​ไป​ยัง​หัว​เมือง​ใหญๆ​ ทําการ​ตลาด​เชิง​ลึก​มาก​ขึ้น​

https://www.thaimediapr.com/pfp-%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%b3%e0%b8%ad%e0%b8%b2%e0%b8%ab%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%97%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b9%81%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b8%9b%e0%b9%81/
https://www.thaimediapr.com/pfp-%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%b3%e0%b8%ad%e0%b8%b2%e0%b8%ab%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%97%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b9%81%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b8%9b%e0%b9%81/


พัฒนา​ลูกคา​ตาม​เมือง​ตางๆ​ เพื่อ​ให​ผู​บริโภค​ได​เขา​ถึง​ และ​เกิด​ความ​ใกล​ชิด​ผลิตภัณฑ​ของ​เรา​ได​มาก​ขึ้น​”

คุณ​ทวี​กลาว​เสริม​อีก​วา​ “ใน​อนาคต​ เรา​วางแผน​ที่​จะ​ขยาย​ธุรกิจ​ โดย​ตัง้​ฐาน​การ​ผลิต​ใน​ประเทศ​เพื่อน​บา​น ​เชน​

ประเทศ​อิน​โด​นี​เชีย​ เพิ่ม​ชอง​ทางการ​จําหนาย​มาก​ขึ้น​ เพื่อ​บุก​ตลาด​ผลิตภัณฑ​อาหาร​ฮา​ลา​ลอีก​ทาง​หน่ึง​ดวย​ สวน

ประเทศ​เวียดนาม​ก็​เป็น​ประเทศ​ที่​เศรษฐกิจ​กําลัง​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ และ​กําลัง​การ​ซื้อ​ของ​ผู​บริโภค​ก็​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​ จึง

เป็น​อีก​หน่ึง​ประเทศ​ที่​นา​สนใจ​ใน​การ​ลงทุน​พัฒนา​ธุรกิจ​ของ​เรา​”

“ใน​สวน​ของ​การ​พัฒนา​ธุรกิจ​ ใน​พี​เอ​ฟพี​ เรา​มุง​เนน​พัฒนา​คน​เป็น​อัน​ดับ​ 1 เรา​ใช​เงิน​ใน​การ​พัฒนา​คน​เป็น​อันดับ​ที่​ 1

อันดับ​ที่​ 2​ ก็​คือ​ การ​พัฒนา​และ​วิจัย​ผลิต​ภัณฑ​ ทรัพยากร​บุคคล​เป็น​สิ่ง​ที่​เรา​คํานึง​มาก​ที่​สุด​ มี​ความ​สําคัญ​เป็น​อยาง​ยิ่ง

ใน​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ เพราะ​วา​คน​เป็น​จุด​เริ่ม​ตน​ของ​เทคโนโลยี​ตางๆ​ ซึ่ง​เรา​ให​ความ​สําคัญ​ตอ​ทรัพยากร​บุคคล​ทุก​ระ​ดับ​

ได​มี​การ​จัด​ตัง้​โครงการ​โรงเรียน​ใน​โรง​งา​น ​โดย​ความ​รวม​มือ​กับ​วิทยาลัย​ประมง​ติณ​สู​ลา​นนท​ ซึ่ง​เป็นการ​ศึกษา​ดาน

อา​ชี​วะ​ ระบบ​ทวิ​ภา​คี​ เพื่อ​ทําการ​เรียน​การ​สอน​ใน​ระ​ดับ​ ปวส.​ อีก​ดวย​” คุณ​ทวี​กลาว​เพิ่ม​เติม

คุณ​ทวี​กลาว​ปิด​ทาย​วา​ “นโยบาย​หลัก​ของ​บริษทั​ที่​รักษา​ไว​ตล​อด​ 30 ปี​ ที่​ไม​เคย​เปลี่ยน​แป​ลง​ คือ​การ​รักษา​คุณ​ภาพ​

และ​รส​ชา​ติ​ ของ​ผลิต​ภัณฑ​ ให​มี​มาตรฐาน​ที่​ดี​มา​โดย​ตลอด​อยาง​สมํ่าเสมอ​ รวม​ทัง้​ใหการ​สนับสนุน​ การ​ชวย​เหลือ​ชุม

ชน​ และ​ให​ความ​สําคัญ​ใน​การ​ตอบแทน​สังคม​ และ​สิ่ง​แวด​ลอม​ มา​โดย​ตล​อด”

กลุม​บริษทั​ พี​.​เอ​ฟ.​พี​.​ ขอ​เชิญ​ชวน​เขา​รวม​งา​น ​และ​เยี่ยม​ชม​บูธ​ พี​เอ​ฟพี​ ใน​งาน​แสดง​สินคา​อาหาร​ 2​558 หรือ​งาน

THAIFEX – World of Food Asia 2015 โดย​มี​กิจกรรม​ตางๆ​ ที่​พี​เอ​ฟพี​ พ​รอม​นําเสนอ​อาทิ​ การ​เปิด​ตัว​ผลิตภัณฑ

ใหม​ การ​เจรจา​ธุรกิจ​ การ​จําหนาย​สินคา​ผลิตภัณฑ​อาหาร​ทะเล​แปรรูป​แช​แข็ง​ใน​ราคา​พิเศษ​ และ​พิเศษ​สุด​กับ​กิจกรรม

การ​สาธิต​การ​ทําเมนู​อาหาร​จาก​พี​เอ​ฟพี​ โดย​เชฟ​บุญ​เชิด​ ศร​สุ​วรรณ​ เชฟ​ที่​ปรึกษา​ดาน​โภชนาการ​ของ​ พี​เอ​ฟพี​ และ

เชฟ​รุน​ใหม​ไฟ​แรง​ โดย​เชฟ​อิก๊ บร​รณ​ บริบูรณ​ วัน​ที่​ 2​0 – 24 พฤษภาคม​ 2​558 ณ อาคาร​ชา​เลน​เจอร​ 1 อิมแพค​

เมืองทอง​ธานี​ โซน Sea Food บูธ​หมาย​เลข QQ 1-14 (เสา​ที่​ 11) เวลา​ 10.​00 – 20.​00 น.​


