
OPPLE Lighting ทํายอด​ขาย​อัน​ดับ​ 1 ใน​หมวด

อุปกรณ ​ไฟฟ า​แสง​สวาง​และ​ตกแตง​ภายใน​ของ

เว็บไซต​อา​ลี​บา​บา​ เน่ือง​ใน​วัน​คน​โสด

เซี่ยงไฮ​–(บิ​สิ​เนส ไว​ร)–18 พ.​ย.​ 2558

– นวัตกรรม​ขับ​เคลื่อน​ความ​สําเร็จ

เทศกาล​จับ​จาย​ใช​สอย 2015 Global 11.11 Shopping Festival ของ Alibaba Group ได​ปิดฉาก​ลง​ไป​เป็น​ที

เรียบรอย​หลัง​สิน้​สุด​วัน​ที่​ 11 พฤศจิกายน​ (วัน​คน​โสด​) ที่​ผาน​มา​ โดย​ใน​ฐานะ​ที่​เป็น​บริษทั​อุปกรณ​ไฟฟ า​แสง​สวาง​รุน

บุกเบิก​ราย​หน่ึง​ใน​วงการ​อี​-คอม​เมิ​รซ OPPLE Lighting จึง​ได​เขา​รวม​เทศกาล​ช็อป​ปิง 11 พ.​ย.​ มา​เป็น​เวลา​ 6 ปี

ติดตอ​กัน​แลว​ สําหรับ​ปี​น้ี​ บริษทั​สามารถ​ทําราย​ได​ถึง​ 120 ลาน​หยวน​ และ​ยัง​ทํายอด​ขาย​ได​เป็น​อันดับ​หน่ึง​ถึง​สาม​ปี

ซอน​ใน​หมวด​อุปกรณ​ไฟฟ า​แสง​สวาง​และ​ตกแตง​ภาย​ใน​ อีก​ทัง้​เป็น​ที่​กลาว​ถึง​อยาง​กวาง​ขวา​งบน WeChat

รับ​ชม​ขาว​ประชาสัมพันธ​ใน​รูป​แบบ Smart News Release ซึ่ง​ประกอบ​ดวย​สื่อ​มัลติมีเดีย​และ​ขาว​ฉบับ​เต็ม​ได​ที่​:
http://www.businesswire.com/news/home/20151112006818/en/
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ชาว Opple สู​ตาย​รับ​ยอด​ขาย​วัน Double 11 (รูป​ภาพ​: บิ​สิ​เนส ไว​ร)

ราย​ได​ใน​วัน​ที่​ 11 พ.​ย.​ ของ OPPLE Lighting ได​กาว​กระโดด​ขึ้น​จาก​ระ​ดับ​ 60.​24 ลาน​หยวน​เมื่อ​ปี​ 2​556 แตะ​ 9​4.

50 ลาน​หยวน​ใน​ปี​ 2​557 และ​ยัง​พุง​แซง​หลัก​ 100 ลาน​หยวน​ใน​ปี​ 2​558 โดย​ใน​ปี​น้ี​ทาง​บริษทั​สามารถ​ทํายอด​ขาย

ชวง​พรี​เซล​ได​ถึง​ 2​0 ลาน​หยวน​ สวน​ตัวเลข​ยอด​ขาย​วัน​ที่​ 11 พ.​ย.​นัน้​ทะยาน​แตะ​หลัก​ 10 ลาน​หยวน​ภายใน​เวลา

เพียง​ 13 นาที​แรก​ และ​สามารถ​ทําลาย​สถิติ​ราย​ได​วัน​ที่​ 11 พ.​ย.​ ของ​ปี​กอน​ได​ภายใน​เวลา​ไม​ถึง​ 18 ชัว่​โมง​ ตัวเลข

อัน​นา​ทึ่ง​เหลา​น้ี​ไม​ได​แสดง​ให​เห็น​ถึง​พัฒนาการ​ใน​แง​ของ​ยอด​ขาย​เพียง​เทา​นัน้​ แต​ยัง​สะทอน​ถึง​การ​ยอมรับ​ของ​ผู

บริโภค​ ตลอด​จน​การ​สนับสนุน​ความ​กาวหน า​และ​นวัตกรรม​ของ OPPLE Lighting เอง

OPPLE Lighting อุทิศ​ตน​เพื่อ​สรางสรรค​ประสบการณ​ที่​ดี​ที่สุด​แก​ผู​บริโภค​ จน​ประสบ​ความ​สําเร็จ​เป็น​อยาง​ดี​ใน​แง

ของ​ผลิต​ภัณฑ​ โลจิ​สติ​กส และ​บริการ​ลูกคา​ใน​ชวง​เทศกาล​ช็อป​ปิง 11 พ.​ย.​ อัน​เป็น​ผล​จาก​การเต​รี​ยม​งาน​ของ

OPPLE Lighting ที่​ได​ทุมเท​เป็น​เวลา​กวา​ 160 วัน​ ใน​สวน​ของ​ผลิตภัณฑ​นัน้​ ทาง​บริษทั​ได​จับ​มือ​กับ “Ali
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Wisdom” ของ Ali Cloud และ​ได​เปิด​ตัว​ผลิตภัณฑ​แสง​สวาง​อัจฉริยะ​คุณภาพ​สูง​ใน​ชื่อ “Love in a Fallen City”

และ “Waning Light” ซึ่ง​ตอบ​สนอง​ผู​บริโภค​ที่​ตองการ​วาง​ระบบ​แสง​สวาง​แตก​ตาง​กัน​ใน​ยุค​สมา​รทโฮม

หลัง​การ​ขาย​ใน​วัน​ที่​ 11 พ.​ย.​ สิน้​สุด​ลง​ ปัญหา​ดาน​โลจิ​สติ​กสเป็น​ประเด็น​กวน​ใจ​ผู​บริโภค​เส​มอ​ ดัง​นัน้ OPPLE จึง​ได

ให​คํามัน่​ใน​การ​จัด​สง​สินคา​ทัว่ไป​ภายใน​วัน​ที่​ 16 พ.​ย.​ และ​จัด​สง​สินคา​ชวง​พรี​เซล​ภายใน​วัน​ที่​ 19 พ.​ย.​ และ​เพื่อ​ยก

ระดับ​การ​ให​บริการ​ระหวาง​ชวง​เทศ​กาล​ 11 พ.​ย.​ ทาง OPPLE จึง​ได​มี​การ​เสริม​กําลัง​คน​เพิ่ม​อีก​หน่ึง​ใน​สาม​ พ​รอม

จัดการ​ฝึก​อบรม​พนักงาน​ลวง​หน า​ถึง​หน่ึง​เดือน​เต็ม​ ทัง้​น้ี​ ตัวเลข​สถิติ​เบื้อง​ตน​แสดง​ให​เห็น​วา OPPLE ได​ให​บริการ​ที่

มี​ความ​เหนือ​ชัน้​และ​เป็น​มือ​อาชีพ​แก​ผู​บริโภค​กวา​ 10 ลาน​คนใน​ชวง​เทศ​กาล​ 11 พ.​ย.​

หวัง​เย ผู​จัดการ​ฝ าย​ธุรกิจ​อี​-คอม​เมิ​รซของ OPPLE กลาว​วา​ “ความ​สําเร็จ​ใน​การ​ขาย​ผาน​ชอง​ทาง​อี​-คอม​เมิ​รซของ

OPPLE นัน้​เป็น​ผล​จาก​ความ​กระตือรือรน​และ​ความ​เชื่อ​มัน่​ของ​บริษทั​ เชน​เดียว​กับ​นวัตกรรม​ ควา​มรับ​ผิด​ชอบ​ และ

ความ​รวดเร็ว​ของ​พนักงาน​ทุก​คน​ ซึ่ง​ลวน​มี​สวน​ใน​การ​ยก​ระดับ​ประสบการณ​ของ​ผู​บริโภค​ อยางไร​ก็​ดี​แบรนด​จะ

ประสบ​ความ​สําเร็จ​ได​ก็​ยัง​จําเป็น​ตอง​อาศัย​การ​สนับสนุน​และ​ความ​ภักดี​จาก​ผู​บริโภค​” นอก​เหนือ​จาก​โปร​โม​ชัน่สง

เสริม​การ​ขาย​ที่​นําเสนอ​ใน​ชวง​เทศกาล​จับ​จาย​ใชสอย​น้ี​แล​ว OPPLE ยัง​ได​มี​เปิด​ตัว​ภาพยนตร​สัน้​สง​เสริม​สวัสดิภาพ

ประชาชน​ใน​ชื่อ I’m Always Here ภาย​ใต​ธีม “Warm Accompany” เพื่อ​เรียก​รอง​ให​เรา​หัน​ไป​ใสใจ​ผู​ที่​หวงใย​เรา​

ภาพยนตร​ดัง​กลาว​ได​รับ​ความ​สนใจ​เป็น​อยาง​มาก​และ​ยัง​เป็น​ที่​กลาว​ถึง​อยาง​ตอ​เน่ือง​ตาม​สื่อ​โซ​เชีย​ลมี​เดีย​ (สามารถ

รับ​ชม​ภาพยนตร​สัน้​ได​ที่: http://v.qq.com/page/t/y/j/t0170zgt8yj.html)

แม​เทศ​กาล​ 11 พ.​ย.​ ได​ปิดฉาก​ลง​ แต OPPLE Lighting ยัง​พรอม​ให​บริการ​ทุก​ทาน​ตลอด​เวลา​ เพื่อ​มอบ​แสง​สวาง

ให​กับ​ทุก​ชวง​เวลา​ของ​ชี​วิต

ลิงค​อิน: https://www.linkedin.com/company/opple-lighting

เฟซบุก: https://www.facebook.com/OppleLightingCoLtd

เว็บ​ไซ​ต OPPLE ภาษา​อัง​กฤษ: http://www.opple.com/en

รับ​ชม​ขาว​ตนฉบับ​บน​เว็บ​ไซ​ต businesswire.com ได​ที่:
http://www.businesswire.com/news/home/20151112006818/en/
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