
MediaCom ควา​ตําแห​นง Media Network of the

Year จาก​เวที Cannes Lions 2018

MediaCom ทําผล​งาน​ยอด​เยี่ยม​เหนือ​บริษทั​โฆษณา​ราย​อื่นๆ​ ดวย​การ​ควา​รางวัล​กรัง​ดปรี​ซ พรอม​ 2​ เหรียญ​เงิน​

และ​ 1 เหรียญ​ทอง​แดง

MediaCom ควา​ตําแห​นง Media Network of the Year จาก​เทศกาล​โฆษณา​นานา​ชา​ติ Cannes Lions 2018 โดย

แคมเปญ​โฆษณา​ที่​ทําให Tesco ใน​อังกฤษ​ ควา​รางวัล​กรัง​ดปรี​ซสา​ขา Excellence in Media Planning สวน

แคมเปญ​โฆษณา​ที่​สรางสรรค​ให​กับ​ผลิต​ภัณฑ Gillette ขอ​งบ​ริ​ษทั P&G ใน​อิส​รา​เอ​ล ได​รับ​รางวัล​ 2​ เหรียญ​เงิน​

และ​ 1 เหรียญ​ทอง​แดง​ นอก​จาก​น้ี MediaCom ยัง​ได​รับ​การ​เสนอ​ชื่อ​เขา​ชิง​รางวัล​อีก​ 8 รางวัล​ ขึ้น​แทน​บริษทั

โฆษณา​ที่​ควา​รางวัล​จาก​เวที​ดัง​กลาว​มาก​ที่​สุด

แคมเปญ​โฆษ​ณา Food Love Stories ของ Tesco ที่​ควา​รางวัล​กรัง​ดปรี​ซมา​ครอง​ ได​เปลี่ยน​พฤติกรรม​การ​เลือก​ซื้อ

อาหาร​ตาม​หน าที่​ให​กลาย​เป็นการ​เลือก​ซื้อ​อาหาร​ตาม​ความ​รู​สึก​ ใน​ขณะ​ที่​คู​แขง​ราย​อื่น​โฟกัส​ที่​แหลง​ที่มา​ของ​อา​หาร

Tesco กลับ​ใช​โฆษณา​อาหาร​ตัว​แรก​ใน​รอบ​ 3 ปี​เพื่อ​ชู​แนว​คิด​ “อาหาร​ที่​คุณ​อยาก​ทําให​คน​ที่​คุณ​รัก​”

สาร​ดัง​กลาว​ได​รับ​การ​เผย​แพร​ผาน​สื่อ​ดิจิทัล​ สื่อ​นอก​บา​น ​และ​วิทยุ​ โดย​มี​การ​กําหนด​กลุม​เป า​หมาย​เพื่อ​ให​มัน่ใจ​วา

เรื่อง​ราว​ที่​ตองการ​สื่อ​จะ​ถูก​สง​ตรง​ไป​ยัง​ผู​บริโภค​ ใน​ขณะ​ที่​สื่อ​ของ​บริษทั​เอง​อยาง​จุด​ขาย​ อี​เมล​ สื่อ​สิ่ง​พิมพ​ และ​สื่อ

ดิจิทัล​ ก็​เขา​มา​ชวย​เผย​แพร​สาร​ดัง​กลาว​ดวย

แคมเปญ​โฆษ​ณา Food Love Stories ของ Tesco ทําให​คะแนน​คุณภาพ​โฆษณา​ของ​บริษทั​เพิ่ม​ขึ้น​ถึง​ 53% สง​ผล

ให​เป็น​แคมเปญ​ที่​มี​ประสิทธิภาพ​มาก​ที่สุด​ใน​ประวัติศาสตร​ของ Tesco

นอก​จาก​น้ี MediaCom ยัง​รวม​มือ​กับ BBH London เผย​แพร​แคมเปญ​โฆษณา​ดัง​กลาว​ผา​น ITV Creative, Global

Radio, Facebook ขณะ​ที่ JCDecaux ก็​ให​บริการ​ดาน​โปร​ดัก​ชัน่ดวย

ขณะ​เดียว​กัน MediaCom Israel ก็​ควา​ 3 รางวัล​จาก​การ​สรางสรรค​แคมเปญ​โฆษณา​ให​กับ​ผลิต​ภัณฑ Gillette ขอ

งบ​ริ​ษทั P&G โดย​รางวัล​เหรียญ​เงิน​ตก​เป็น​ของ​แคมเปญ​โฆษ​ณา Babyface ที่​สนับสนุน​ให​คุณ​พอ​มือ​ใหม​ใกล​ชิด​กับ

ลูก​มากกวา​เดิม​ดวย​การ​โกน​หนวด​เครา​ที่​สราง​ความ​ระคาย​เคือง​ให​ลูก​ ใน​ขณะ​ที่​แคมเปญ​โฆษ​ณา I Don’t Roll on

Shabbos ควา​ทัง้​รางวัล​เหรียญ​เงิน​และ​เหรียญ​ทอง​แดง​ จาก​การ​ทําให​ชาว​ยิว​นิกาย​ออ​รโธดอก​ซใน​อิสราเอล​ซื้อ​และ

ใช​ผลิตภัณฑ​ระงับ​กลิ่น​กาย​ใน​วัน​สะ​บา​โต​ และ​แคมเปญ​โฆษณา​ดัง​กลาว​ทําให Gillette มี​สวน​แบง​ใน​ตลาด
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ผลิตภัณฑ​ระงับ​กลิ่น​กาย​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ 3% เป็น​ 15%

สตี​เฟน ​อัลลัน​ ประธาน​และ​ซี​อี​โอ​ของ MediaCom กลาว​วา​ “ความ​สําเร็จ​ดัง​กลาว​ถือ​เป็น​ขาวดี​มาก​ ผม​รูสึก​ภูมิใจ

มาก​กับ​ทีม​งาน​ใน​อังกฤษ​ที่​ควา​รางวัล​สูงสุด​ของ​วงการ​มา​ครอง​ได​สําเร็จ​ และ​ผม​ก็​ยิน​ดี​กับ Tesco ที่​รวม​มือ​กับ​เรา

สรางสรรค​แคมเปญ​โฆษณา​อัน​นา​จดจําอยา​ง Food Love Stories แคมเปญ​น้ี​ผสม​ผสาน​ขอมูล​เชิง​ลึก​และ​ผล​การ

ดําเนิน​ธุรกิจ​อัน​ยอด​เยี่ยม​ ทัง้​ยัง​แสดง​ให​เห็น​วาการ​คิด​อยาง​เป็น​ระบบ​ของ​เรา​ชวย​ให​แบรนด​ตางๆ​ใช​งบ​โฆษณา​ได

อยาง​สรางสรรค​และ​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ นอกจาก​น้ี​ ผม​ยัง​รูสึก​ทึ่ง​ที่​บริษทั​ใน​เครือ​ของ​เรา​ทัว่​โลก​มี​ผล​งาน​เขา​ชิง​กัน​ถวน

หน า​ ทัง้​บริษทั​ใน​เวียดนาม​ อิน​เดีย​ ออสเตรเลีย​ เบลเยียม​ อิส​รา​เอ​ล ไป​จนถึง​รัสเซีย​ ดวย​เหตุ​น้ี​ ลูกคา​ทัว่​โลก​จึง

มัน่ใจ​ได​วา​จะ​ได​รับ​บริการ​ที่​มี​คุณภาพ​สูง​เทา​เทียม​กัน​ใน​ทุก​ตลาด​”

ผล​การ​ประกาศ​รางวัล​ครัง้​น้ี​เป็น​เครื่อง​ตอกยํ้าความ​สําเร็จ​ของ MediaCom บน​เวที​ระดับ​โลก​ โดย​เมื่อ​ชวง​ตน​ปีบ​ริ

ษทัก็ได​รับ​ราง​วัล Agency Network of the Year จาก​เวที Festival of Media Global และ​ควา​อัน​ดับ​ 1 จาก​การ

จัด​อัน​ดับ Gunn Media 100 โดย WARC
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