
MC ฝ า​สงคราม​รา​คา​ ลด​สตอค เพิ่ม​กระแส​เงิน​สด​

ปรับ​แผนก​ระ​จา​ยสิน​คา​ รอ​ความ​เชื่อ​มั่น​ฟ้ืน​ตัว

บริษทั​ แม็คกรุป​ จํากัด​ (มหา​ชน​) และ​บริษทั​ยอ​ย (“MC” หรือ​ “บริษทัฯ​”) ประกาศ​ยอด​ขาย​งวด​ 9​ เดือน​ (กร​กฎ​าคม​

61 – มี​นา​คม​ 62) รวม​ 2​,894 ลาน​บาท​และ​ประจําไตร​มาส​ 3 (มก​รา​คม​ – มี​นา​คม​ 62) รวม​ 9​80 ลาน​บาท​ ลด​ลง​

11.​3% และ​ 16.​8% ตาม​ลําดับ​เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เวลา​เดียวกัน​ของ​ปี​กอ​น ​โดย​มี​อัตรา​กําไร​ขัน้​ตน​งวด​ 9​ เดือน​ ที่​ 57.

9% และ​ประจําไตร​มาส​ 3 ที่​ 57.​9% คา​ใช​จาย​ใน​การ​ขาย​และ​บริหาร​งวด​ 9​ เดือน​ รวม​ 1,243 ลาน​บาท​และ

ประจําไตร​มาส​ 3 รวม​ 443 ลาน​บาท​ ลด​ลง​ 4.​8% เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เวลา​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​หน า​ สง​ผล​ให​กําไร​สุทธิ

งวด​ 9​ เดือน​อยู​ที่​ 422 ลาน​บาท​และ​ไตร​มาส​ 3 อยู​ที่​ 139 ลาน​บาท​ คิด​เป็น​อัตรา​กําไร​สุทธิ​ที่​ 14.​4% และ​ 13.​9%

ตาม​ลําดับ​โดย​ผล​ประกอบ​การ​ที่​ปรับ​ตัว​ลด​ลง​มี​เหตุ​มา​จาก​การ​บริโภค​ภายใน​ประเทศ​ที่​หด​ตัว​ ระดับ​หน้ี​สิน​ครัว​เรือน

ตอ GDP ที่​อยู​ใน​ระดับ​สูง​และ​ดัชนี​เชื่อ​มัน่​ผู​บริโภค​ที่​ปรับ​ตัว​ลด​ลง​ตอ​เน่ือง​ สง​ผล​ให​ธุรกิจ​คา​ปลีก​เสื้อผา​และ​สินคา

ไลฟ ​สไตล​แขงขัน​ใน​ดาน​ราคา​มาก​ขึ้น​กวา​ชวง​เวลา​ที่​ผาน​มา​จน​เกิด​ผลก​ระ​ทบ​กับ​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ของ​ผู​เลน​หลาย

ราย​ใน​อุตสาห​กร​รม​ กอ​รปกับ​ใน​ชวง​ 9​ เดือน​ที่​ผาน​มาบ​ริ​ษทัฯอยู​ใน​ชวง​การ​ปรับ​แผนการ​กระจาย​สินคา​ผาน​ชอง

ทางการ​ขายสง​เพื่อ​ให​เหมาะ​สม​กับ​กลุม​ลูกคา​ใน​ระยะ​ยาว​ จึง​ทําให​ยอด​ขาย​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​เป็นการ​ชัว่​คราว​ อยางไร

ก็ตาม​หาก​สภาวะ​การณ​ทางการ​เมือง​และ​เศรษฐกิจ​ฟ้ืน​ตัว​ตาม​นโยบาย​ของ​รัฐ​บาล​ และ​บริษทัฯ​เริ่ม​ดําเนิน​งาน​ตาม

แผนการ​กระจาย​สินคา​ใหม​ตาม​กําหนดการ​ใน​เดือน​มิถุนายน​-ก​รก​ฎาคม​น้ี​ ผล​การ​ดําเนิน​งาน​จะ​กลับ​มา​ฟ้ืน​ตัว​อีก​ครัง้

คุณ​สุ​ณี เสรี​ภาณุ​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ เปิด​เผย​วา​ “บริษทัฯ​มอง​วา​ผล​ประกอบ​การ​ที่​ปรับ​ตัว​ลด​ลง​สะทอน​ถึง​ความ

ทาทาย​ใน​ชวง​ที่​เศรษฐกิจ​และ​ความ​เชื่อ​มัน่​ใน​ประเทศ​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​จาก​ปัจจัย​หลาย​อยาง​ใน​ชวง​ที่​ผาน​มา​ ใน​ขณะ

ที่​บริษทัฯ​อยู​ใน​ชวง​การ​ปรับ​โครงสราง​การ​ขาย​สินคา​สําหรับ​ชอง​ทาง​ราน​คา​ของ​ตนเอง​และ​ชอง​ทาง​ไฮเปอร​มารเก็ต​

เพื่อ​การนําเสนอ​สินคา​ให​ตรง​กับ​กลุม​ลูกคา​มาก​ขึ้น​ตาม​พฤติกรรม​ที่​เปลี่ยน​ไป​ของ​ผู​บริโภค​สง​ผล​ให​ยอด​ขาย​ชะลอ​ตัว

ลง​เป็นการ​ชัว่คราว​ใน​ชวง​ที่​ผาน​มา​จาก​สอง​ชอง​ทาง​ดัง​กลาว​ โดย​ชอง​ทาง​ขาย​ผาน​หาง​สรรพ​สินคา​ทอง​ถิ่น​ที่​มี​การ

ปรับปรุง​ไป​เมื่อ​ปี​ที่​ผาน​มา​แลว​นัน้​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ตลอด​ 9​ เดือน​ที่​ผาน​มา​ โดย​ บริษทัฯ​ยัง​คง​ลงทุน​ใน​โครงสราง

ธุรกิจ​ตาม​แผนที่​วาง​ไว​เพื่อ​เพิ่ม​ความ​แข็ง​แรง​ให​รากฐาน​ของ​องคกร​และ​บริหาร​เงิน​ทุนหมุนเวียน​อยาง​ระมัดระวัง​จน

ทําให​กระแส​เงินสด​ดี​ขึ้น​ มี​ยอด​เงินสด​คง​เหลือ​รวม​ประ​มา​ณ 1,200 ลาน​บาท​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​สิน้​ปี​ที่​ผาน​มา​ 2​00 ลาน​บาท​

จาก​การ​ลด​สินคา​คงคลัง​เพื่อ​เตรียม​ปรับ​รูป​ลักษณ​สินคา​ทันที​เมื่อ​การ​จับ​จาย​กลับ​สู​ภาวะ​ปก​ติ​ ใน​ชวง​ที่​ผาน​มาบ​ริ

ษทัฯประสบ​ความ​สําเร็จ​ใน​การ​เพิ่ม​ราย​ได​จาก​ชอง​ทาง​ที่​สําคัญ​ทาง​กลยุทธ​ที่​ได​ลงทุน​ไป​กอน​หน า​รวม​ถึง​ราย​ได​จาก

ชอง​ทาง mcmc outlets , mcshop.com, Lazada, Shopee, JD, Looksi, Buzzbees และ​ลา​สุด Zilingo,

https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%9d%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%aa%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%84%e0%b8%b2-%e0%b8%a5%e0%b8%94%e0%b8%aa%e0%b8%95%e0%b9%8a%e0%b8%ad%e0%b8%84-%e0%b9%80/
https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%9d%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%aa%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%84%e0%b8%b2-%e0%b8%a5%e0%b8%94%e0%b8%aa%e0%b8%95%e0%b9%8a%e0%b8%ad%e0%b8%84-%e0%b9%80/
https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%9d%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%aa%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%84%e0%b8%b2-%e0%b8%a5%e0%b8%94%e0%b8%aa%e0%b8%95%e0%b9%8a%e0%b8%ad%e0%b8%84-%e0%b9%80/


Shop@24 รวม​ทัง้ K+ Market ที่​ทําให​บริษทัฯ​สามารถ​เขา​ถึง​ลูกคา​ได​อยาง​รวดเร็ว​ทุก​ที่​ทุก​เวลา​”

คุณ​สม​ชัย​ สูง​สวาง​ ประธาน​เจา​หน าที่​ดาน​ธุรกิจ​และ​การ​ขาย​ กลาว​เสริม​วา​ “ใน​ชวง​ที่​ผาน​มา​ ทาง​แม็คกรุป​เอง​ได​มี

แคมเปญ​ตางๆ​ เพื่อ​สราง​การ​รับ​รู​ของ​ตราสิน​คา​ใน​หลาย​กลุม​ไลฟ ​สไตล​ จาก​กางเกง​ยีน​สริม​แดง Mc Selvedge ที่​มี

สินคา​ออก​มา​แลว​ 5 รุน​ใน​ครึ่ง​ปี​แรก​ ดวย​กิจกรรม​รวม​สนุก​ เชน​ โพ​สตแชะ​แชร​ ‘พับ​ขา​โชว​เท​’ ​ผาน​เฟส​บุค​, ” สุข x

2 ” สําหรับ​การ​ซื้อ​กางเกง​ยีน​สริม​แดง​ 2​ ตัว​ นอกจาก​น้ี​ยัง​มี Mc Spotted ที่​มี​เหลา​บร​รดา celebrity และ

influencer ใน​หลาย​กลุม​ไลฟ ​สไตล​ เพื่อ​ถายทอด​เรื่อง​ราว​การ​ใช​ชีวิต​และ​การ​แตง​ตัว​ผาน​สื่อ​ออนไลน​ การนําเสนอ

ผลิตภัณฑ​ที่​สอด​รับ​กับ​กระแส​สังคม​และ​ผู​บริโภค​ยุค​ใหม​ เชน​ เสื้อ​เชิต๊ Mc Resort ผาน​โซ​เชีย​ลมี​เดีย​ และ​ลาสุด​ที่

เป็น must have item! สําหรับ​เหลา​แฟน​พันธุ​แท MARVEL ที่​เสื้อ​ก็​ตอง​มี​ หนัง​ก็​ตอง​ดู​ โดย​ขน​เอา​ฮีโร​จาก

MARVEL มา​ให​เลือก​ใส​เท​กัน​ถึง​ 9​ แบบ​ ไม​ซํ้าใคร​ พ​รอม​กับ​ขอ​เสนอ​สุด​พิเศษ​สิทธิ ์​แถม​ตัว๋​หนัง​เพื่อ​มอบ​ความ​สุข​ใน

การ​รับ​ชม​ภาพ​ยนตร​ และ​ใน​สวน​โปร​เจ็กต ‘Mc X’ ที่​มี​ตลอด​ทัง้​ปี​โดย​ลาสุด​เป็น​คอ​ลเลคชัน่ ‘Everyday Peak’ รวม

กับ​นัก​แสดง​สาว​ พี​ค (ภัทร​ศยา​ เครือ​สุวรรณ​ศิริ​) ดวย​กางเกง​ยีน​สขา​สัน้​หลาก​หลาย​สไตล​ดวย​ดีไซน​ทรง​ที่​สวย​ เขา

รูป​ พ​รอม​เคล็ด​ลับ​ใน​การ​แตง​ตัว​ตอนรับ​ซัมเมอร​อีก​ดวย​”

“ใน​สวน​ของ​สินคา​นัน้​ บริษทัฯ​เพิ่ม​ไลน​สิน​คา​แนว Modern Workwear เพื่อ​ขยาย​และ​ครอบคลุม​กลุม​ลูกคา​ที่​ทํางาน

ใน​สํานักงาน​และ​ใน​ตัว​เมือง​มาก​ขึ้น​ สําหรับ​กลุม Non-denim หรือ Casual wear นําโดย​แบ​รน​ด ‘U-P’(ยู​-พี​) แนว

Sport Fashion ได​ออก​คอ​ลเลคชัน่ใหม Livelihood ตอ​เน่ืองจาก​สอง​คอ​ลเลคชัน่ภา​ยหลัง​การ​เปิด​ตัว​แบรนด​เมื่อ

ปลาย​ปี​ที่​แลว​ และ​ยัง​คง​จําหนาย​สินคา​ใน​กลุม Lifestyle เพื่อ​เพิ่ม​ความ​สนุก​ใน​การ​แตง​ตัว​ เชน​ รอง​เทา Mc

Sneaker และ Slip-on ที่​ลาสุด​เพิ่ม​สี​ใหม​ดวย​ลุ​คสด​ใส​ เป็น​ตน​” นาย​สม​ชัย​ กลาว​ทิง้​ทา​ย


