
MC ประกาศ​จาย​ปันผล​อีก​ 0.​30 บาท​ตอ​หุน​ พ​รอม

เดิน​หนาตา​มก​ลยุทธ​ผูนําคา​ปลีก​สินคา​ไลฟ ​สไตล​

เพื่อ​การ​เติบโต​อยาง​ยั่งยืน​ มุง​เป า​โตย​อด​ขาย​ 10%

ใน​ปี​ 2​561

บริษทั​ แม็คกรุป​ จํากัด​ (มหา​ชน​) และ​บริษทั​ยอ​ย (“MC” หรือ​ “บริษทัฯ​”) ประกาศ​ยอด​ขาย​ปี​ 2​560 ที่​ 4,228 ลาน

บาท​ โดย​มี​กําไร​สุทธิ​สําหรับ​ปี​อยู​ที่​ 609 ลาน​บาท​ คิด​เป็น​อัตรา​กําไร​สุทธิ​ที่​ 14.​1% บริษทัฯ​มี​มติ​อนุมัติ​จาย​เงินปันผล

เพิ่ม​จํานว​น ​0.​30 บาท​ตอ​หุน​เป็น​จํานวน​เงิน​ 2​40 ลาน​บาท​ รวม​เงินปันผล​สําหรับ​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ปี​ 2​560 อยู​ที่​ 0.

75 บาท​ตอ​หุน

คุณ​สุ​ณี เสรี​ภาณุ​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ เปิด​เผย​วา​ “ปี​ 2​560 เป็น​ปี​ที่​ทาทาย​มาก​สําหรับ​บริษทัฯ​ดวย​ภาวะ

เศรษฐกิจ​ที่​ยัง​ไม​ฟ้ืน​ตัว​และ​การ​แขงขัน​ใน​ตลาด​คา​ปลีก​ที่​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​ที่​กดดัน​อํานาจ​การ​จับ​จาย​ของ​ครัว​เรือ​น ​โดย

เฉพาะ​หมวด​สินคา​เสื้อผา​เครื่อง​แตง​กาย​จาก​ภาพ​รวม​ดัชนี​คา​ปลีก​ที่​มี​การ​เติบโต​เพียง​ 3% ใน​ขณะ​ที่​ภาพ​รวม​ดัชนี​คา

สง​เสื้อผา​แทบ​ไมมี​การ​เติบ​โต​ ซึ่ง​บริษทัฯ​ใน​ฐานะ​ผู​คา​ปลีก​สินคา​ไลฟ ​สไตล​ที่​จําหนาย​สินคา​ประ​มา​ณ 15-20% ผาน

ชอง​ทาง​คา​สง​ จําตอง​ปรับ​เปลี่ยน​กลยุทธ​และ​บริหาร​ชอง​ทางการ​ขาย​อยาง​ระมัดระวัง​ตลอด​ทัง้​ปี​ที่​ผาน​มา​เพื่อ​การ

เติบโต​ที่​ยัง่ยืน​ใน​อนาคต​ เป็น​ผล​ให​ยอด​ขาย​โดย​รวม​ปรับ​ตัว​ลด​ลง​ อยางไร​ก็​ดี​บริษทัฯ​สามารถ​สราง​การ​เติบโต​ได​ใน

อัตรา​รอย​ละ​ 4.​2% ผาน​ราน​คา​ของ​บริษทัฯ​เอง​และ​หาง​สรรพ​สินคา​ที่​มี​เครือ​ขาย​ทัว่​ประ​เทศ​ โดย​ ณ สิน้​ปี​ 2​560

บริษทัฯ​มี​จุด​จําหนาย​สินคา​ทัง้​สิน้​ 894 แหง​ แบง​เป็น​จุด​จําหนาย​ใน​ประ​เทศ​ คือ​ ราน​คา​ปลีก​ของ​ตน​เอง​ 300 แหง​

หาง​คา​ปลีก​สมัย​ใหม​ 575 แหง​ รถ​โมบาย​เคลื่อน​ที่​ 6 คัน​และ​จุด​จําหนาย​ใน​ประเทศ​เมีย​นม​าร ประเทศ​ลาว​ และ

ประเทศ​อิหราน​ อีก​ 13 แหง​ โดย​บริษทั​ได​เพิ่ม​ชอง​ทางการ​ขาย​ใน​ประเทศ​สุทธิ​ 9​ แหง​ และ​ปรับ​โครงสราง​การ​จัด

จําหนาย​ใน​ตาง​ประ​เทศ​ โดย​ปิด​จุด​จําหนาย​ที่​มี​ขนาด​เล็ก​ 12 แหง​ เพื่อ​การ​ลงทุน​ทางการ​ตลาด​ที่​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​”

คุณ​บัณฑิต​ ประดิษฐ​สุข​ถาวร​ ประธาน​เจา​หน าที่​ดาน​การ​เงิน​และ​บัญชี​ กลาว​วา​“ทัง้​น้ี​ กําไร​ขัน้​ตน​สําหรับ​ปี​ 2​560 มี

ยอด​รวม​ 2​,227 ลาน​บาท​ คิด​เป็น​อัตรา​กําไร​ขัน้​ตน​ที่​ 52.​7% โดย​บริษทัฯ​มี​การ​จัด​กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ขาย​อยาง​ตอ

เน่ือง​เพื่อ​กระตุน​การ​จับ​จาย​ตลอด​ทัง้​ปี​ โดย​กําไร​สุทธิ​มี​ยอด​รวม​ 609 ลาน​บาท​ คิด​เป็น​อัตรา​กําไร​สุทธิ​ที่​ 14.​1% ลด

ลง​จาก​ปี​ 2​559 จาก​อัตรา​กําไร​ขัน้​ตน​ที่​ลด​ลง​และ​คา​ใช​จาย​ใน​การ​ขาย​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​การ​ปรับ​กลยุทธ​การ​บริหาร​ชอง

ทาง​ขายสง​ของ​บริษทัฯ​เพื่อ​เพิ่ม​ความ​คลอง​ตัว​ใน​ปี​ 2​561 ทัง้น้ี​สําหรับ​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ใน​ครึ่ง​หลัง​ของ​ปี​ บริษทัฯ​มี

https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b8%88%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%9b%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%b5%e0%b8%81-0-30-%e0%b8%9a%e0%b8%b2%e0%b8%97/
https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b8%88%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%9b%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%b5%e0%b8%81-0-30-%e0%b8%9a%e0%b8%b2%e0%b8%97/
https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b8%88%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%9b%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%b5%e0%b8%81-0-30-%e0%b8%9a%e0%b8%b2%e0%b8%97/
https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b8%88%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%9b%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%b5%e0%b8%81-0-30-%e0%b8%9a%e0%b8%b2%e0%b8%97/
https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b8%88%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%9b%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%b5%e0%b8%81-0-30-%e0%b8%9a%e0%b8%b2%e0%b8%97/


มติ​อนุมัติ​จาย​เงินปันผล​เพิ่ม​จํานว​น ​0.​30 บาท​ตอ​หุน​รวม​เป็น​จํานวน​ 2​40 ลาน​บาท​ คิด​เป็นการ​จาย​เงินปันผล​สําหรับ

ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ปี​ 2​560 รวม​ที่​ 0.​75 บาท​ตอ​หุน​”

คุณ​บัณฑิต​ ประดิษฐ​สุข​ถาวร​ ประธาน​เจา​หน าที่​ดาน​การ​เงิน​และ​บัญชี​ กลาว​เพิ่ม​เติม​วา​ “บริษทัฯ​มุง​เดิน​หน า​ตาม​แผน

กลยุทธ​อยาง​ตอ​เน่ือง​เพื่อ​สราง​ความ​สามารถ​ใน​การ​แขงขัน​ใน​ระยะ​ยาว​ โดย​ใน​ปลาย​ปี​ 2​560 บริษทัฯ​ได​เริ่ม​รับ​สมัคร

สมา​ชิก “Mc Club” เพื่อ​ตอกยํ้าจุด​แข็ง​ใน​ฐานะ​ที่​บริษทัฯ​มี​ลูกคา​ประจําจํานวน​มาก​ทัว่​ประเทศ​เพื่อ​มอบ​สิทธิ

ประโยชน​ตางๆ​ให​กับ​ลูก​คา​ บริหาร​โครงการ​สง​เสริม​การ​ขาย​ตางๆ​อยาง​มี​ประสิทธิภาพ​เพื่อ​เพิ่ม​ความถี่​ใน​การ​ซื้อ​ซํ้า

ตลอด​จน​สราง​ชอง​ทางการ​สื่อสาร​และ​นําเสนอ​ผลิตภัณฑ​ให​เหมาะ​สม​กับ​ลูกคา​แตละ​กลุม​ โดย​ ณ ปัจจุบัน​ ลูกคา

สามารถ​สมัคร​สมา​ชิก “Mc Club” ไดที่​ราน​คา​ปลีก​ของ Mc ทัว่​ประเทศ​แล​ว

“นอกจาก​น้ี​ บริษทัฯ​อยู​ใน​ระหวาง​การ​จัด​กลุม​สินคา​ทัง้หมด​ใหม​ โดย​สวน​ธุรกิจ​เสื้อผา​และ​เครื่อง​แตง​กาย​ประกอบ

ดวย​ 7 กลุม​ใหม​ คือ Signature, Limited, One price, Seasonal, Innovative, Skincare และ Accessories และ

สวน​ธุรกิจ​นาฬิกา​ ประกอบ​ดวย​ 2​ กลุม​ใหม​คือ Luxury Fashion และ Lifestyle Fashion เพื่อ​ความ​มี​ประสิทธิภาพ

ใน​การ​บริหาร​วงจร​ผลิต​ภัณฑ (Product Life Cycle) และ​การนําเสนอ​สินคา​เฉพาะ​กลุม​ลูกคา​ได​อยาง​ชัดเจน​มาก​ยิ่ง

ขึ้น​”

“สําหรับ​ผลิตภัณฑ​ใหม​นัน้​ ทาง​บริษทัฯ​มี​แผน​ผลัก​ดัน​ยอด​ขาย​ผลิตภัณฑ​บํารุง​ผิว​และ​เครื่อง​หอม​ จาก​ผล​ตอบ​รับ​ที่​ดี

ของ​กลุม​ลูกคา​ที่​มี​อยู​และ​ลูกคา​ใหม​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ตลาด​ความ​งาม​ โดย​ ณ สิน้​ปี​ 2​560 บริษทัฯ​มี​การ​จําหนาย​สินคา​ที่

รา​น Mc จํานวน​ 2​85 แหง​ ชอง​ทาง​ออนไลน​ผา​น mcshop.com และ lazada รวม​ถึง Pop-up stores จํานว​น ​14

แหง​โดย​มี​ยอด​ขาย​อยู​ที่​ 47 ลาน​บาท​ใน​ปี​ 2​560 โดย​ใน​ปี​ 2​561 บริษทัฯ​ตัง้​เป า​ยอด​ขาย​ไว​ที่​ 100 ลาน​บาท​ ผาน

แผนการ​ขยาย​ชอง​ทาง​จัด​จําหนาย​ภาย​ใต​แบ​รน​ด Aromatique Active ใน​หาง​สรรพ​สินคา​ชัน้​นําและ​ใน​ชอง​ทาง

ออนไลน​ตางๆ​ นอกจาก​น้ี​ใน​ครึ่ง​ปี​หลัง​ บริษทัฯ​เตรียม​นําเสนอ​คอ​ลเลคชัน่เสื้อผา​ภาย​ใต​แบ​รน​ด UP โดย​นํากีฬา​มา

ผสม​ผสาน​กับ​แฟชัน่​ใน​ดีไซน​ที่​ลงตัว​ พ​รอม​ฟัง​กชัน่ที่​เหมาะ​กับ​กลุม​ลูกคา​บริษทัฯ​ ภาย​หลัง​จาก​มี​การ​เลื่อน​การ​เปิด​ตัว

แบ​รน​ด UP อยาง​เป็น​ทางการ​ใน​ชวง​ปลาย​ปี​ที่​แลว​”

“โดย​ใน​ปี​ 2​561 บริษทัฯ​วางแผน​ขยาย​พื้นที่​จําหนาย​เพิ่ม​เติม​ประ​มา​ณ 3,000 ตาราง​เมตร​ หรือ​ 30 จุด​ขาย​ภายใน

ประเทศ​ใน​ปี​น้ี​ และ​ยัง​คง​พัฒนา​เวบไซ​ต mcshop.com และ​ระ​บบ Omni Channel เพื่อ​เพิ่ม​ความ​สะดวก​ใน​การ​เลือก

ซื้อ​สินคา​แบบ​ไร​รอย​ตอ​ระหวาง​ชอง​ทาง​ออฟ​ไลน​และ​ออนไลน​ เพื่อ​ผลัก​ดัน​การ​เติบโต​ของ​จุด​ขาย​เดิม​และ​จุด​ขาย​ใหม​

โดย​สําหรับ​ปี​ 2​560 ยอด​ขาย​ผาน​ชอง​ทาง​ออนไลน​และ​ระ​บบ Omni channel มี​ยอด​รวม​ประ​มา​ณ 40 ลาน​บาท​หรือ

เทียบ​เทา​ 1% ของ​ยอด​ขาย​รวม​ ซึ่ง​เติบโต​ขึ้น​จาก​ยอด​ขาย​ผาน​ชอง​ทาง​ออนไลน​ ซึ่ง​ใน​ปี​กอน​หน าที่​ทําได​เพียง​ 4

ลาน​บาท​”


