
MC ดัน​กําไร​ไตรมาส​ 2​ โต​ 31% มุง​เนน​กลยุทธ

รักษา​กําไร​และ​ขยาย​ธุรกิจ​ใหม​ รอ​กําลัง​ซือ้​ใน

ประเทศ​ฟ้ืน​ตัว​ พ​รอม​ประกาศ​โครงการ​ซือ้​หุน​คืน​และ

จาย​เงินปันผล​หุน​ละ​ 0.​40 บาท

บริษทั​ แม็คกรุป​ จํากัด​ (มหา​ชน​) และ​บริษทั​ยอ​ย (“MC” หรือ​ “บริษทัฯ​”) เปลี่ยน​รอบ​บัญชี​จาก​เดิม​ วัน​ที่​ 1 มก​รา

คม​ – 31 ธันวาคม​ของ​ทุก​ปี​ เป็น​วัน​ที่​ 1 กร​กฎ​าคม​ – 30 มิถุนายน​ของ​ปี​ถัด​ไป​ เริ่ม​ตัง้แต​งวด​บัญชี​สิน้​สุด​วัน​ที่​ 30

มิถุนายน​ 2​561 โดย​บริษทัฯ​ มี​ยอด​ขาย​ใน​ไตรมาส​ 2​ รวม​ 861 ลาน​บาท​ และ​มี​กําไร​สุทธิ​รวม​ 118 ลาน​บาท​คิด​เป็น

อัตรา​กําไร​สุทธิ​ที่​ 13.​5% โต​ 31.​0% หรือ​ 2​8 ลาน​บาท​ เมื่อ​เทียบ​กับ​ไตรมาส​เดียวกัน​ใน​ปี​กอน​ซึ่ง​อัตรา​กําไร​สุทธิ​อยู

ที่​ 9​.​7% สง​ผล​ให​ยอด​ขาย​ปี​ 2​561 (งวด​ 6 เดือน​) มี​ยอด​รวม​ 1,974 ลาน​บาท​ กําไร​สุทธิ​สําหรับ​ปี​รวม​ 350 ลาน​บาท

คิด​เป็น​อัตรา​กําไร​สุทธิ​ที่​ 17.​4% ขยาย​ตัว​ 8.​8% หรือ​ 2​8 ลาน​บาท​จาก​งวด​เดียวกัน​ใน​ปี​กอน​หน าที่​มี​อัตรา​กําไร​สุทธิ

อยู​ที่​ 14.​9% พรอม​แสดง​ความ​เชื่อ​มัน่​กับ​การ​เติบโต​หลัง​การ​บริโภค​ภายใน​ประเทศ​ฟ้ืน​ตัว​โดย​ประกาศ​รับ​ซื้อ​หุน​คืน

และ​มี​มติ​อนุมัติ​จาย​เงินปันผล​จํานว​น ​0.​40 บาท​ตอ​หุน

คุณ​สุ​ณี เสรี​ภาณุ​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ เปิด​เผย​วา​ “เน่ืองจาก​การ​บริโภค​ภายใน​ประเทศ​ที่​ชะลอ​ตัว​จาก​ราคา​สินคา

เกษตร​ที่​อยู​ใน​ระดับ​ตํ่าเป็น​เวลา​นา​น ​บริษทัฯ​จึง​ปรับ​กลยุทธ​เพื่อ​เพิ่ม​ผล​ประกอบ​การ​มากกวา​การ​เรง​เพิ่ม​ยอด​ขาย​ใน

ชวง​เวลา​ดัง​กลาว​ โดย​ใช​กลยุทธ​การ​พัฒนา​สินคา​ที่​ตรง​กับ​ความ​ตองการ​เฉพาะ​กลุม​และ​ความ​รวม​มือ​กับ​พันธมิตร

ทาง​ธุรกิจ​ดาน​ตางๆ​ เพื่อ​บริหาร​ความ​สัมพันธ​กับ​ลูกคา​ผาน​ระบบ​สมา​ชิก “Mc Club” ไม​วา​จะ​เป็น​รองเทา​ผา​ใบ Mc

Selvedge Walker และ​ เสื้อ​ยืด​คอ​ลเลคชัน่ Mc Basic ที่​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​เกิน​คาด​ทัง้​หน า​ราน​และ​ใน​โลก​โซ​เชีย​ลมี

เดีย​ เสื้อ​เชิต้ Anti Mosq ที่​มี​คุณสมบัติ​ป องกัน​ยุง​ดวย​สาร​สกัด​จาก​ดอก​เบญจ​มาศ Mc Biker Denim ‘Motorcycle

Series’ ที่​กําลัง​จะ​มี​คอ​ลเลคชัน่ใหม​ออก​มา​ภาย​หลัง​กระแส​ตอบ​รับ​ที่​ดี​ใน​คอ​ลเลคชัน่แรก​ กิจกรรม​ตางๆ​ที่​รวม​มือ​กับ

พันธมิตร​สิน​คา​กลุม Lifestyle ควบคู​ไป​กับ​การ​เปิด​จุด​จําหนาย​ใหม​และ​เชื่อม​โยง​หน า​รา​น (Offline) กับ​ชอง​ทาง

ออนไลน​ตาม​กล​ยุ​ทธ Omni Channel”

คุณ​บัณฑิต​ ประดิษฐ​สุข​ถาวร​ ประธาน​เจา​หน าที่​ดาน​การ​เงิน​และ​บัญชี​และ​ผู​บริหาร​ฝ าย​พัฒนา​ธุรกิจ​ กลาว​เสริม​วา​

“บริษทัฯ​ยัง​คง​เดิน​หน า​ขยาย​ธุรกิจ​ใน​ทุก​ๆดาน​ เพื่อ​รอ​จังหวะ​การ​ฟ้ืน​ตัว​ของ​การ​บริโภค​ภายใน​ประเทศ​และ​จับ​จังหวะ

พฤติกรรม​ของ​ผู​บริโภค​ที่​เปลี่ยนแปลง​ไป​อยาง​รวด​เร็ว​ บริษทัฯ​ได​ปรับ​กลยุทธ​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​ใน​สถานี​น้ํามัน​

ปตท.​ ภาย​ใต​แบ​รน​ด “mcmc” ให​กลาย​เป็น “mcmc Outlet Store” โดย​มี​แผนที่​จะ​ขยาย​รูป​แบบ​ราน​คา​ดัง​กลาว​ไป

ยัง​แหลง​ชุมชน​หรือ​พื้นที่​ที่​มี​ศักยภาพ​ซึ่ง​มี​ความ​ตองการ​สินคา​ที่​มี​คุณภาพ​ใน​ราคา​ที่​จับ​ตอง​ได​งาย​ และ​มี​เป า​หมาย​ที่

https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b9%84%e0%b8%a3%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%aa-2-%e0%b9%82%e0%b8%95-31-%e0%b8%a1%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b9%84%e0%b8%a3%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%aa-2-%e0%b9%82%e0%b8%95-31-%e0%b8%a1%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b9%84%e0%b8%a3%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%aa-2-%e0%b9%82%e0%b8%95-31-%e0%b8%a1%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b9%84%e0%b8%a3%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%aa-2-%e0%b9%82%e0%b8%95-31-%e0%b8%a1%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b9%84%e0%b8%a3%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%aa-2-%e0%b9%82%e0%b8%95-31-%e0%b8%a1%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%99/


จะ​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​ที่​เป็น​คน​ทอง​ถิ่น​ให​มาก​ขึ้น​ โดย​บริษทัฯ​พรอม​เดิน​หน า​เปิด​สาขา​อีก​ครัง้​ใน​ปลาย​ปี​ 2​561และ​ใน

สวน​ราน​คา​ของ​ไท​มเดคโค​นัน้​ ได​มี​งาน​เปิด​ตัว​ราน​นาฬิกา​คอน​เซ็ปตใหม​ไป​เมื่อ​กอน​หน า​น้ี​ของ​แบ​รน​ด Scuderia

Ferrari, Lacoste, Victorinox, Emporio Armani และ Michael Kors ที่​ดึง​เอกลักษณ​ของ​แตละ​แบรนด​มา

นําเสนอ​ลูกคา​ให​ตรง​จุด​ โดย​กิจกรรม​ตางๆ​ ได​รับ​ความ​รวม​มือ​ที่​ดี​จาก Online Influencers และ Celebrity และ

ลาสุด​บริษทัฯ​ได​ลง​นาม​ใน​ความ​รวม​มือ​กับ Warrix เพื่อ​เตรียม​เปิด​ตัว​สิน​คา Activewear แบ​รน​ด U-P อยาง​เป็น

ทางการ​ใน​ปลาย​ปี​น้ี​ ดวย​คอ​ลเลคชัน่ U-P Warrix ภาย​หลัง​จาก​ที่​มี​การ​เลื่อน​เปิด​ตัว​แบ​รน​ด U-P อยาง​เป็น​ทางการ

จาก​ปลาย​ปี​กอน​หน า​ ภาย​ใต​คอน​เซ็ปตของ​สินคา​ที่​สามารถ​สวม​ใส​ได​ทัง้​ลุค Sport, Casual และ​ทํางา​น ​ดวย​การ

ออกแบบ​ดีไซน​และ​ฟัง​กชัน่ที่​เหมาะ​กับ​การ​ใช​งาน​ใน​หลาย​ๆกิจ​กร​รม​ ซึ่ง​เนน​ความ​สนุก​และ​ให​พลัง​อยาง​มี​สไตล​ ตอบ

โจทย​กลุม​ลูกคา​ที่​ใช​ชีวิต​หลาก​หลาย​รูป​แบบ​ใน​ปัจจุบัน​”

คุณ​บัณฑิต​ กลาว​เพิ่ม​เติม​วา​“บริษทัฯ​ มี​มติ​อนุมัติ​จาย​เงิน​ปัน​ผล​ 0.​40 บาท​ตอ​หุน​ รวม​เป็น​เงิน​จํานว​น ​320 ลาน​บาท​

และ​เพื่อ​ตอกยํ้าความ​มัน่ใจ​ใน​การ​เติบโต​ตาม​แผน​งาน​และ​บริหาร​สภาพ​คลอง​สวน​เกิน​ คณะ​กรรมการ​บริษทัฯ​ได

อนุมัติ​โครงการ​ซื้อ​หุน​คืน​วงเงิน​ไม​เกิน​ 120 ลาน​บาท​”


