
MC กําไร​สวน​กระ​แส​ นิ​วไฮรอบ​ 3 ปี​ เดิน​เกม​รุก​

ตอก​ยํา้แผน Turnaround เติบ​โต​-ปันผล​สูง​ พ​รอม

จาย​ปันผล​ระหวาง​กาล​ 0.​35 บาท

บมจ.​แม็คกรุป​ โชว​ผล​งา​น ​ไตรมาส​ที่​ 2​ ปี​ 63 อัตรา​กําไร​ 2​0% ราย​ได​เติบ​โต​ 12% แตะ​ 1,132 ลาน​บาท​ ทํานิ

วไฮใน​รอบ​ 3 ปี​ ตอกยํ้าสัญญา​ณ Turnaround ประกาศ​เกม​รุก​ ใช Big Data วิเคราะห​ขอมูล​ผู​บริโภค​เชิง​ลึก​ เชื่อม

ตอ​ออฟ​ไลน​-อ​อนไลน​ เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​ซัพพลาย​เซ​น ​ยก​ระดับ​แบรนด​ยีน​สของ​คน​ไทย​ พ​รอม​ประกาศ​จาย

เงินปันผล​ระหวาง​กาล​ 0.​35 บาท​ ใน​วัน​ที่​ 4 มีนาคม​ 2​563

บริษทั​ แม็คกรุป​ จํากัด​ (มหา​ชน​) หรือ “MC” เปิด​เผย​ภาพ​รวม​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ไตรมาส​ 2​ รอบ​ปี​บัญชี​ 2​563 (1 ต.

ค.​ – 31 ธ.​ค.​ 2562) มี​ราย​ได​จาก​การ​ขาย​สินคา​และ​อัตรา​กําไร​สุ​ทธิ (Net Profit Margin) ทําสถิติ​สูงสุด​ใน​รอบ​ 3 ปี​

โดย​ราย​ได​จาก​การ​ขาย​สินคา​รวม​ 1,132 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​ 12% เมื่อ​เทียบ​จาก​ชวง​เดียวกัน​ปี​กอ​น ​จาก​การ​เติบโต

ของ​ยอด​ขาย​สา​ขา​เดิม (SSSG) เติบโต​ 9​.​4​% โดย​เฉพาะ​ราน​คา​ปลีก​ของ​ตน​เอง (Free-Standing Shop) ที่​เพิ่ม​ขึ้น​

18.​4% แตะ​ 671 ลาน​บาท​ หาง​สรรพ​สิน​คา (Department Store) เพิ่ม​ขึ้น​ 9​.​4​% แตะ​ 368 ลาน​บาท​ และ​ราน​คา​ออ

นไลน (E-Commerce) เพิ่ม​ขึ้น​ 41.​3% แตะ​ 9​4 ลาน​บาท​ ผลัก​ดัน​ราย​ได​เติบโต​เฉ​ลี่​ย 8% ตอ​ปี​ตอ​เน่ือง​ และ​รักษา

อัตรา​กําไร​สุทธิ​เฉลี่ย​ไม​ตํ่ากวา​ 14 – 16%

อัตรา​กําไร​ขัน้​ตน (Gross Profit Margin) รักษา​ระดับ​อยู​ที่​ 58% เทากับ​ชวง​เดียวกัน​ปี​กอ​น ​จาก​การ​บริหาร​จัดการ

ตนทุน​สิน​คา​ อีก​ทัง้​บริษทั​ยัง​สามารถ​ควบคุม​คา​ใช​จาย​ได​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ โดย​สัดสวน​คา​ใช​จาย​ใน​การ​ขาย​และ

https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b9%84%e0%b8%a3%e0%b8%aa%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%81%e0%b8%aa-%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b9%84%e0%b8%ae%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%9a-3-%e0%b8%9b/
https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b9%84%e0%b8%a3%e0%b8%aa%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%81%e0%b8%aa-%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b9%84%e0%b8%ae%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%9a-3-%e0%b8%9b/
https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b9%84%e0%b8%a3%e0%b8%aa%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%81%e0%b8%aa-%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b9%84%e0%b8%ae%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%9a-3-%e0%b8%9b/
https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b9%84%e0%b8%a3%e0%b8%aa%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%81%e0%b8%aa-%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b9%84%e0%b8%ae%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%9a-3-%e0%b8%9b/
https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b9%84%e0%b8%a3%e0%b8%aa%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%81%e0%b8%aa-%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b9%84%e0%b8%ae%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%9a-3-%e0%b8%9b/
https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b9%84%e0%b8%a3%e0%b8%aa%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%81%e0%b8%aa-%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b9%84%e0%b8%ae%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%9a-3-%e0%b8%9b/


บริหาร​ตอ​ราย​ได​จาก​การ​ขาย (SG&A) อยู​ที่​ 36.​5% ปรับ​ลด​ลง​จาก​ชวง​เดียวกัน​ปี​กอน​ที่​ 39.​5% สง​ผล​ให​อัตรา​กําไร

สุ​ทธิ (Net Profit Margin) เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ 19.​8% จาก​ 18.​6% เมื่อ​เทียบ​จาก​ชวง​เดียวกัน​ปี​กอ​น

นาง​ชนัญญารักษ​ เพ็ชรรัตน​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บริษทั​ แม็คกรุป​ จํากัด​ (มหา​ชน​) แจง​วา​ ภาพ​รวม​ผล​การ

ดําเนิน​งาน​ไตรมาส​ 2​ รอบ​ปี​บัญชี​ 2​563 (1 ต.​ค.​ – 31 ธ.​ค.​ 2562) ราย​ได​และ​อัตรา​กําไร​สุทธิ​ทําสถิติ​สูงสุด​ใน​รอบ​ 3

ปี​ สวน​กระแส​ภาพ​รวม​เศรษฐกิจ​และ​ตลาด​คา​ปลีก​ที่​ปรับ​ตัว​ชะลอ​ลง​ สะทอน​สัญญา​ณ Turnaround อยาง​ชัดเจน​นัน้​

เกิด​จาก​แผน​งานการ​บริหาร​จัด​ทัพ​เสริม​สราง​ความ​แข็งแกรง​ให​กับ​พื้น​ฐาน​ธุรกิจ​ และ​ยก​ระดับ​แบ​รน​ดแม็คยีน​ส ผาน

กล​ยุทธ​หลัก 4C

1.Customer-centric and Data-driven Approach ดึง Big Data ที่​มี​มายา​วนา​นก​วา​ 45 ปี​ วิเคราะห​ขอมูล​เชิง​ลึก

(Insight) ผู​บริโภค​ เพื่อ​ออกแบบ​และ​พัฒนา​สินคา​ใหม​ได​ตรง​ความ​ตองการ​ของ​กลุม​เป า​หมาย​ สอด​รับ​เท​รน​ดยุค​ปัจจุ

บัน

2.Customer Base Expansion สราง​ประสบ​การณ​ชอปป้ิง​รูป​แบบ​ใหม​ ดวย​การ​เชื่อม​ตอ​ออฟ​ไลน​ที่​มี​กวา​ 600 จุด​ใน

ปัจจุบัน​เขา​กับ​ออ​นไลน (O2O) อยาง​ไร​รอย​ตอ​ ขยาย​ความ​รวม​มือ​พันธมิตร​แบรนด​ใหมๆ​ และ​ใช Influencer

กระตุน​การ​รับ​รู​และ​จดจําแบรนด​ใน​วง​กวาง​มาก​ขึ้น​ โดย​เฉพาะ​ใน​กลุม​คน​รุน​ใหม

3.Connected Supply-chain บริหาร​จัดการ​ซัพพลาย​เชน​ให​มี​ประสิทธิภาพ​สูง​สุด

4.Captivated Brand Experience สราง​ประสบการณ​ที่​ดี​ใน​แบรนด​สิน​คา​ ผาน​คอน​เซ็ปต Authentic Chic

“ทามกลาง​เศรษฐกิจ​ปัจจุบัน​ที่​มี​ความ​ทาทาย​รอบ​ดาน​ ทัง้​การ​ระบาด​ของ​ไวรัส​โคโรนา​สงคราม​การ​คา​ และ​กําลัง​ซื้อ​ที่

ชะลอ​ลง​ เรา​ตอง​บริหาร​จัดการ​ให​ทุก​อยาง​ให​ดี​ตัง้แต​ตนน้ํายัน​ปลาย​น้ํา สรา​ง Brand Value เพิ่ม​ขึ้น​ คัด​สรร​สินคา​ที่

ตอบ​โจทย​ลูก​คา​ ไป​พรอมๆ​กับ​การ​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​ใหมๆ​ จึง​จะ​ทําให​เรา​แข็ง​แรง​พรอม​เติบโต​อยาง​ยัง่ยืน​ได​” นาง

ชนัญญารักษ​กลา​ว


