
LUF จับ​เท​รน​ดอาหาร​แช​แข็ง​ มุง​เจาะ​ตล​าด Modern

Trade เขา​ถึง​ผู​บริโภค​โดย​ตรง Ready to eat เปิด​ตัว

ผลิตภัณฑ​ใหม​ กลุม​ปู​อัด​พรี​เมี่​ยม “Kani Family :
Taraba Red King Crab”

บริษทั​ ลัคกี้​ ยู​เน่ี​ยน ​ฟ ูดส จํากัด​ ผู​ผลิต​และ​จัด​จําหนาย​กลุม​ผลิตภัณฑ​อาหาร​แปรรูป​แช​เยือก​แข็ง​จาก​เน้ือ​ปลา​บด​ ซึ่ง

ได​รับ​การ​รับรอง​มาตรา​ฐาน​ระดับ​สากล​ถือ​เป็น​ผูนําตลาด​ที่​มี​ยอด​ขาย​อันดับ​หน่ึง​ ซึ่ง​ได​ดําเนิน​ธุรกิจ​มา​อยาง​ยาวนาน

กวา​ 2​7 ปี​ (ตัง้แต​ปี​พ.​ศ.​ 2533) จน​ได​รับ​การ​ยอมรับ​และ​ไว​วางใจ​ใน​ฐานะ​ผู​ผลิต​และ​ผู​จัด​จําหนาย​ ภายใน​ประ​เทศ​

และ​สง​ออก​ไป​ยัง​ประเทศ​ตาง​ ๆ ทัว่​โลก​ ตลอด​จน​ขยาย​ธุรกิจ​ไป​ยัง​ประเทศ​โปแลนด​ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2548 จนถึง​ทุก​วัน​น้ี​

และ​ยัง​คง​มุง​เนน​คัด​สรร​วัตถุดิบ​ที่​มี​คุณภาพ​สูง​จาก​แหลง​ตางๆ​ทัว่​โลก​ เพื่อ​นํามา​ผลิต​สินคา​หลาก​หลาย​ให​ตรง​ตาม

ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ อาทิ​ กลุม​สิน​คา Filament , Extrusion , Molded , Breaded , Value added ภาย​ใต​

แบรนด​สิน​คา​ คา​นิ​ แฟมิ​ลี่ (Kani Family), ลัคกี ้(LUCKY) และ​มา​ชิต​ะ(Masitta) กับ​สโลแกน ” ENRICHING

MOMENTS อัด​ความ​สุข​ใน​ทุก​ๆคํา” เนน​ทําตลาด​ไป​ยัง​กลุม​เป า​หมาย​ทุก​ระดับ​กลุม​สินคา​โม​เดิรนเท​รด​,หาง​สรรพ

สินคา​ชัน้​นํา รวม​ถึง​ซุปเปอร​มารเก็ต​, ราน​สะดวก​ซื้อ​, กลุม​ราน​อาหาร​หรือ​ฟ ูดสเชน​, กลุม​ตัวแทน​ราน​คา​ตลาด​สด​

และ​กลุม​พันธมิตร​ทาง​ธุรกิจ

โดย​ลาสุด​ทาง​ บริษทั​ ลัคกี้​ ยู​เน่ี​ยน ​ฟ ูดส จํากัด​ บริหาร​โดย​ คุณ​ วัน​ทนี​ แสง​อุทัย​ รอง​ประธาน​กรรม​การ​ บริษทั​ ลัคกี้​

ยู​เน่ี​ยน ​ฟ ูดส จํากัด​ (กลาง​) รวม​ดวย​ คุณ​ สุร​เดช​ ชิน​สกุล​เจ​ริ​ญ ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​การ​ตลาด​ บริษทั​ ลัคกี้​ ยู​เน่ี​ยน

ฟ ูดส จํากัด​ (ขวา​) และ​คุณ​ กนก​พร​ พิพัฒน​ธรรม​คุณ​ ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​พัฒนา​คุณ​ภาพ​ บริษทั​ ลัคกี้​ ยู​เน่ี​ยน ​ฟ ูดส

จํากัด​ (ซาย​) ได​จัด​งา​น ​แถลง​ขา​ว Exclusive party interview “Kani Family by Lucky Union Foods” คอน

เซ็ปต “LUF New Renovation” ภาย​ใต​แนว​คิด Ready to eat ยุค​ 2​018 อัด​ความ​สุข​ใน​ทุก​ๆคํา พ​รอม​เปิด​ตัวอยาง

เป็น​ทางการ​กับ​ผลิตภัณฑ​ลาสุด​ของ​ แบ​รน​ด Kami family (คา​นิ​ แฟมิ​ลี่​) ใน​ชื่อ Kani Family Taraba Red King

Crab อีก​ทัง้​ยัง​เผย​ทิศทาง​กล​ยุทธ​ แนว​โนม​การ​เติบโต​สราง​แบ​รน​ด-ผลิตภัณฑ​มัด​ใจ​คน​รุน​ใหม​ และ​แนวคิด​การ

พัฒนา​ผลิต​ภัณฑ​ใหม Product (NPD) Innovation 2018 รุก​ตล​าด Modern Trade เจาะ​กลุม Consumer ภาย​ใต

แนว​คิด Ready to eat ยุค​ 2​018 อัด​ความ​สุข​ใน​ทุก​ๆคํา อีก​ทัง้​ยัง​มี​จับ​รางวัล​ลุน​กิน​ฟรี​ตลอด​ปี​ เมื่อ​วัน​พฤหัสบดี​ที่​ 2​1

ธันวาคม​ 2​560 ณ ราน​อา​หาร AINU BAR (สุขุมวิท​ซอย​ 55)

คุณ​วัน​ทนี​ แสง​อุทัย​ รอง​ประธาน​กรรม​การ​ บริษทั​ ลัคกี้​ ยู​เน่ี​ยน ​ฟ ูดส จํากัด​ เผย​ “ ยอด​ขาย​ภายใน​ประเทศ​ปี​ 2​017
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ที่​ผาน​มา​นัน้​จาก​การ​วาง​ตลาด​กลุม​เป า​หมาย​อยา​ง Food Service, ตลาด​สด​ , ฟ ูดสเชน​ ,กลุม​สิน​คา Modern Trade

และ​สินคา​ภาย​ใต​แบรนด​ตางๆ​ ของ​บริษทัฯ​ ได​เติบโต​ตาม​เป า​หมาย​ที่​วาง​ไว​คือ​ 1,000 ลาน​บาท​ และ​กลาว​ถึง​ทิศทาง

นโยบาย​ของ​บริษทั​ ลัคกี้​ ยู​เน่ี​ยน ​ฟ ูดส จํากัด​ ใน​ปี​ 2​018 วา​ทิศทาง​ธุรกิจ​ใน​ปี​ 2​018 นัน่​บริษทั​มีน​โย​บาย​การ​ตัง้​เป า​ที่

จะ​ตอง​เติบโต​ให​ได​ถึง​รอย​ละ​ 30 หรือ​คิด​เป็น​เงิน​อยู​ที่​ 1,300 ลาน​บาท​ สําหรับ​ตลาด​ใน​ประ​เทศ​ โดย​จะ​ดําเนิน​การ

ขยาย​ตลาด​ให​กวาง​ขึ้น​ มุง​เนน​สราง​การ​รับ​รู​ เพื่อ​ให​ผู​บริโภค​จดจําแบรนด​และ​หา​ซื้อ​สินคา​ได​สะดวก​มาก​ขึ้น​ ทาง

บริษทัฯ​วาง​เป า​จัด​จําหนาย​สิน​คา Food Service 50% และ Modern Trade เพิ่ม​มาก​ขึ้น​จาก​เดิม​ 50% สําหรับ​ใน

สวน​ของ​ตล​าด Modern Trade นัน้​ เรา​มี​แผน​นําสินคา​เขา​หลาย​ชนิด​มาก​ขึ้น​ เพื่อ​ตอบ​โจทย​การ​ทาน​อาหาร​ของ​ผู

บริโภค​ใน​ยุค​ปัจจุบัน​”

สําหรับ​ดาน​ตลาด​ใน​ตาง​ประเทศ​นัน้​ บริษทัฯ​ ตัง้​เป า​เติบโต​อยู​ที่​ 15% หรือ​ประมาณ​ 2​,300 ลาน​บาท​ โดย​เรา​จะ​มุง

เนน​เจาะ​ตลาด​ใหมๆ​ และ​สราง​กลยุทธ​เพิ่ม​เติม​ใน​การ​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​เกา​ทัง้​ตลาด​ใน​ยุ​โร​ป, อเมริกา​โอ​เชีย​เนีย​

อัฟริกา​และ​เอเชีย​ดวย​การ​เนน​คุณภาพ​สินคา​ที่​สมํ่าเสมอ​มี​การ​เลือก​ใช​วัตถุดิบ​ที่​ได​รับ​ใบรับ​รอง​อยาง​ถูก​ตอง​ของ​กรม

ประ​มงCatch Certificate โดย​บริษทัฯ​มี​รูป​แบบ​การ​ดําเนิน​งาน​ภาย​ใต​นโย​บาย Thai Union Group ไม​วา​สินคา​นัน่

จะ​ผลิต​เพื่อ​จําหนาย​ใน​ประเทศ​หรือ​ตาง​ประ​เทศ

ดาน​คุณ​ กนก​พร​ พิพัฒน​ธรรม​คุณ​ ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​พัฒนา​คุณ​ภาพ​ บริษทั​ ลัคกี้​ ยู​เน่ี​ยน ​ฟ ูดส จํากัด​ เผย​ถึง​การ​เปิด

ตัว​ผลิต​ภัณฑ​ใหมInnovation 2018 ภาย​ใต​แบ​รน​ด Kani Family รุก​ตล​าด Modern Trade เจาะ​กลุม Consumer

ภาย​ใต​แนว​คิด Ready to eat ดวย​สินคา​ที่​มี​คุณภาพ​ใน​ราคา​ที่​ทุก​คน​จับ​ตอง​ได​นัน้​วา​ “นวัตกรรม​ใหม

หรือInnovation มี​บทบาท​สําคัญ​สําหรับ​การ​พัฒนา​ธุรกิจ​ใน​ปัจจุบัน​ เพื่อ​ตอบ​สนอง​ความ​พึง​พอใจ​ของ​ผู​บริโภค​ จาก

การ​แขงขัน​ที่​รุนแรง​ของ​ตลาด​อาหาร​โลก​ ซึ่ง​เกิด​จาก​ปัจจัย​ของ​การ​ผลิต​ (วัตถุ​ดิบ​ คา​แรง​ เทคโนโลยี​), ปัจจัย​การ

ตลาด​ (เชน​ การ​รวม​กลุม​การ​คา​) หรือ​ กลยุทธ​ทาง​ธุรกิจ​ และ​มาตรฐาน​คุณภาพ​สิน​คา​ นอกจาก​น้ี​ ควา​มตองการ

อาหาร​โลก​เปลี่ยน​ไป​ เน่ืองจาก​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ที่​เปลี่ยน​แป​ลง​ และ​กระแส​การ​ดูแล​หวงใย​สุขภาพ​และ​ความ

ปลอดภัย​ของ​ผู​บริโภค​ได​รับ​ความ​นิยม​มาก​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ดัง​นัน้​ บริษทั​ลัคกี้​ ยู​เน่ี​ยน ​ฟ ูดส จํากัด​ มี​การ​ขับ​เคลื่อน

ธุรกิจ​ดวย​ “นวัตกรรม​” ใหมๆ​ นําวิทยาศาสตร​และ​เทคโนโลยี​มา​ใช​ใน​การ​ผลิต​และ​การ​แปรรูป​อา​หาร​ เพื่อ​การ​ผลิต

สินคา​และ​บริการ​ที่​มี​มูลคา​เพิ่ม​ให​สูง​ขึ้น​ และ​การ​ขยาย​ตลาด​ การ​เชื่อม​โยง​ธุรกิจ​เขา​สู “Global Food Value Chain”

เรา​มี​การ​วิจัย​และ​พัฒนา​สินคา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ศึกษา​ คน​ควา​ และ​เรียน​รู​สิ่ง​หน่ึง​สิ่ง​ใด​ (เชน​ผลิต​ภัณฑ​ วิธี​การ​ กระบวน

การ​ กลุม​คน​ องค​ความ​รู​) เพื่อ​ให​เกิด​ความ​เขา​ใจ​ และ​นําความ​รู​ความ​เขาใจ​นัน้​มา​ใช​ให​เกิด​การ​ปรับปรุง​หรือ​พัฒนา

ใน​สิ่ง​ที่​มี​อยู​ให​ดี​ขึ้น​ หรือ​สราง​สิ่ง​ใหม (Innovation) ที่​กอ​ให​เกิด​ประ​โยชน​ ซึ่ง​ไม​วา​จะ​เป็น​ดาน​นวัตกรรม​ใหมๆ​ หรือ

เป็น​ดาน​ที่​ทําเพื่อ​ให​เกิด​การ​ปรับปรุง​พัฒนา​สิ่ง​เดิม​ที่​มี​อยู​แลว​ให​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ โดยที่​มาตรฐาน​ของ​คุณภาพ​สินคา​ยัง​คง​เป็น

ที่​ยอม​รับ​ และ​สราง​ความ​มัน่ใจ​ใน​การ​บริโภค​สิน​คา​”

คุณ​ กนก​พร​ พิพัฒน​ธรรม​คุณ​ ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​พัฒนา​คุณ​ภาพ​ บริษทั​ ลัคกี้​ ยู​เน่ี​ยน ​ฟ ูดส จํากัด​ กลาว​เพิ่ม​เติม​วา​

“เรา​มี​ทีม​วิจัย​และ​พัฒนา​ธุรกิจ​ ที่​เขม​แข็ง​ ทีม​ตรวจ​สอบ​และ​ประกัน​คุณภาพ​สินคา​ให​เป็น​ไป​ตาม​มาตรฐาน​ผลิต​ภัณฑ​

สามารถ​รองรับ​การ​พัฒนา​และ​ขยาย​ธุรกิจ​ผลิตภัณฑ​จาก​ซู​ริ​มิได​อยาง​ตอ​เน่ือง​ เพียง​พอ​และ​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​



ผลิตภัณฑ​สินคา​ใหม​ที่​ทาง​ บริษทั​ลัคกี้​ ยู​เน่ี​ยน ​ฟ ูดส จํากัด​ ได​รังสรรค​ขึ้น​มา​นัน้​มี​มากมาย​หลาย​ชนิด​ ดวย

เทคโนโลยี​ที่​ลํ้าหน า​และ​ทัน​สมัย​ และ​ผลิตภัณฑ​ใหม​ที่​ได​นํามา​เสนอ​ทาน​ใน​วัน​น้ี​กับ Kani Family Surimi Taraba

Red King Crab Leg หรือ​ ขา​ปู​ทา​ราบ​ะ สําหรับ Red King Crab เป็น​ราชา​แหง​ปู​ เจา​แหง​ปู​ หรือ​สุด​ยอด​ของ​ปู​ ซึ่ง

เป็น​ที่​นิยม​บริโภค​กัน​อยาง​แพร​หลาย​ และ​ถือ​ได​วา​เป็น​สุด​ยอด​ของ​อาหาร​จาก​ทะเล​ชนิด​หน่ึง​ ดัง​นัน้​ บริษทั​ลัคกี้​ ยู​เน่ี

ยน ​ฟ ูดส จํากัด​ ได​สรางสรรค​พัฒนา​สินคา​จาก Surimi ให​มี​คุณ​สมบัติ​ และ​คุณลักษณะ​ของ​ผลิต​ภัณฑ​ ให​เหมือน​เน้ือ

ปู Taraba Red King Crab มา​ใน​รูป​แบบ​ของ Kani Family Surimi Taraba Red King Crab Leg ให​กับ​ทุก​ทาน

ได​ลิม้​ลอง​รสชาติ​ที่​เป็น​เลิศ​และ​ดื่มดํ่ากับ​ความ​เป็น​เน้ือ​สัมผัส​ของ​ขา​ปู​ยักษ​ อยาง​เต็ม​ปาก​เต็ม​คํา พ​รอม​ “อัด​ความ​สุข

ใน​ทุก​ๆ คํา”

ทาง​ดาน​ คุณ​ สุร​เดช​ ชิน​สกุล​เจ​ริ​ญ ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​การ​ตลาด​ บริษทั​ ลัคกี้​ ยู​เน่ี​ยน ​ฟ ูดส จํากัด​ ได​กลาว​ถึง​การ​เปิด

กลยุทธ​การ​ตลาด​สําหรับ​ปี​ 2​018 เจา​ตลาด​ปู​อัด​ อาหาร​พรอม​ทา​น ​อยาง​เต็ม​พิกัด​ เพื่อ​เขา​ถึง​กลุม Modern Trade

ใน​ยุค​ปัจจุบัน​วา​ “สําหรับ​ขอมูล​ใน​วัน​น้ี​ เป็น​ขอมูล​ที่​เรา​วาง​ไว​สําหรับ​ใน​ปี​ 2​018-2020 ทาง​บริษทั​ตัง้​เป า​อัตรา​การ

เติบโต​ใน​ตลาด​โม​เดิรนเท​รด​ 30% ใน​ปี​ 2​018 โดย​เรา​จะ​รุก​เดิน​หน า​อยาง​เต็ม​ที่​เพื่อ​สราง​แบ​รน​ด-ผลิต​ภัณฑ​ มัด​ใจ

คน​รุน​ใหม​ เนน​ทําตล​าด Ready to eat สาน​ตอ​และ​เชื่อม​กลุม​เป า​หมาย​จาก​รอย​ตอ​หน่ึง​ไป​สู​รอย​ตอ​ใหม​ มุง​เนน

พัฒนา​สินคา​และ​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​ใน​กลุม​พรอม​ทาน​ให​มาก​ขึ้น​ เพื่อ​ตอบ​สนอง​และ​เขา​ถึง​ไลฟ ​สไตล​คน​รุน​ใหม​ใน​ทุก​ระ

ดับ​ วางแผน​ใช​งบ​ 30 ลาน​บาท​ ใน​การ​จัด​กิจกรรม​และ​สง​เสริม​การ​ขาย​และ​โฆษณา​ประชาสัมพันธ​ทัง้​ตลาด​ใน

ประเทศ​และ​ตาง​ประ​เทศ​ และ​สราง​แคมเปญ​การ​ตลาด​ออนไลน​ที่​รวดเร็ว​ให​ทัน​ใน​ทุก​สถาน​การณ​ มุง​เนน​แคมเปญ​ที่​มี

สวน​รวม​กับ​ผู​บริโภค​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ ทัง้​ใน​และ​ตาง​ประ​เทศ​ ออก​สินคา​ใหม​ พัฒนา​สินคา​ปู​อัด​ สินคา​พรอม​ทา​น ​เก​รด​พรี่​เมี่

ยม​เพื่อ​มุง​หวัง​ให​คน​ไทย​ได​บริโภค​ปู​อัด​ชัน้​เลิศ​ใน​ราคา​ยอม​เยา​ ตอกยํ้าความ​เป็น​ผู​นํา เพิ่ม​ความ​หลาย​หลาย​ของ

สินคา​จัด​เต็ม​แบบ​เต็ม​สูบ​ให​ครบ​ทุก​เซ​กเมน​ท”

คุณ​ สุร​เดช​ ชิน​สกุล​เจ​ริ​ญ ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​การ​ตลาด​ บริษทั​ ลัคกี้​ ยู​เน่ี​ยน ​ฟ ูดส จํากัด​ ยัง​เผย​วา​ “บริษทั​เปิด​กลยุทธ​

2​019 สู Digital Platform เต็ม​ตัว​ เปิด​เป็น Lucky mart Shop Online ทําการ​คา​ใน​รูป​แบบ E-Commerce จับ​มือ

กับ Partner ใน​กลุม​ของ​โลจิ​สติ​กส เพื่อ​ให​ตอบ​สนอง​ไลฟ ​สไตล​ของ​ผู​บริโภค​ได​อยาง​ตรง​จุด​ ทัง้​ใน​เรื่อง​ของ​ความ

สะดวก​และ​รวดเร็ว​ทัน​ใจ​ และ​สําหรับ​ใน​ปี​ 2​020 นัน่​จะ​เป็นการ​เปิด​กล​ยุ​ทธ 2020 KANI FAMILY GLOBAL ขยาย

ตลาด​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ผลัก​ดัน​สินคา​และ​แบรนด​คา​นิ​ แฟมิ​ลี่​ เขา​สู​ตลาด​สา​กล​ โดย​มุง​เนน​ไป​ที่​ตลาด​ อเมริกา​ ยุ​โร​ป

ตะวัน​ออก​กลาง​ และ​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิค เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ ตาม​ลําดับ​ เพื่อ​ตอกยํ้าความ​เป็น​เจา​ตลาด​สินคา​ปู​อัด​

โดย​การ​รับรอง​สินคา​จาก International Endorsement เพิ่ม​ศักยภาพ​ของ​แบรนด​เขา​สู​ตลาด​สากล​อยาง​แท​จริง​”


