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รุก​ Mixed Target Development ใช “Family Zone” เป็น​เรือ​ธง​ปี​มังกร

LPN กา​รัน​ตี​จุด​แข็ง​นวัตกรรม​ “ชุม​ชน​นา​อยู​” และ​แบ​รน​ด “ลุ​มพินี​” ที่​ตอบ​สนอง​แนว​คิด Affordable

House สง​ผล​ยอด​ขาย​และ​รับ​รู​ราย​ได​ปี​ 2​554 ได​ตาม​เป า​หมาย​ที่​วาง​ไว​ สําหรับ​ปี​ 2​555              รุก

นวัตกรรม​การ​อยู​อาศัย​แบบ​บูรณ​าการ “Mixed Target Development” โดย​ใช “Family Zone” เป็น

               เรอื​ธง​ใหม​ปู​พรม​สู​เสน​ทาง​ความ​สาํเรจ็​จาก​ Developer สู​ Value Creator เนน​ผสาน​ความ​สมดลุ

ระหวาง​วิถี​ชีวิต​ใน​อดีต​และ​ปัจจุบัน​ โดย​ดีไซน ​พืน้ที่​พิเศษ​สําหรับ​คน​ทุก​วัย​ให​อยู​รวม​กัน​เป็น​ครอบครัว​อยาง

มี​ความ​สขุ​ ประเดมิ​โครงการ​แรก​ของ​ปี​ ลุ​มพนีิ​ วิ​ลล นา​เก​ลอื​-วงศ​อมาตย​ กอน​สง​คอน​โด​อกี​               10 โครง

การ​ ซึ่ง​มี​ตาง​จังหวัด​อีก​ 1-2 ทําเล​ เนน​ทําเล​ที่​มี​ความ​หนา​แนน​ของ​ประชากร​ พ​รอม​สง​ทาวน ​โฮม​ 5 โครง

การ​ สราง​การ​รับ​รู​ตอ​เน่ือง​จนถึง​ปี​ 2​557

                                                                                                                                                    
                                       
                                                                                                                                                    
                                                                                                           

นาย​โอ​ภาส​ ศรี​พยัคฆ​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษัท​ แอ​ล.​พี​.​เอ็น​.​ดี​เวลลอปเมน​ท จํากัด​ (มหา​ชน​) (LPN) เปิด

เผย​วา​ จาก​จุดยืน​ของ​ผู​บริหาร​ที่​มุง​เนน​ความ​สําคัญ​ใน​การ​พัฒนา​โครงการ​ที่​อยู​อาศัย​รูป​แบบ​อาคาร​ชุด​พัก​อาศัย​ดวย

การ​สรางสรรค​คุณคา​ให​กับ​ครอบ​ครัว​ “ลุ​มพินี” เพื่อ​การ​อยู​อาศัย​ที่​มี​ความ​สุข​แบบ​บูรณ​าการ​ โดย​สราง​นวัตกรรม​ใหม

ขึ้น​มา​ ซึ่ง​ที่​ผาน​มา​ถือวา​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ดวย​ดี​ โดย​เฉพาะ​นวัตกรรม​การ​บริหาร​จัดการ​ใน​รูป​แบบ​ “ชุม​ชน​นา​อยู​”

ภาย​ใต​               แบ​รน​ด “ลุ​มพนีิ​” จน​สามารถ​สราง​ความ​เชื่อ​มัน่​ตอ​ผู​บรโิภค​อยาง​สงู​ ดวย​การ​บอก​ตอ​ของ​กลมุ​ลกู​คา​

สะทอน​ออก​มา​เป็น​ยอด​ขาย​ของ​บริษทั​ที่​เติบโต​ขึ้น​ทุก​ปี

 

“ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ บริษทั​ได​ดําเนิน​การ​พัฒนา​โครง​การ​ และ​สราง​การ​เติบโต​จาก​ยอด​ขาย​ และ​รับ​รู​ราย​ได​ ใน​ปี​ 2​554 ได

ตาม​เป า​หมาย​ที่​วาง​ไว​ จาก​การ​สง​มอบ​และ​โอน​กรรมสิทธิ ์​ใน​ 5 โครง​การ​ ได​แก​ ลุ​มพินี​ คอน​โด​ทาวน​ ราม​อิน​ทร​า-

               นว​มิ​นท​ร (อา​คาร D) ลุ​มพนีิ​ เพลส​ พ​ระ​ราม​ 9​ (เฟส​ 2)​ ลุ​มพนีิ​ เพลส​ รชั​โยธนิ​ ลุ​มพนีิ​ พ​ารค ป่ิน​เก​ลา​ และ​ ลุ

มพนีิ​                เพลส​ พ​ระ​ราม​ 4-กลวย​น้ําไท​ เชื่อ​มัน่​วา​เป็น​ผล​จาก​การ​พฒันา​และ​ปรบัปรงุ​นวตักรรม​การ​อยู​อาศยั​ให

https://www.thaimediapr.com/lpn-%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81-developer-%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88-value-creator/
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http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2012/01/lpn-logo.jpg


ผลิตภัณฑ​และ​บริการ​    อยาง​ตอ​เน่ือง​ ซึ่ง​ตอบ​สนอง​แนว​คิด Affordable House รวม​ถึง​ดีมานด​ที่​มี​อยู​เป็น​จํานวน

มาก​ของ​ผู​ที่​ตองการ​บาน​หลัง​แรก​ภาย​ใต​คุณภาพ​ชีวิต​ที่​ดี

 

กรรมการ​ผู​จดั​การ​ กลาว​เสรมิ​วา​ สาํหรบั​แผน​งาน​ใน​ปี​ 2​555 บรษิทั​มัน่ใจ​วาย​อด​ขาย​และ​ราย​ได​จะ​เตบิ​โต​           กวา​

10% จาก​การ​พัฒนา​โครงการ​ใหม​ 11 โครงการ​ทัง้​ใน​กรุงเทพ​และ​ตาง​จังหวัด​โดย​เนน​ทําเล​ที่​มี​ความ​หนา​แนน​ของ

ประชากร​สูง​ มู​ลคา​รวม​ของ​ราย​ได​ประมาณ​กวา​ 15,000 ลาน​บาท​ โดย​โครงการ​แรก​ที่​จะ​เปิด​ตัว​ปี​ 2​555 น้ี​ ได​แก​ ลุ

มพินี​ วิ​ลล นา​เก​ลือ​-วงศ​อมาตย​ (อาคาร​เอ​) มูลคา​โครง​การ​ 830 ลาน​บาท​ เป็น​โครงการ​ที่​ 3 ใน​ทําเล​ของ​เมือง​พัทยา​

โดย​มี​การนํานวัตกรรม​การ​อยู​อาศัย​แบบ​บูรณ​าการ “Mixed Target Development” ที่​ใช “Family Zone” มา​เพิ่ม

ความ​แข็งแกรง​ให​กับ​แบ​รน​ด “ลุ​มพินี​” เพื่อ​ให​เป็น​แบรนด​ที่​ครอง​ใจ​กลุม​ลูกคา​ได​ทุก​วัย​ นอกจาก​น้ี​ ยัง​มี​การ​พัฒนา

โครงการ​แนว​ราบ​ใน​รูป​แบบ​ “ทาวน​โฮม​” อีก​ประ​มา​ณ 5 โครง​การ​ โดย​ใน​ไตรมาส​แรก​ของ​ปี​ บริษทั​เตรียม​เปิด​ตัว​ 2​

โครง​การ​ ได​แก​ ลุ​มพินี​ ทาวน​ เพลส​ รัช​โยธิน​-เส​นา​ และ​ลุ​มพินี​ ทาวน​ เรส​ซิ​เดน​ท ลาด​พราว​ สเต​ชัน่ ​ซึ่ง​มี​มูลคา​โครง

การ​ 770 ลาน​บาท

 

สําหรับ​แนว​คิด “Mixed Target Development”  โดย​ใช “Family Zone” เป็น​เรือ​ธง​นํารอง​โครง​การ LPN ใน​ปี​น้ี

เป็น​นวัตกรรม​การ​อยู​อาศัย​รูป​แบบ​ใหม​ที่​ไมมี​ขอ​จํากัด​ใน​เรื่อง​ของ​อายุ​หรือ​ไลฟ ​สไตล​ของ​ผู​อยู​อาศัย​ ตอบ​โจทย

สําหรับ​คน​ทุก​วัย​ให​สามารถ​อยู​ดวย​กัน​อยาง​มี​ความ​สุข​ใน​ชุมชน​ที่​นา​อยู​ของ​ “ลุ​มพินี​” ดวย​การ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​และ

บริการ​ให​เหมาะ​สม​ และ​ลง​ตัว​ เนน​ที่​การ​ผสาน​ความ​สมดุล​ระหวาง​วิถี​ชีวิต​ใน​อดีต​และ​ปัจจุบัน​ เพื่อ​เป็นการ​สราง

วัฒนธรรม​การ​อยู​อาศัย​รวม​กัน (Spirit of Togetherness) หวง​ใย (Care) แบง​ปัน (Share) ให​กับ​คนใน​ชุม​ชน

 

“ตัง้แต​การ​ออกแบบ​พื้นที่​สวน​กลาง​ให​สามารถ​ทํากิจกรรม​รวม​กัน​ได​ใน​ครอบ​ครัว​ ได​แก​ หอง​ครัว​รวม (Family

Kitchen) พื้นที่​สําหรับ​ชม​ภาพ​ยนตร​ หอง​คารา​โอ​เกะ (Recreation Area) หอง​พัก​ผอน​รวม (Family Lounge) และ

กิจกรรม​นอก​สถาน​ที่​ รวม​ถึง​การ​ออกแบบ​หอง​ชุด​พัก​อาศัย​ ทัง้​น้ี​ ก็​เพื่อ​ให “Family Zone” เป็น​คอน​โด​ตนแบบ​ที่

เหมาะ​สม​กบั​          คน​ทกุ​วยั​ อยางไร​ก็​ตาม​ บาง​พื้นที่​ภายใน​โครง​การ​ เรา​ได​ให​ความ​สาํคญั​กบั​การ​ออกแบบ​หอง​ชดุ​และ

พื้นที่​สวน​กลาง​ที่​พรอม​รองรับ​การ​ใช​ชีวิต​ของ​ผู​อยู​อาศัย​ทุก​เพศ​ทุก​วัย​ ดวย​รูป​แบบ “Universal Design” อยางไร​ก็

ตาม​ บริษทั​ได​คํานึง​ถึง​การ​อยู​อาศัย​ของ​ผู​สูง​วัย​จึง​ได​พัฒนา​หอง​ชุด​ใน​โครงการ​ลุ​มพินี​ วิ​ลล นา​เก​ลือ​-วงศ​อมาตย​

ตัง้แต​ชัน้​ 4-6 โดย​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ความ​ปลอดภัย​และ​การ​ดําเนิน​ชี​วิ​ต อาทิ​ การ​เพิ่ม​ราว​จับ​ใน​หอง​น้ํา รวม​ถึง​วัสดุ

อปุกรณ​ทกุ​ชิน้​ใน​หอง​ที่​ไมมี​เหลีย่ม​มมุ​ และ​ป มุ​ฉกุเฉิน​ใน​กรณี​ตองการ​ความ​ชวย​เหลอื​เรง​ดวน​ เป็น​ตน​ นอกจาก​น้ี​  ยงั

เสริม​เรื่อง​ของ​การ​ให​บริการ​ทาง​ดาน​สุข​ภาพ (Family Care) ดวย​การ​ประสาน​ความ​รวม​มือ​กับ​ทาง​โรง​พยาบาล

กรุงเทพ​พัทยา​ใน​กรณี​สง​ผู​ปวย​ฉุกเฉิน​ เพื่อ​สามารถ​ดูแล​และ​รักษา​ได​ทัน​ทวง​ที​ ทัง้น้ี​ก็​เพื่อ​เป็นการ​เสริม​สราง​คุณภาพ



ชีวิต​ที่​ดี​ให​กับ​ผู​อยู​อาศัย​”

 

ตลอด​การ​พฒันา​โครงการ​เพื่อ​การ​อยู​อาศยั​ที่​มี​คณุ​ภาพ​ บรษิทั​ได​รเิริม่​นวตักรรม​ใน​ดาน​ตาง ​ๆ มา​โดย​ตล​อด​               จน

ทําให​ได​รับ​ราง​วัล Thailand Most Innovative Companies 2011: In Search of Sustainable Innovation ซึ่ง

เป็น​รางวัล​ที่​แตละ​บริษทั​ใน​ตลาดหลักทรัพย​แหง​ประเทศ​ไทย​ ตอง​ผาน​กระบวนการ​คัด​เลือก​พิจารณา​จาก​ผล​การ​ประ

เมนิ​           โดย​นัก​ธรุกจิ​ใน​แตละ​อตุสาห​กร​รม​ ประกอบ​ผล​การ​ตดัสนิ​ใจ​โดย​ผทูรง​คณุ​วฒุิ​ เพื่อ​คดั​เลอืก​บรษิทั​ที่​มนี​วตั

กรรม​โดด​เดน​ที่สุด​จาก​บริษทั​ที่​จด​ทะเบียน​ทัง้​หมด​ โดย LPN เป็น​ 1 ใน​ 5 บริษทั​ใน​กลุม Non-service ที่​ได​รับ

รางวลั​น้ี​ ทัง้​ยงั​ได​รบั​                      การ​ประเมนิ​วา​มี​การ​กาํกบั​ดแูล​กจิการ​อยู​ใน​ระดบั​ดี​เลศิ​จาก​สาํนักงาน​คณะ​กรรมการ

กํากับ​หลัก​ทรัพย​และ​ตลาด​หลัก​ทรัพย​                   ตลาดหลักทรัพย​แหง​ประเทศ​ไทย​ และ​สมาคม​สง​เสริม​สถาบัน

กรรมการ​บริษทั​ไทย (IOD) เป็น​ปี​ที่​ 2​ โดย​รางวัล​ที่​ได​รับ​นัน้​เชื่อ​มัน่​วา​มา​จาก​แนวทาง​ใน​การ​บริหาร​จัดการ​ของ LPN

ภาย​ใต​หลัก​ธร​รม​าภิบาล​ที่​ดําเนิน​ธุรกิจ​ดวย​ความ​ซื่อ​ตรง​ โปรง​ใส​ และ​รักษา​คํามัน่​สัญญา

 


