
LnwShop เผยตัวเลขยอดขายรานคาออนไลน ราย

ยอย รวมมากกวา 8 พันลานบาท

ในวันที่ 13 ธันวาคมที่ผานมา LnwShop ผูใหบริการระบบจัดการรานคาออนไลนไดจัดงาน LnwShop ครบกันนะ

เพื่ออัพเดทขอมูลสถิติสําคัญที่ไมควรพลาดสําหรับผูประกอบธุรกิจอีคอมเมิรซ รวมถึงประกาศจุดยืนการเป็นผูให

บริการระบบรานคาออนไลนครบวงจร ที่มีผูใชงานระบบรานคาเป็นอันดับ 1 ในประเทศไทย โดยมีจํานวนรานคามาก

กวา 668,000 ราย

ผูซื้อกวา 2 ลานคนตอวันยังชอปผานเว็บไซตรานคาปลีก

LnwShop เผยตัวเลขยอดขายผูประกอบการรานคาออนไลนในระบบเทพช็อป ตลอดระยะเวลา 8 ปีที่เปิดใหบริการ

มียอดสูงถึง 8 พันลานบาท จาก 8,803,454 ออเดอร ซึ่งในแตละวันผูซื้อที่เขามารานคาปลีกในระบบของเทพช็อปมี

สูงถึง 2 ลานคนตอวัน และยังมีแนวโนมการเติบโตที่มากขึ้นอยางตอเน่ือง

50% ของผูซื้อของออนไลนมาจาก Google

อีกสถิติที่นาสนใจสําหรับผูขายของออนไลนคือผูซื้อของออนไลนที่หน าเว็บนัน้มาจาก Google 50% จากการโฆษณา

19% การเขาชมโดยตรง 17% และจาก Facebook 12% ซึ่งจะเห็นไดวา Google Search ยังคงเป็นชองทางสําคัญ

สําหรับการขายของออนไลน และไมสามารถมองขามได

คุณณัฐวิทย ผลวัฒนสุข LnwShop Co-Founder ไดกลาววา “อีกเรื่องหน่ึงที่เทพช็อปใหความสําคัญคือ อัตราสวน

การเขาถึงเว็บไซตโดยตรง เพราะหมายความวาผูขายสามารถสรางแบรนดใหลูกคาติดใจในราน, กลับมาซื้อซํ้า หรือ

แนะนํารานตอได ซึ่งน่ีเป็นตัวเลขผูเขาชมสวนที่ผูขายของออนไลนควรโฟกัสใหเติบโต และมีเปอรเซ็นสูงที่สุด”

เทพช็อปจับมือกูเกิล้เปิดใหลงโฆษณา Google Shopping ผานระบบ

LnwShop และ Google Thailand ไดเปิดใหรานคาออนไลนในระบบของเทพช็อปสามารถทําโฆษณาในรูปแบบ

Google Shopping ผานระบบของเทพช็อปไดโดยอัตโนมัติ ซึ่งการทําโฆษณาแบบน้ี กูเกิล้ไดใช AI ที่ชื่อวา SMART

Shopping Campaign ในการเลือกแสดงผลโฆษณา และจากการทดสอบระบบรวมกับเทพช็อปในชวงที่ผานมาพบ

วา Google Shopping สามารถสราง Conversion Rate จากการลงโฆษณา ไดสูงถึง 11.75 เทา

พรอมประกาศจุดยืนเป็นผูใหบริการอีคอมเมิรซครบวงจร

ภายในงานดังกลาว LnwShop ยังไดประกาศจุดยืนการเป็นผูใหบริการระบบอีคอมเมิรซครบวงจร ดวยความพรอม

https://www.thaimediapr.com/lnwshop-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%82%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%82%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%84%e0%b9%89/
https://www.thaimediapr.com/lnwshop-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%82%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%82%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%84%e0%b9%89/
https://www.thaimediapr.com/lnwshop-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%82%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%82%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%84%e0%b9%89/


ของระบบจัดการดานอีคอมเมิรซในทุกขัน้ตอนการทํางาน พรอมเปิดบริการใหมที่รองรับความตองการที่หลากหลาย

ของผูขายของออนไลน อาทิ LnwPickPick บริการระบบ Fulfillment เก็บ แพ็ค สง, เว็บไซต LnwDropship.com

เว็บรวมสินคาสําหรับตัวแทนจําหนาย, Shipping Exclusive การเชื่อมตอระบบเทพช็อปกับขนสงชัน้นําของไทย

รวมถึงการเชื่อมโยงการจัดการสต็อกกับเว็บมารเก็ตเพลสตาง ๆ อาทิ Lazada, Shopee, MooHouz และ
Facebook Marketplace

ตลาดอีคอมเมิรซของ SEA เติบโต 30%

ภายในงานยังไดมีการพูดถึงการเติบโตของมูลคาตลาดอีคอมเมิรซของภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใตจากรายงาน

ของกูเกิล้ ที่มีการเติบโตมากถึง 30% นอกจากน้ีสําหรับตลาดอีคอมเมิรซในไทย ถึงแมวาจะมีผูประกอบการราย

ใหญ อยาง Marketplace ตาง ๆ เขามาในตลาดมากขึ้น แต 65% ของผูซื้อยังคงซื้อผานรานคาปลีก โดยแบงเป็น

หน าเว็บไซต 25% และ Social Network 40%

5 กิจกรรมหลักที่คนไทยใชเวลาบนอินเตอรเน็ต คือ 1. Social Media 2. Information Search 3. Email 4. TV

Viewing & Music Listening และ 5. Online Purchase – สรุปโดย Content Shifu เว็บใหความรูในสาย Digital
Marketing

ทัง้น้ีคุณปฐมพล แสงอุไรพร LnwShop Co-Founder ไดกลาววา “สิ่งที่ผูขายของออนไลนควรตัง้คําถามกับตัวเอง

นอกจากการเพิ่มชองทางการขายใหมากที่สุด เพื่อเพิ่มโอกาสในการขายแลว คําถามสําคัญคือทําอยางไรผูซื้อจึงจะ

กลับมาซื้อซํ้า เสนทางที่ผูซื้อจะเขามาถึงสินคาของคุณในครัง้ตอๆไปจะเป็นอยางไร สวนมากแลวการสรางแบรนด

สรางการจดจํา สรางพื้นที่ที่ลูกคาสามารถกลับมาเจอรานคาไดเสมอจึงเป็นสิ่งสําคัญที่ไมควรมองขาม”

สําหรับใครตองการชมขอมูลงานทัง้หมดสามารถเขาชมไดที่น่ี หรือศึกษาขอมูลเพิ่มเติมไดที่ LnwShop.com


