
LnwShop เผย​ตัวเลข​ยอด​ขาย​ราน​คา​ออนไลน ​ราย

ยอย​ รวม​มาก​กวา​ 8 พัน​ลาน​บาท

ใน​วัน​ที่​ 13 ธันวาคม​ที่​ผา​นมา LnwShop ผู​ให​บริการ​ระบบ​จัดการ​ราน​คา​ออนไลน​ได​จัด​งาน LnwShop ครบ​กัน​นะ​

เพื่อ​อัพเดท​ขอมูล​สถิติ​สําคัญ​ที่​ไม​ควร​พลาด​สําหรับ​ผู​ประกอบ​ธุรกิจ​อี​คอม​เมิ​รซ รวม​ถึง​ประกาศ​จุดยืน​การ​เป็น​ผู​ให

บริการ​ระบบ​ราน​คา​ออนไลน​ครบ​วง​จร​ ที่​มี​ผู​ใช​งาน​ระบบ​ราน​คา​เป็น​อัน​ดับ​ 1 ใน​ประเทศ​ไทย​ โดย​มี​จํานวน​ราน​คา​มาก

กวา​ 668,000 ราย

ผู​ซื้อ​กวา​ 2​ ลาน​คน​ตอ​วัน​ยัง​ชอปผาน​เว็บไซต​ราน​คา​ปลี​ก

LnwShop เผย​ตัวเลข​ยอด​ขาย​ผู​ประกอบ​การ​ราน​คา​ออนไลน​ใน​ระบบ​เทพ​ช็อป​ ตลอด​ระยะ​เวลา​ 8 ปี​ที่​เปิด​ให​บริการ​

มี​ยอด​สูง​ถึง​ 8 พัน​ลาน​บาท​ จาก​ 8,803,454 ออ​เดอร ซึ่ง​ใน​แตละ​วัน​ผู​ซื้อ​ที่​เขา​มา​ราน​คา​ปลีก​ใน​ระบบ​ของ​เทพ​ช็อป​มี

สูง​ถึง​ 2​ ลาน​คน​ตอ​วัน​ และ​ยัง​มี​แนว​โนม​การ​เติบโต​ที่​มาก​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง

50% ของ​ผู​ซื้อ​ของ​ออนไลน​มา​จาก Google

อีก​สถิติ​ที่​นา​สนใจ​สําหรับ​ผู​ขาย​ของ​ออนไลน​คือ​ผู​ซื้อ​ของ​ออนไลน​ที่​หน า​เว็บ​นัน้​มา​จาก Google 50% จาก​การ​โฆษณา​

19% การ​เขา​ชม​โดย​ตรง​ 17% และ​จาก Facebook 12% ซึ่ง​จะ​เห็น​ได​วา Google Search ยัง​คง​เป็น​ชอง​ทาง​สําคัญ

สําหรับ​การ​ขาย​ของ​ออนไลน​ และ​ไม​สามารถ​มอง​ขาม​ได

คุณ​ณัฐวิทย​ ผล​วัฒน​สุข LnwShop Co-Founder ได​กลาว​วา​ “อีก​เรื่อง​หน่ึง​ที่​เทพ​ช็อป​ให​ความ​สําคัญ​คือ​ อัตราสวน

การ​เขา​ถึง​เว็บไซต​โดย​ตรง​ เพราะ​หมายความ​วา​ผู​ขาย​สามารถ​สราง​แบรนด​ให​ลูกคา​ติดใจ​ใน​ราน​, กลับ​มา​ซื้อ​ซํ้า หรือ

แนะนําราน​ตอ​ได​ ซึ่ง​น่ี​เป็น​ตัวเลข​ผู​เขา​ชม​สวน​ที่​ผู​ขาย​ของ​ออนไลน​ควร​โฟกัส​ให​เติบ​โต​ และ​มี​เปอร​เซ็น​สูง​ที่​สุด​”

เทพ​ช็อป​จับ​มือ​กู​เกิล้เปิด​ให​ลง​โฆษ​ณา Google Shopping ผาน​ระ​บบ

LnwShop และ Google Thailand ได​เปิด​ให​ราน​คา​ออนไลน​ใน​ระบบ​ของ​เทพ​ช็อป​สามารถ​ทําโฆษณา​ใน​รูป​แบบ

Google Shopping ผาน​ระบบ​ของ​เทพ​ช็อป​ได​โดย​อัต​โน​มัติ​ ซึ่ง​การ​ทําโฆษณา​แบบ​น้ี​ กู​เกิล้ได​ใช AI ที่​ชื่อ​วา SMART

Shopping Campaign ใน​การ​เลือก​แสดง​ผล​โฆษณา​ และ​จาก​การ​ทดสอบ​ระบบ​รวม​กับ​เทพ​ช็อป​ใน​ชวง​ที่​ผาน​มา​พบ

วา Google Shopping สา​มา​รถ​สรา​ง Conversion Rate จาก​การ​ลง​โฆษณา​ ได​สูง​ถึง​ 11.​75 เท​า

พรอม​ประกาศ​จุดยืน​เป็น​ผู​ให​บริการ​อีคอมเมิรซ​ครบ​วง​จร

ภายใน​งาน​ดัง​กลา​ว LnwShop ยัง​ได​ประกาศ​จุดยืน​การ​เป็น​ผู​ให​บริการ​ระบบ​อีคอมเมิรซ​ครบ​วง​จร​ ดวย​ความ​พรอม

https://www.thaimediapr.com/lnwshop-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%82%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%82%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%84%e0%b9%89/
https://www.thaimediapr.com/lnwshop-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%82%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%82%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%84%e0%b9%89/
https://www.thaimediapr.com/lnwshop-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%82%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%82%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%84%e0%b9%89/


ของ​ระบบ​จัดการ​ดาน​อีคอมเมิรซ​ใน​ทุก​ขัน้​ตอน​การ​ทํางาน​ พ​รอม​เปิด​บริการ​ใหม​ที่​รองรับ​ความ​ตองการ​ที่​หลาก​หลาย

ของ​ผู​ขาย​ของ​ออนไลน​ อา​ทิ LnwPickPick บริการ​ระ​บบ Fulfillment เก็บ​ แพ็ค สง​, เว็บ​ไซ​ต LnwDropship.com

เว็บ​รวม​สินคา​สําหรับ​ตัวแทน​จําหนา​ย, Shipping Exclusive การ​เชื่อม​ตอ​ระบบ​เทพ​ช็อป​กับ​ขนสง​ชัน้​นําของ​ไทย​

รวม​ถึง​การ​เชื่อม​โยง​การ​จัด​กา​รส​ต็อก​กับ​เว็บ​มารเก็ต​เพลส​ตาง​ ๆ อา​ทิ Lazada, Shopee, MooHouz และ
Facebook Marketplace

ตลาด​อีคอมเมิรซ​ของ SEA เติบ​โต​ 30%

ภายใน​งาน​ยัง​ได​มี​การ​พูด​ถึง​การ​เติบโต​ของ​มูลคา​ตลาด​อีคอมเมิรซ​ของ​ภูมิภาค​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​จาก​รายงาน

ของ​กู​เกิล้ ที่​มี​การ​เติบโต​มาก​ถึง​ 30% นอกจาก​น้ี​สําหรับ​ตลาด​อีคอมเมิรซ​ใน​ไทย​ ถึง​แมวา​จะ​มี​ผู​ประกอบ​การ​ราย

ใหญ​ อยา​ง Marketplace ตาง​ ๆ เขา​มา​ใน​ตลาด​มาก​ขึ้น​ แต​ 65% ของ​ผู​ซื้อ​ยัง​คง​ซื้อ​ผาน​ราน​คา​ปลีก​ โดย​แบง​เป็น

หน า​เว็บไซต​ 2​5% และ Social Network 40%

5 กิจกรรม​หลัก​ที่​คน​ไทย​ใช​เวลา​บน​อินเตอร​เน็ต​ คือ 1. Social Media 2. Information Search 3. Email 4. TV

Viewing & Music Listening และ 5. Online Purchase – สรุป​โดย Content Shifu เว็บ​ให​ความ​รู​ใน​สาย Digital
Marketing

ทัง้น้ี​คุณ​ปฐม​พล​ แสง​อุ​ไร​พร LnwShop Co-Founder ได​กลาว​วา​ “สิ่ง​ที่​ผู​ขาย​ของ​ออนไลน​ควร​ตัง้​คําถาม​กับ​ตัว​เอง​

นอกจาก​การ​เพิ่ม​ชอง​ทางการ​ขาย​ให​มาก​ที่​สุด​ เพื่อ​เพิ่ม​โอกาส​ใน​การ​ขาย​แลว​ คําถาม​สําคัญ​คือ​ทําอยางไร​ผู​ซื้อ​จึง​จะ

กลับ​มา​ซื้อ​ซํ้า เสน​ทาง​ที่​ผู​ซื้อ​จะ​เขา​มา​ถึง​สินคา​ของ​คุณ​ใน​ครัง้​ตอๆ​ไป​จะ​เป็น​อยาง​ไร​ สวน​มาก​แลว​การ​สราง​แบ​รน​ด

สราง​การ​จด​จํา สราง​พื้นที่​ที่​ลูกคา​สามารถ​กลับ​มา​เจอ​ราน​คา​ได​เสมอ​จึง​เป็น​สิ่ง​สําคัญ​ที่​ไม​ควร​มอง​ขาม​”

สําหรับ​ใคร​ตองการ​ชม​ขอมูล​งาน​ทัง้หมด​สามารถ​เขา​ชม​ไดที่​น่ี​ หรือ​ศึกษา​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที่ LnwShop.com


