
JOOX ฉลอง​ครบ​รอบ​ 3 ปี​ กาว​สู​การ​เป็น​

“เอ็นเตอรเทน​เมน​ท” แพลตฟอรม​เต็ม​รูป​แบบ

ดัน​ฟีเจอ​ร Karaoke และ Live Concert สราง​ชุมชน​คน​รัก​เสียง​เพล​ง

JOOX มิวสิค​แอ​ปพลิ​เคชัน่ ​ฉลอง​กาว​สู​ปี​ที่​ 4 สู​การ​เป็น​ “เอ็นเตอรเทน​เมน​ทแพลตฟอรม​” เต็ม​รูป​แบบ​ เชื่อม​ทุก

โมเมนต​ทาง​ดนตรี​เขา​กับ​การ​ดําเนิน​ชีวิต​ของ​คนใน​ยุค​ดิจิทัล​ ยึด​กล​ยุ​ทธ O2O2O (Online to Offline and back to

Online Experience) ผสาน​แพลตฟอรม​ออนไลน​และ​ออฟ​ไลน​ไว​ดวย​กัน​ สราง​มูลคา​เพิ่ม​แก​อุตสาหกรรม​ดนตรี​แบบ

ไร​ขอ​จํากัด​ ทัง้​แนว​เพ​ลง​ ศิลปิน​ และ​คาย​เพ​ลง​ ตอกยํ้าความ​เป็น​ผูนําตลาด​มิวสิค​สตรี​มมิ่ง​ดวย​การ​เดิน​หน า​สราง

ชุมชน​คน​รัก​เสียง​ดนตรี​ ผาน​ฟีเจอ​ร VDO Karaoke, Live Concert จาก​เกา​หลี​ และ​เพิ่ม​เอ็กคลูซี​ฟคอน​เท​นตใหมๆ​

อยาง​ตอ​เน่ือง​ ดวย Collaboration Projects เชื่อม​โลก​ดนตรี​ไร​พรม​แด​น ​ไม​วา​จะ​เป็น​ระหวาง​ศิลปิน​ไทย​ดวย​กัน​เอง​

หรือ​ดึง​ศิลปิน​ตาง​ประเทศ​มา​รวม​งาน

ขอมูล​จาก IFPI Global Music Report 2561 เผย​ภาพ​รวม​ราย​ได​ตลาด​มิวสิค​สตรี​มมิ่ง​ทัว่​โลก​ปี​ 2​560 เติบโต​ขึ้น​

41.​1% จาก​มูลคา​ราย​ได​รวม​ทัง้หมด​ราว​ 17.​3 พัน​ลาน​เหรียญ​สห​รัฐฯ​ มิวสิค​สตรี​มมิ่ง​มี​สัดสวน​ราย​ได​สูง​เป็น​อันดับ

หน่ึง​อยู​ที่​ 38% นําหน า​การ​ขาย​แผน​เสียง​ ซี​ดี​ และ​เทป​ที่​มี​สัดสวน​อยู​ราว​ 30% ของ​ราย​ได​ทัง้​หมด​ สําหรับ​ตลาด​ใน

ประเทศไทย​ปี​ 2​561 คน​ไทย​ฟัง​เพล​งบน JOOX มาก​กวา​ 3 พัน​ลาน​ครัง้​ คิด​เป็น​อัตรา​การ​เติบ​โต​ 50% เมื่อ​เทียบ​จาก

ปี​ 2​559 ขณะ​ที่​พฤติกรรม​คน​ไทย​นิยม​ฟัง​เพลง​ไทย​สูง​เป็น​อันดับ​หน่ึง​ที่​ 89.​47% โดย JOOX มี​คลัง​เพลง​ไทย​มาก

ที่สุด​ใน​เวลา​น้ี​ และ​เน่ือง​ดวย​ความเร็ว​ของ​สัญญาณ​อิน​เท​อรเน็ต​ ปริมาณ​ดาตา​ใน​แพ็ก​เก​จ และ​ราคา​อุปกรณ​สมา​รทดี

ไว​ซที่​ถูก​ลง​ทําให​ผู​ใช​มี​แนว​โนม​การ​ฟัง​เพลง​ที่​มี​คุณภาพ​ความ​คม​ชัด​สูง​มาก​ขึ้น (high-quality) และ​มี​ความ​หลาก

หลาย​มาก​ขึ้น

นายก​ฤต​ธี มโน​ลี​หกุล​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ เท​นเซ็น​ต (ประเทศ​ไทย​) ผู​บริ​หาร JOOX ประเทศ​ไทย​ กลาว​วา​

“กา​รฟัง​เพลง​ผาน​สตรี​มมิ่ง​กลาย​เป็น​สวน​หน่ึง​ของ​ไลฟ ​สไตล​ผู​คน​ และ​มี​แนว​โนม​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ทัว่​โลก​

โดย​นิยม​ฟัง​ผาน​สมา​รทโฟน​ถึง​ 75% ตลาด​เพลง​ใน​ประเทศไทย​ถือวา​มี​แนว​โนม​เติบโต​ตอ​เน่ือง​ ดวย​ยอด​สตรี​มก​วา​

3 พัน​ลาน​ครัง้​บน JOOX ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ มิวสิค​คอน​เท​นตใหมๆ​ และ MV ยัง​เป็น​ปัจจัย​สําคัญ​ที่​ดึงดูด​ผู​ฟัง​ เรา​มี​โอกาส

ตอนรับ​ศิลปิน​หน า​ใหม​จาก​หลาก​หลาย​แนว​เพลง​ที่​มี​บทบาท​สําคัญ​บท​แพ​ลทฟอรม​ของ​เรา​ และ​เรา​จะ​ยัง​เดิน​หน า

พัฒน​า JOOX ให​เป็น​พื้นที่​แหง​ความ​บันเทิง​ดาน​เสียง​เพ​ลง​ เพื่อ​ตอบ​สนอง​ทุก​คนใน​อุตสาหกรรม​เพ​ลง”

“สําหรับ​ทิศทาง​ใน​ปี 2562 JOOX ยัง​คง​มุง​ไป​ที่​การ​โปรโมท​และ​สง​เสริม​ผล​งาน​ศิลปิน​ใน​หลาก​มิ​ติ​ เนน​โม​เดล

https://www.thaimediapr.com/joox-%e0%b8%89%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%9a-3-%e0%b8%9b%e0%b8%b5-%e0%b8%81%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88%e0%b8%81%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/joox-%e0%b8%89%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%9a-3-%e0%b8%9b%e0%b8%b5-%e0%b8%81%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88%e0%b8%81%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/joox-%e0%b8%89%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%9a-3-%e0%b8%9b%e0%b8%b5-%e0%b8%81%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88%e0%b8%81%e0%b8%b2/


Collaboration Project ใน​กา​รส​รา​ง exclusive content ให​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ และ​การ​จับ​ศิลปิน​ที่​มี​แนว​เพลง​ตาง​กัน​มา

ทํางาน​รวม​กัน​ เพิ่ม​ความ​แปลก​ใหม​ของ​การ​ทําเพลง​ระหวาง​ศิลปิน​ไทย​ดวย​กัน​เอง​ และ​ศิลปิน​จาก​ประเทศ​อื่นๆ​ อยาง

การ​ที่​ทุก​คน​ได​เห็น​ศิลปิน​ไทย​ชื่อ​ดัง​ “เป ก​ ผลิต​โชค​” รวม​งาน​กับ​ดี​เจ​ระดับ​อิน​เต​อร “Hollaphonic” รวม​ถึง​การ​ถาย

ทอด​สด Live Concert จาก​เกา​หลี​ ที่​จะ​มี​มาก​ขึ้น​ใน​ปี​น้ี​ ใน​สวน​การ​พัฒนา​แพลตฟอรม​เรา​เนน​สรา​ง community คน

รัก​เสียง​ดนตรี​เน่ืองจาก​ความ​นิยม​ของ​ฟีเจอ​ร Karaoke ที่​ปี​กอน​มี​ยอด​การ​รอง​สูง​ถึง​ 5 ลาน​ครัง้​ และ​มี​การ​แชร​เพลง

ที่​รอง​แบบ​คาราโอเกะ​ไป​ถึง​ 2​.​6​ ลาน​ครัง้​ โดย​ใน​ปี​น้ี​ เรา​เชิญ​ชวน Influencer ใน​ดาน​ตางๆ​ เขา​มาส​ราง​ความ​บันเทิง

กับ​ผู​ฟัง​มาก​ขึ้น​ ผาน​ฟีเจอร​ใหม JOOX VDO Karaoke เพิ่ม​ลูก​เลน​ตางๆ​ ดาน​วิ​ดี​โอ​ ให​ทุก​คน​สนุก​ และ​มี​ความ​สุข​ไป

กับ​การ​รอง​เพลง​บน​แพลตฟอรม​ของ​เรา​ นอกจาก​น้ี​ ผู​ใช​งาน​ยัง​สามารถ​เขา​ถึง JOOX ทาง​คอมพิวเตอร​ผา​น

joox.com ได​อีก​หน่ึง​ชอง​ทาง​อีก​ดวย​” นายก​ฤต​ธี กลาว​เพิ่ม​เติม

ปัจจุ​บัน JOOX มี​การ​จัด​ทําเพล​ยลิ​สตไป​แลว​ทัง้​สิน้​กวา​ 3,400 เพล​ยลิ​สต แต​ที่​นา​สนใจ​คือ​มี​เพล​ยลิ​สยที่​เกิด​ขึ้น​จาก​ผู

ใช​งาน​เอง​วัน​น้ี​แลว​มาก​ถึง​ 11 ลาน​เพล​ยลิ​สต และ​ใน​ปี 2561 JOOX ยัง​ได​รับ​เลือก​ให​เป็น​แอ​ปฯ ยอด​นิยม​ของ​ผู​ใช

(User’s Choice App 2018) บน Google Play Store ดวย​คา​เฉลี่ย​คนใช​เวลา​อยู​บน JOOX ราว​ 9​0 นาที​ตอ​วัน​ โดย

มี​ผู​ใช​งาน JOOX ทุก​ชวง​วัย​ อันดับ​หน่ึง​คือ​ ชวง​อา​ยุ​ 18-25 ปี​ ที่​สัด​สวน​ 41.​2% สําหรับ​โมเดล​การ​ของ​การ​หา​ราย​ได

ยัง​เป็น​แบบ​เดิม​ คือ VIP subscription และ Media Partner

เกี่ยว​กับ JOOX

JOOX คือ​ แอ​ปพลิ​เคชัน่ฟัง​เพลง​ออนไลน​ที่​พัฒนา​ขึ้น​โดย​บริษทั​ เท​นเซ็น​ต โฮ​ลดิง้ส จํากัด​ เปิด​ใช​งาน​เป็น​ครัง้​แรก​ที่

ฮองกง​เมื่อ​เดือน​ธันวา​คม​ ปี​ 2​014 การ​เปิด​ตัว JOOX ใน​เมือง​ไทย​ เกิด​ขึ้น​เมื่อ​เดือน​มกราคม​ 2​016 โดย​บริษทั​ เท

นเซ็น​ต (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ ที่​ตองการ​ให​ผู​ใช​งาน​ได​สัมผัส​ประสบการณ​การ​ฟัง​ และ​รอง​เพ​ลง​ ได​ทุก​ที่​ ทุก​เวลา​ ผา

น JOOX ซึ่ง​รองรับ​การ​ใช​งาน​ได​ทัง้​บน​มือ​ถือ​, แทปเล็ต และ​คอมพิวเตอร​ ซึ่ง​สําหรับ​เวอรชัน่​บน​คอมพิวเตอร​นัน้​

เพียง​แค​ผู​ใช​งาน​สามารถ​เลือก​ฟัง​เพลง​ผา​น joox.com หรือ music.sanook.com แลว​ล็อกอิน​ดวย​แอ​คเคา​ท JOOX

ของ​คุณ​ (สามารถ​เลือก​ล็อกอิน​ได​ผาน​ทาง WeChat หรือ Facebook) ระบบ​จะ​เชื่อม​โยง Playlist ที่​คุณ​สราง​เอา​ไว

บน​แอ​ปพลิ​เคชัน่ JOOX ให​คุณ​ฟัง​เพลง​โปรด​บน​คอมพิวเตอร​ได​ทัน​ที

เกี่ยว​กับ​ บริษทั​ เท​นเซ็น​ต (ประเทศ​ไทย​) จํากัด

บริษทั​ เท​นเซ็น​ต (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ คือ​ผู​ให​บริการ​แพลตฟอรม​และ​บริการ​ดาน​เน้ือ​หา​ หรือ “Content Platforms

and Services” ตอบ​สนอง​ทุก​ไลฟ ​สไตล​ของ​ผู​บริโภค​ออนไลน​ แบง​ผลิตภัณฑ​และ​การ​ให​บริการ​ออก​เป็น​ 3 ประเภท

ได​แก News and Portal ได​แก Sanook! และ NoozUP, Entertainment & Multimedia Platforms ได​แก

JOOX, Game และ Services ได​แก Topspace และ Tencent Social Ads


