
JOOX ฉลองครบรอบ 3 ปี กาวสูการเป็น

“เอ็นเตอรเทนเมนท” แพลตฟอรมเต็มรูปแบบ

ดันฟีเจอร Karaoke และ Live Concert สรางชุมชนคนรักเสียงเพลง

JOOX มิวสิคแอปพลิเคชัน่ ฉลองกาวสูปีที่ 4 สูการเป็น “เอ็นเตอรเทนเมนทแพลตฟอรม” เต็มรูปแบบ เชื่อมทุก

โมเมนตทางดนตรีเขากับการดําเนินชีวิตของคนในยุคดิจิทัล ยึดกลยุทธ O2O2O (Online to Offline and back to

Online Experience) ผสานแพลตฟอรมออนไลนและออฟไลนไวดวยกัน สรางมูลคาเพิ่มแกอุตสาหกรรมดนตรีแบบ

ไรขอจํากัด ทัง้แนวเพลง ศิลปิน และคายเพลง ตอกยํ้าความเป็นผูนําตลาดมิวสิคสตรีมมิ่งดวยการเดินหน าสราง

ชุมชนคนรักเสียงดนตรี ผานฟีเจอร VDO Karaoke, Live Concert จากเกาหลี และเพิ่มเอ็กคลูซีฟคอนเทนตใหมๆ

อยางตอเน่ือง ดวย Collaboration Projects เชื่อมโลกดนตรีไรพรมแดน ไมวาจะเป็นระหวางศิลปินไทยดวยกันเอง

หรือดึงศิลปินตางประเทศมารวมงาน

ขอมูลจาก IFPI Global Music Report 2561 เผยภาพรวมรายไดตลาดมิวสิคสตรีมมิ่งทัว่โลกปี 2560 เติบโตขึ้น

41.1% จากมูลคารายไดรวมทัง้หมดราว 17.3 พันลานเหรียญสหรัฐฯ มิวสิคสตรีมมิ่งมีสัดสวนรายไดสูงเป็นอันดับ

หน่ึงอยูที่ 38% นําหน าการขายแผนเสียง ซีดี และเทปที่มีสัดสวนอยูราว 30% ของรายไดทัง้หมด สําหรับตลาดใน

ประเทศไทยปี 2561 คนไทยฟังเพลงบน JOOX มากกวา 3 พันลานครัง้ คิดเป็นอัตราการเติบโต 50% เมื่อเทียบจาก

ปี 2559 ขณะที่พฤติกรรมคนไทยนิยมฟังเพลงไทยสูงเป็นอันดับหน่ึงที่ 89.47% โดย JOOX มีคลังเพลงไทยมาก

ที่สุดในเวลาน้ี และเน่ืองดวยความเร็วของสัญญาณอินเทอรเน็ต ปริมาณดาตาในแพ็กเกจ และราคาอุปกรณสมารทดี

ไวซที่ถูกลงทําใหผูใชมีแนวโนมการฟังเพลงที่มีคุณภาพความคมชัดสูงมากขึ้น (high-quality) และมีความหลาก

หลายมากขึ้น

นายกฤตธี มโนลีหกุล กรรมการผูจัดการ บริษทั เทนเซ็นต (ประเทศไทย) ผูบริหาร JOOX ประเทศไทย กลาววา

“การฟังเพลงผานสตรีมมิ่งกลายเป็นสวนหน่ึงของไลฟ สไตลผูคน และมีแนวโนมเพิ่มสูงขึ้นอยางตอเน่ืองทัว่โลก

โดยนิยมฟังผานสมารทโฟนถึง 75% ตลาดเพลงในประเทศไทยถือวามีแนวโนมเติบโตตอเน่ือง ดวยยอดสตรีมกวา

3 พันลานครัง้บน JOOX ในปีที่ผานมา มิวสิคคอนเทนตใหมๆ และ MV ยังเป็นปัจจัยสําคัญที่ดึงดูดผูฟัง เรามีโอกาส

ตอนรับศิลปินหน าใหมจากหลากหลายแนวเพลงที่มีบทบาทสําคัญบทแพลทฟอรมของเรา และเราจะยังเดินหน า

พัฒนา JOOX ใหเป็นพื้นที่แหงความบันเทิงดานเสียงเพลง เพื่อตอบสนองทุกคนในอุตสาหกรรมเพลง”

“สําหรับทิศทางในปี 2562 JOOX ยังคงมุงไปที่การโปรโมทและสงเสริมผลงานศิลปินในหลากมิติ เนนโมเดล

https://www.thaimediapr.com/joox-%e0%b8%89%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%9a-3-%e0%b8%9b%e0%b8%b5-%e0%b8%81%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88%e0%b8%81%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/joox-%e0%b8%89%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%9a-3-%e0%b8%9b%e0%b8%b5-%e0%b8%81%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88%e0%b8%81%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/joox-%e0%b8%89%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%9a-3-%e0%b8%9b%e0%b8%b5-%e0%b8%81%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88%e0%b8%81%e0%b8%b2/


Collaboration Project ในการสราง exclusive content ใหมากยิ่งขึ้น และการจับศิลปินที่มีแนวเพลงตางกันมา

ทํางานรวมกัน เพิ่มความแปลกใหมของการทําเพลงระหวางศิลปินไทยดวยกันเอง และศิลปินจากประเทศอื่นๆ อยาง

การที่ทุกคนไดเห็นศิลปินไทยชื่อดัง “เป ก ผลิตโชค” รวมงานกับดีเจระดับอินเตอร “Hollaphonic” รวมถึงการถาย

ทอดสด Live Concert จากเกาหลี ที่จะมีมากขึ้นในปีน้ี ในสวนการพัฒนาแพลตฟอรมเราเนนสราง community คน

รักเสียงดนตรีเน่ืองจากความนิยมของฟีเจอร Karaoke ที่ปีกอนมียอดการรองสูงถึง 5 ลานครัง้ และมีการแชรเพลง

ที่รองแบบคาราโอเกะไปถึง 2.6 ลานครัง้ โดยในปีน้ี เราเชิญชวน Influencer ในดานตางๆ เขามาสรางความบันเทิง

กับผูฟังมากขึ้น ผานฟีเจอรใหม JOOX VDO Karaoke เพิ่มลูกเลนตางๆ ดานวิดีโอ ใหทุกคนสนุก และมีความสุขไป

กับการรองเพลงบนแพลตฟอรมของเรา นอกจากน้ี ผูใชงานยังสามารถเขาถึง JOOX ทางคอมพิวเตอรผาน

joox.com ไดอีกหน่ึงชองทางอีกดวย” นายกฤตธี กลาวเพิ่มเติม

ปัจจุบัน JOOX มีการจัดทําเพลยลิสตไปแลวทัง้สิน้กวา 3,400 เพลยลิสต แตที่นาสนใจคือมีเพลยลิสยที่เกิดขึ้นจากผู

ใชงานเองวันน้ีแลวมากถึง 11 ลานเพลยลิสต และในปี 2561 JOOX ยังไดรับเลือกใหเป็นแอปฯ ยอดนิยมของผูใช

(User’s Choice App 2018) บน Google Play Store ดวยคาเฉลี่ยคนใชเวลาอยูบน JOOX ราว 90 นาทีตอวัน โดย

มีผูใชงาน JOOX ทุกชวงวัย อันดับหน่ึงคือ ชวงอายุ 18-25 ปี ที่สัดสวน 41.2% สําหรับโมเดลการของการหารายได

ยังเป็นแบบเดิม คือ VIP subscription และ Media Partner

เกี่ยวกับ JOOX

JOOX คือ แอปพลิเคชัน่ฟังเพลงออนไลนที่พัฒนาขึ้นโดยบริษทั เทนเซ็นต โฮลดิง้ส จํากัด เปิดใชงานเป็นครัง้แรกที่

ฮองกงเมื่อเดือนธันวาคม ปี 2014 การเปิดตัว JOOX ในเมืองไทย เกิดขึ้นเมื่อเดือนมกราคม 2016 โดยบริษทั เท

นเซ็นต (ประเทศไทย) จํากัด ที่ตองการใหผูใชงานไดสัมผัสประสบการณการฟัง และรองเพลง ไดทุกที่ ทุกเวลา ผา

น JOOX ซึ่งรองรับการใชงานไดทัง้บนมือถือ, แทปเล็ต และคอมพิวเตอร ซึ่งสําหรับเวอรชัน่บนคอมพิวเตอรนัน้

เพียงแคผูใชงานสามารถเลือกฟังเพลงผาน joox.com หรือ music.sanook.com แลวล็อกอินดวยแอคเคาท JOOX

ของคุณ (สามารถเลือกล็อกอินไดผานทาง WeChat หรือ Facebook) ระบบจะเชื่อมโยง Playlist ที่คุณสรางเอาไว

บนแอปพลิเคชัน่ JOOX ใหคุณฟังเพลงโปรดบนคอมพิวเตอรไดทันที

เกี่ยวกับ บริษทั เทนเซ็นต (ประเทศไทย) จํากัด

บริษทั เทนเซ็นต (ประเทศไทย) จํากัด คือผูใหบริการแพลตฟอรมและบริการดานเน้ือหา หรือ “Content Platforms

and Services” ตอบสนองทุกไลฟ สไตลของผูบริโภคออนไลน แบงผลิตภัณฑและการใหบริการออกเป็น 3 ประเภท

ไดแก News and Portal ไดแก Sanook! และ NoozUP, Entertainment & Multimedia Platforms ไดแก

JOOX, Game และ Services ไดแก Topspace และ Tencent Social Ads


