
IPG Mediabrands เปิดตัว “The D100” จัดอันดับ

สุดยอดแบรนดทรงพลังของโลก

คานส, ฝรัง่เศส–(บิสิเนส ไวร)–20 มิ.ย. 2016

GOOGLE, AMAZON และ SAMSUNG ขึ้นแทนผูนําแบรนดทรงพลังสามอันดับแรกของโลก

– เกณฑวัดเดิมที่มุงเนนคุณคาตราสินคานัน้ลาสมัยไปแลวสําหรับโลกยุคใหม

– IPG Mediabrands รวมกับวิทยาลัยวารตันแหงมหาวิทยาลัยเพนซิลเวเนีย สรางเกณฑวัดแบรนดรูปแบบใหมใน

ชื่อ “คะแนนพลังขับเคลื่อน”

– แบรนดที่มีคะแนนพลังขับเคลื่อนสูงกวามีรายไดเติบโตดีกวา เมื่อเทียบกับแบรนดที่มีคะแนนพลังขับเคลื่อน

ตํ่ากวา

– จัดอันดับโดยใหคะแนนพลังขับเคลื่อนใน 4 มิติดวยกัน ไดแก ความวองไว การตอบสนอง นวัตกรรม และการเขา

สังคม

– D100 เป็นการจัดอันดับแบรนดที่ไดคะแนนพลังขับเคลื่อนสูงสุด 100 อันดับแรกจากทัว่โลก

IPG Mediabrands ธุรกิจสื่อในเครือของ Interpublic Group (NYSE:IPG) รวมกับรองศาสตราจารย โจนาห เบอร

เกอร จากวิทยาลัยวารตัน มหาวิทยาลัยเพนซิลเวเนีย ผูเขียนหนังสือขายดีติดอันดับนิวยอรกไทมส เรื่อง

Contagious: Why Things Catch On ไดเปิดตัว D100 อยางเป็นทางการ โดยเป็นการจัดอันดับบริษทัที่ทรงพลังที่

สุด 100 อันดับแรกของโลก จากการประเมินตามเกณฑวัดยุคใหม

รับชมขาวประชาสัมพันธในรูปแบบมัลติมีเดียไดที:่
http://www.businesswire.com/news/home/20160620005848/en/

การจัดอันดับ D100 ไดทําการสํารวจความคิดเห็นของผูบริโภคกวา 10,000 ราย ในตลาดใหญ 5 แหงครอบคลุม 4

ภูมิภาคทัว่โลก ไดแก สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร เยอรมนี จีน และอินเดีย โดยไดสอบถามผูบริโภคเกี่ยวกับ

แบรนดตางๆ ทัง้แบรนดระดับโลกและแบรนดเจาะจงเฉพาะตลาด รวมกันกวา 1,200 แบรนด สําหรับแบรนดที่จัดวา

เป็นแบรนดระดับโลกนัน้ตองเป็นองคกรขามชาติขนาดใหญ ซึ่งมีการดําเนินธุรกิจอยูบางในหลายประเทศ (เชน

Coca-Cola, Nike และ BMW) ขณะที่แบรนดเจาะจงเฉพาะตลาดไดแกแบรนดขนาดเล็กกวา ซึ่งอาจมีการทําธุรกิจ

ในตลาดเดียว (เชน Royal Mail – สหราชอาณาจักร หรือ Hajmola – อินเดีย)

แบรนดทรงพลังที่สุด 10 อันดับแรกของโลก ไดแก:

https://www.thaimediapr.com/ipg-mediabrands-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-the-d100-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/ipg-mediabrands-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-the-d100-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/ipg-mediabrands-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-the-d100-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/ipg-mediabrands-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-the-d100-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/ipg-mediabrands-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-the-d100-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%aa/


1. Google
2. Amazon
3. Samsung
4. Nike
5. Intel
6. NASA
7. BMW
8. Mercedes-Benz
9. Audi
10. Lenovo

เฮนรี่ เทเจอร ซีอีโอตลาดโลกของ IPG Mediabrands กลาววา “การจัดอันดับ D100 ตลอดจนขอมูลที่เราไดเก็บ

รวบรวมเพื่อจัดอันดับแบรนดที่ทรงพลังที่สุดของโลกนัน้เป็นเรื่องนาทึ่ง โดยคะแนนพลังขับเคลื่อนและเกณฑวัด

แบรนดยุคใหมซึ่งเราไดกําหนดขึ้นมาน้ี เปิดโอกาสให IPG Mediabrands สามารถชวยแบรนดทัง้หลายกาวขึ้นเป็น

แบรนดที่ทรงพลังอยางแทจริง พรอมกาวทันไปกับผูบริโภค”

คะแนนพลังขับเคลื่อนคํานวณจากการประเมินความทรงพลังของแบรนดใน 4 มิติหลักๆดวยกัน ซึ่งตรงกันขามกับ

เกณฑวัด “โลกยุคเกา” ที่ใชอยูเดิม เชน การรับรูแบรนด และมูลคาแบรนด

D100 ถือเป็นครัง้แรกที่ไดมีการประเมินความสําเร็จของแบรนด โดยใชเกณฑวัดโลกยุคใหม ไดแก:

– ความวองไว: ศักยภาพของแบรนดในการปรับตัวตอการเปลี่ยนแปลงของภาวะตลาด

– การตอบสนอง: ศักยภาพของแบรนดในการตอบสนองตอความตองการและการตอบรับจากลูกคา

– นวัตกรรม: ศักยภาพของแบรนดในการใชเทคโนโลยีใหมๆ พรอมสรางสรรคนวัตกรรมผลิตภัณฑและบริการ

– การเขาสังคม: ศักยภาพของแบรนดในการดึงดูดกลุมเป าหมายบนโซเชียลมีเดีย ในแงของจํานวนและการมีสวน

รวม

ขอมูลใน 3 มิติแรก (ความวองไว การตอบสนอง และนวัตกรรม) ไดรวบรวมขึ้นจากการสํารวจมุมมองของผูบริโภค

สวนมิติที่ 4 อยางการเขาสังคมนัน้ รวบรวมจากขอมูลบนโซเชียลมีเดีย ไมวาจะเป็น Facebook, Twitter และ

Weibo โดยขอมูลจากแตละมิตินัน้ไดนํามาแปลงเป็น Z-Score จากนัน้จึงหาคาเฉลี่ยรวมกันเพื่อคํานวณเป็นคะแนน

พลังขับเคลื่อนโดยรวมของแบรนดนัน้ๆ

โจนาห เบอรเกอร รองศาสตราจารยภาควิชาการตลาด แหงมหาวิทยาลัยเพนซิลเวเนีย กลาววา “เราไดรวมมือกับ

IPG Mediabrands ในการประยุกตใชระเบียบวิธีอันเขมงวดและครอบคลุม ซึ่งแสดงใหเห็นวาแบรนดใดบางที่กําลัง

ขับเคลื่อนอนาคต โดยทายที่สุดแลว สิ่งที่สําคัญไมใชเพียงแควันน้ี แตเป็นการเปลี่ยนแปลงโลกในวันขางหน า”

สาระสําคัญของการวิจัยครัง้น้ีคือการแสดงใหเห็นวา วันน้ีโลกไดเปลี่ยนแปลงไปเป็นอยางมากตัง้แตรากฐาน แตกอน

นัน้การเป็นแบรนดที่ใหญและเกาแกที่สุดก็เพียงพอแลวที่จะรับประกันความสําเร็จอยางตอเน่ือง ทวาในตลาดยุค

ปัจจุบันที่ดําเนินไปอยางรวดเร็วและมีการเชื่อมตอทางสังคม การเป็นโลกยุคใหมคงไมเพียงพอ แตตองเป็นโลกแหง



แบรนดยุคใหมดวย โดยอาศัยเกณฑวัดทัง้ 4 ประการน้ีเป็นปัจจัยสนับสนุนความอยูรอดของแบรนดและการเติบโต

อยางยัง่ยืน

D100 พบวาคะแนนพลังขับเคลื่อนและผลประกอบการของบริษทัมีความสัมพันธระหวางกันอยางชัดเจนและในเชิง

บวก โดยแบรนดที่ทรงพลัง ซึ่งไดแกแบรนดที่มีคาเบี่ยงเบนมาตรฐานเหนือคาเฉลี่ยความทรงพลังอยูหน่ึงสวนนัน้ มี

การเติบโตของรายไดงวดไตรมาสสี่ สูงขึ้น 2.7% จากปี 2014 ถึง 2015 ซึ่งแมวาตัวเลขดังกลาวอาจดูไมมีนัยสําคัญ

มากนัก แตการเติบโตของรายไดเฉลี่ยของแบรนดตางๆโดยทัว่ไปแลวอยูที่เพียง 4.4% ความสัมพันธระหวางพลัง

ขับเคลื่อนและการเติบโตของรายไดนัน้ยังคงปรากฏใหเห็น แมมีการควบคุมเกณฑวัดแบรนดที่ใชกันทัว่ไปรวมดวย

เชน การรับรูแบรนดและขนาดของแบรนด สิ่งน้ีบงชี้วา พลังขับเคลื่อนของแบรนดชวยสงเสริมผลประกอบการใน

อนาคตเหนือกวาเกณฑวัดแบรนดแบบเดิมๆ นอกจากน้ี ความสัมพันธระหวางพลังขับเคลื่อนกับการเติบโตของราย

ได ยังไดรับการขับเคลื่อนเป็นพิเศษในมิติของความวองไว และคอนขางไดรับผลกระทบในมิติของการเขาสังคม

ขณะที่บริษทัที่เดนในเรื่องของความวองไวยังมีมูลคาตามราคาตลาดสูงกวาดวย

แมต แบกซเตอร ประธานเจาหน าที่ฝ ายสรางสรรคและกลยุทธ กลาววา “การวิจัยดังกลาวมีความสําคัญอยางยิ่ง

เน่ืองจากแสดงใหเห็นอยางชัดเจนวา แบรนดทัง้หลายจําเป็นตองกาวออกจากการใชเกณฑวัดแบรนดอันลาสมัย และ

เปิดรับการประเมินตามคะแนนพลังขับเคลื่อน โดยสิ่งที่เราไดพิสูจนนัน้สอดคลองอยางมากกับการเติบโตของรายได

ในอนาคต ตลอดจนแรงผลักดันของบริษทัตางๆ”

ทัง้น้ี D100 Award ไดมอบรางวัลบริษทัที่ทรงพลังที่สุดในโลกเป็นครัง้แรกใหกับ Google โดยมอบใหแกคุณเอริค

ชมิดท ประธานบริหารของ Alphabet Inc. (บริษทัแมของ Google ที่เพิ่งกอตัง้ขึ้นใหม) ในเทศกาล Cannes Lions

International Festival of Creativity ครัง้ที่ 63 ณ เมืองคานส ประเทศฝรัง่เศส

สําหรับขอมูลเพิ่มเติมเพื่อตรวจสอบอันดับของแตละแบรนด หรือรับชมอันดับทัง้หมด สามารถดูไดที่
www.thed100.com

###

เกี่ยวกับ IPG Medibrands

IPG Mediabrands กอตัง้ขึ้นโดย Interpublic Group (NYSE: IPG) เมื่อปี 2007 เพื่อบริหารจัดการสินทรัพยใน

เครือทัว่โลกที่เกี่ยวของกับสื่อ ปัจจุบัน บริษทับริหารจัดการเงินลงทุนดานการตลาดมูลคากวา 3.7 หมื่นลานดอลลาร

ใหกับลูกคา ดวยเครือขายผูเชี่ยวชาญดานการสื่อสารการตลาดกวา 8,500 ราย ในกวา 130 ประเทศ

IPG Mediabrands เป็นเอเจนซี่ยุคใหมที่ใหความสําคัญกับการตลาดเชิงพลวัต ดวยการดําเนินงานอันวองไว รวด

เร็ว และเป็นเลิศทางขอมูล เราจึงสามารถเดินหน าสรางการเติบโตใหกับแบรนดใหญที่สุดของโลกหลายแบรนด เครือ

ขายเอเจนซี่ของ IPG Mediabrands ประกอบไปดวย UM, Initiative, BPN และ Orion Holdings รวมถึงธุรกิจ



เฉพาะทางอยาง Magna Global, Cadreon, Ansible, Society, Reprise, Rapport และ IPG Media Lab

IPG Mediabrands. Dynamic by Design.

รับชมขาวตนฉบับไดที่ businesswire.com:
http://www.businesswire.com/news/home/20160620005848/en/
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