
IPG Mediabrands เปิด​ตัว “The D100” จัด​อันดับ

สุด​ยอด​แบรนด​ทรง​พลัง​ของ​โลก

คาน​ส, ฝรัง่เศส​–(บิ​สิ​เนส ไว​ร)–20 มิ​.​ย.​ 2016

GOOGLE, AMAZON และ SAMSUNG ขึ้น​แทน​ผูนําแบรนด​ทรง​พลัง​สาม​อันดับ​แรก​ของ​โลก

– เกณฑ​วัด​เดิม​ที่​มุง​เนน​คุณคา​ตราสิน​คา​นัน้​ลา​สมัย​ไป​แลว​สําหรับ​โลก​ยุค​ใหม

– IPG Mediabrands รวม​กับ​วิทยาลัย​วา​รตัน​แหง​มหาวิทยาลัย​เพ​นซิ​ลเวเนีย​ สราง​เกณฑ​วัด​แบรนด​รูป​แบบ​ใหม​ใน

ชื่อ​ “คะแนน​พลัง​ขับ​เคลื่อน​”

– แบรนด​ที่​มี​คะแนน​พลัง​ขับ​เคลื่อน​สูง​กวา​มี​ราย​ได​เติบโต​ดี​กวา​ เมื่อ​เทียบ​กับ​แบรนด​ที่​มี​คะแนน​พลัง​ขับ​เคลื่อน

ตํ่ากวา

– จัด​อันดับ​โดย​ให​คะแนน​พลัง​ขับ​เคลื่อน​ใน​ 4 มิติ​ดวย​กัน​ ไดแก​ ควา​มวอง​ไว​ การ​ตอบ​สน​อง​ นวัตกรรม​ และ​การ​เขา

สังค​ม

– D100 เป็นการ​จัด​อันดับ​แบรนด​ที่​ได​คะแนน​พลัง​ขับ​เคลื่อน​สูง​สุด​ 100 อันดับ​แรก​จาก​ทัว่​โลก

IPG Mediabrands ธุรกิจ​สื่อ​ใน​เครือ​ของ Interpublic Group (NYSE:IPG) รวม​กับ​รอง​ศาสตรา​จาร​ย โจ​นา​ห เบอร

เกอร​ จาก​วิทยาลัย​วา​รตัน​ มหาวิทยาลัย​เพ​นซิ​ลเวเนีย​ ผู​เขียน​หนังสือ​ขาย​ดี​ติด​อันดับ​นิวยอรก​ไท​มส เรื่อ​ง

Contagious: Why Things Catch On ได​เปิด​ตัว D100 อยาง​เป็น​ทาง​การ​ โดย​เป็นการ​จัด​อันดับ​บริษทั​ที่​ทรง​พลัง​ที่

สุด​ 100 อันดับ​แรก​ของ​โลก​ จาก​การ​ประเมิน​ตาม​เกณฑ​วัด​ยุค​ใหม

รับ​ชม​ขาว​ประชาสัมพันธ​ใน​รูป​แบบ​มัลติมีเดีย​ได​ที:่
http://www.businesswire.com/news/home/20160620005848/en/

การ​จัด​อัน​ดับ D100 ได​ทําการ​สํารวจ​ความ​คิด​เห็น​ของ​ผู​บริโภค​กวา​ 10,000 ราย​ ใน​ตลาด​ใหญ​ 5 แหง​ครอบ​คลุม​ 4

ภูมิภาค​ทัว่​โลก​ ได​แก​ สหรัฐ​อเมริกา​ สห​ราช​อาณา​จักร​ เยอ​รม​นี​ จี​น ​และ​อิน​เดีย​ โดย​ได​สอบถาม​ผู​บริโภค​เกี่ยว​กับ

แบรนด​ตางๆ​ ทัง้​แบรนด​ระดับ​โลก​และ​แบรนด​เจาะจง​เฉพาะ​ตลาด​ รวม​กัน​กวา​ 1,200 แบ​รน​ด สําหรับ​แบรนด​ที่​จัด​วา

เป็น​แบรนด​ระดับ​โลก​นัน้​ตอง​เป็น​องคกร​ขาม​ชาติ​ขนาด​ใหญ​ ซึ่ง​มี​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​อยู​บาง​ใน​หลาย​ประ​เทศ​ (เชน

Coca-Cola, Nike และ BMW) ขณะ​ที่​แบรนด​เจาะจง​เฉพาะ​ตลาด​ไดแก​แบรนด​ขนาด​เล็ก​กวา​ ซึ่ง​อาจ​มี​การ​ทําธุรกิจ

ใน​ตลาด​เดียว​ (เชน Royal Mail – สห​ราช​อาณา​จักร​ หรือ Hajmola – อิน​เดีย​)

แบรนด​ทรง​พลัง​ที่​สุด​ 10 อันดับ​แรก​ของ​โลก​ ได​แก​:

https://www.thaimediapr.com/ipg-mediabrands-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-the-d100-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/ipg-mediabrands-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-the-d100-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/ipg-mediabrands-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-the-d100-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/ipg-mediabrands-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-the-d100-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/ipg-mediabrands-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-the-d100-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%aa/


1. Google
2. Amazon
3. Samsung
4. Nike
5. Intel
6. NASA
7. BMW
8. Mercedes-Benz
9. Audi
10. Lenovo

เฮ​นรี่​ เท​เจอร​ ซี​อี​โอ​ตลาด​โลก​ของ IPG Mediabrands กลาว​วา​ “กา​รจัด​อัน​ดับ D100 ตลอด​จน​ขอมูล​ที่​เรา​ได​เก็บ

รวบรวม​เพื่อ​จัด​อันดับ​แบรนด​ที่​ทรง​พลัง​ที่สุด​ของ​โลก​นัน้​เป็น​เรื่อง​นา​ทึ่ง​ โดย​คะแนน​พลัง​ขับ​เคลื่อน​และ​เกณฑ​วัด

แบรนด​ยุค​ใหม​ซึ่ง​เรา​ได​กําหนด​ขึ้น​มา​น้ี​ เปิด​โอ​กา​สให IPG Mediabrands สามารถ​ชวย​แบรนด​ทัง้​หลาย​กาว​ขึ้น​เป็น

แบรนด​ที่​ทรง​พลัง​อยาง​แทจริง​ พ​รอม​กาว​ทัน​ไป​กับ​ผู​บริโภค​”

คะแนน​พลัง​ขับ​เคลื่อน​คํานวณ​จาก​การ​ประเมิน​ความ​ทรง​พลัง​ของ​แบรนด​ใน​ 4 มิติ​หลักๆ​ดวย​กัน​ ซึ่ง​ตรง​กัน​ขาม​กับ

เกณฑ​วัด​ “โลก​ยุค​เกา​” ที่​ใช​อยู​เดิม​ เชน​ การ​รับ​รู​แบ​รน​ด และ​มูลคา​แบ​รน​ด

D100 ถือ​เป็น​ครัง้​แรก​ที่​ได​มี​การ​ประเมิน​ความ​สําเร็จ​ของ​แบ​รน​ด โดย​ใช​เกณฑ​วัด​โลก​ยุค​ใหม​ ได​แก​:

– ความ​วอง​ไว​: ศักยภาพ​ของ​แบรนด​ใน​การ​ปรับ​ตัว​ตอ​การ​เปลี่ยนแปลง​ของ​ภาวะ​ตล​าด

– การ​ตอบ​สน​อง​: ศักยภาพ​ของ​แบรนด​ใน​การ​ตอบ​สนอง​ตอ​ความ​ตองการ​และ​การ​ตอบ​รับ​จาก​ลูก​คา

– นวัตกรรม​: ศักยภาพ​ของ​แบรนด​ใน​การ​ใช​เทคโนโลยี​ใหมๆ​ พ​รอม​สรางสรรค​นวัตกรรม​ผลิตภัณฑ​และ​บริ​การ

– การ​เขา​สังคม​: ศักยภาพ​ของ​แบรนด​ใน​การ​ดึงดูด​กลุม​เป า​หมาย​บน​โซ​เชีย​ลมี​เดีย​ ใน​แง​ของ​จํานวน​และ​การ​มี​สวน

รวม

ขอมูล​ใน​ 3 มิติ​แรก​ (ความ​วอง​ไว​ การ​ตอบ​สน​อง​ และ​นวัตกรรม​) ได​รวบรวม​ขึ้น​จาก​การ​สํารวจ​มุม​มอง​ของ​ผู​บริโภค​

สวน​มิติ​ที่​ 4 อยาง​การ​เขา​สังคม​นัน้​ รวบรวม​จาก​ขอมูล​บน​โซ​เชีย​ลมี​เดีย​ ไม​วา​จะ​เป็น Facebook, Twitter และ

Weibo โดย​ขอมูล​จาก​แตละ​มิติ​นัน้​ได​นํามา​แป​ลง​เป็น Z-Score จาก​นัน้​จึง​หา​คา​เฉลี่ย​รวม​กัน​เพื่อ​คํานวณ​เป็น​คะแนน

พลัง​ขับ​เคลื่อน​โดย​รวม​ของ​แบรนด​นัน้ๆ

โจ​นา​ห เบอร​เกอร​ รอง​ศาสตราจารย​ภาค​วิชาการ​ตลาด​ แหง​มหาวิทยาลัย​เพ​นซิ​ลเวเนีย​ กลาว​วา​ “เรา​ได​รวม​มือ​กับ

IPG Mediabrands ใน​การ​ประยุกต​ใช​ระเบียบ​วิธี​อัน​เขม​งวด​และ​ครอบ​คลุม​ ซึ่ง​แสดง​ให​เห็น​วา​แบรนด​ใด​บาง​ที่​กําลัง

ขับ​เคลื่อน​อนาคต​ โดย​ทาย​ที่สุด​แลว​ สิ่ง​ที่​สําคัญ​ไมใช​เพียง​แค​วัน​น้ี​ แต​เป็นการ​เปลี่ยนแปลง​โลก​ใน​วัน​ขาง​หน า​”

สาระ​สําคัญ​ของ​การ​วิจัย​ครัง้​น้ี​คือ​การ​แสดง​ให​เห็น​วา​ วัน​น้ี​โลก​ได​เปลี่ยนแปลง​ไป​เป็น​อยาง​มาก​ตัง้แต​ราก​ฐาน​ แต​กอน

นัน้​การ​เป็น​แบรนด​ที่​ใหญ​และ​เกา​แก​ที่สุด​ก็​เพียง​พอแลว​ที่​จะ​รับ​ประกัน​ความ​สําเร็จ​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ทวา​ใน​ตลาด​ยุค

ปัจจุบัน​ที่​ดําเนิน​ไป​อยาง​รวดเร็ว​และ​มี​การ​เชื่อม​ตอ​ทาง​สังคม​ การ​เป็น​โลก​ยุค​ใหม​คง​ไม​เพียง​พอ​ แต​ตอง​เป็น​โลก​แหง



แบรนด​ยุค​ใหม​ดวย​ โดย​อาศัย​เกณฑ​วัด​ทัง้​ 4 ประการ​น้ี​เป็น​ปัจจัย​สนับสนุน​ความ​อยู​รอด​ของ​แบรนด​และ​การ​เติบโต

อยาง​ยัง่ยืน

D100 พบ​วา​คะแนน​พลัง​ขับ​เคลื่อน​และ​ผล​ประกอบ​การ​ของ​บริษทั​มี​ความ​สัมพันธ​ระหวาง​กัน​อยาง​ชัดเจน​และ​ใน​เชิง

บวก​ โดย​แบรนด​ที่​ทรง​พลัง​ ซึ่ง​ไดแก​แบรนด​ที่​มี​คา​เบี่ยง​เบน​มาตรฐาน​เหนือ​คา​เฉลี่ย​ความ​ทรง​พลัง​อยู​หน่ึง​สวน​นัน้​ มี

การ​เติบโต​ของ​ราย​ได​งวด​ไตรมาส​สี่​ สูง​ขึ้น​ 2​.​7% จาก​ปี​ 2​014 ถึง​ 2​015 ซึ่ง​แมวา​ตัวเลข​ดัง​กลาว​อาจ​ดู​ไมมี​นัย​สําคัญ

มาก​นัก​ แต​การ​เติบโต​ของ​ราย​ได​เฉลี่ย​ของ​แบรนด​ตางๆ​โดย​ทัว่ไป​แลว​อยู​ที่​เพียง​ 4.​4% ความ​สัมพันธ​ระหวาง​พลัง

ขับ​เคลื่อน​และ​การ​เติบโต​ของ​ราย​ได​นัน้​ยัง​คง​ปรากฏ​ให​เห็น​ แม​มี​การ​ควบคุม​เกณฑ​วัด​แบรนด​ที่​ใช​กัน​ทัว่ไป​รวม​ดวย​

เชน​ การ​รับ​รู​แบรนด​และ​ขนาด​ของ​แบ​รน​ด สิ่ง​น้ี​บง​ชี้​วา​ พ​ลัง​ขับ​เคลื่อน​ของ​แบรนด​ชวย​สง​เสริม​ผล​ประกอบ​การ​ใน

อนาคต​เหนือ​กวา​เกณฑ​วัด​แบรนด​แบบ​เดิมๆ​ นอกจาก​น้ี​ ควา​มสัมพันธ​ระหวาง​พลัง​ขับ​เคลื่อน​กับ​การ​เติบโต​ของ​ราย

ได​ ยัง​ได​รับ​การ​ขับ​เคลื่อน​เป็น​พิเศษ​ใน​มิติ​ของ​ความ​วอง​ไว​ และ​คอน​ขาง​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​ใน​มิติ​ของ​การ​เขา​สังคม​

ขณะ​ที่​บริษทั​ที่​เดน​ใน​เรื่อง​ของ​ความ​วองไว​ยัง​มี​มูลคา​ตาม​ราคา​ตลาด​สูง​กวา​ดวย

แมต แบก​ซเตอร​ ประธาน​เจา​หน าที่​ฝ าย​สรางสรรค​และ​กล​ยุทธ​ กลาว​วา​ “กา​รวิ​จัยดัง​กลาว​มี​ความ​สําคัญ​อยาง​ยิ่ง​

เน่ืองจาก​แสดง​ให​เห็น​อยาง​ชัดเจน​วา​ แบรนด​ทัง้​หลาย​จําเป็น​ตอง​กาว​ออก​จาก​การ​ใช​เกณฑ​วัด​แบรนด​อัน​ลา​สมัย​ และ

เปิด​รับ​การ​ประเมิน​ตาม​คะแนน​พลัง​ขับ​เคลื่อน​ โดย​สิ่ง​ที่​เรา​ได​พิสูจน​นัน้​สอดคลอง​อยาง​มาก​กับ​การ​เติบโต​ของ​ราย​ได

ใน​อนาคต​ ตลอด​จน​แรง​ผลัก​ดัน​ของ​บริษทั​ตางๆ​”

ทัง้​น้ี D100 Award ได​มอบ​รางวัล​บริษทั​ที่​ทรง​พลัง​ที่สุด​ใน​โลก​เป็น​ครัง้​แรก​ให​กับ Google โดย​มอบ​ให​แก​คุณ​เอ​ริ​ค

ชมิด​ท ประธาน​บริหาร​ของ Alphabet Inc. (บริษทั​แม​ของ Google ที่​เพิ่ง​กอ​ตัง้​ขึ้น​ใหม​) ใน​เทศ​กาล Cannes Lions

International Festival of Creativity ครัง้​ที่​ 63 ณ เมือง​คาน​ส ประเทศ​ฝรัง่​เศส

สําหรับ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เพื่อ​ตรวจ​สอบ​อันดับ​ของ​แตละ​แบ​รน​ด หรือ​รับ​ชม​อันดับ​ทัง้​หมด​ สามารถ​ดู​ได​ที่
www.thed100.com

###

เกี่ยว​กับ IPG Medibrands

IPG Mediabrands กอ​ตัง้​ขึ้น​โดย Interpublic Group (NYSE: IPG) เมื่อ​ปี​ 2​007 เพื่อ​บริหาร​จัดการ​สินทรัพย​ใน

เครือ​ทัว่​โลก​ที่​เกี่ยวของ​กับ​สื่อ​ ปัจจุบัน​ บริษทั​บริหาร​จัดการ​เงิน​ลงทุน​ดาน​การ​ตลาด​มูลคา​กวา​ 3.​7 หมื่น​ลาน​ดอลลาร

ให​กับ​ลูก​คา​ ดวย​เครือ​ขาย​ผู​เชี่ยวชาญ​ดาน​การ​สื่อสาร​การ​ตลาด​กวา​ 8,500 ราย​ ใน​กวา​ 130 ประ​เทศ

IPG Mediabrands เป็น​เอ​เจน​ซี่​ยุค​ใหม​ที่​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​ตลาด​เชิง​พล​วัต​ ดวย​การ​ดําเนิน​งาน​อัน​วอง​ไว​ รวด

เร็ว​ และ​เป็น​เลิศ​ทาง​ขอ​มูล​ เรา​จึง​สามารถ​เดิน​หน า​สราง​การ​เติบโต​ให​กับ​แบรนด​ใหญ​ที่สุด​ของ​โลก​หลาย​แบ​รน​ด เครือ

ขาย​เอ​เจน​ซี่​ของ IPG Mediabrands ประกอบ​ไป​ดวย UM, Initiative, BPN และ Orion Holdings รวม​ถึง​ธุรกิจ



เฉพาะ​ทาง​อยา​ง Magna Global, Cadreon, Ansible, Society, Reprise, Rapport และ IPG Media Lab

IPG Mediabrands. Dynamic by Design.

รับ​ชม​ขาว​ตนฉบับ​ได​ที่ businesswire.com:
http://www.businesswire.com/news/home/20160620005848/en/
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