
InMobi พรอม​ให​บริการ​สรางสรรค​วิดีโอ​โฆษณา​บน

มือ​ถือ​แก​ลูกคา​ใน​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก

สิงคโปร​–27 ต.​ค.​–พี​อา​รนิ​วสไว​ร/อิน​โฟเควสท

ผู​บริโภค​ให​ความ​สนใจ​โฆษณา​ใน​รูป​แบบ​วิดีโอ​มากกวา​โฆษณา​รูป​แบบ​เดิมๆ​ถึง​สอง​เทา​ ดัง​นัน้​ การ​โฆษณา​ใน​รูป​แบบ

วิดีโอ​บน​มือ​ถือ​อยาง​ตรง​จุด​ จะ​ชวย​เพิ่ม​โอกาส​ให​แก​แบรนด​ตางๆ​ใน​การ​เอาชนะ​ใจ​ผู​บริ​โภค

InMobi ผู​ให​บริการ​แพลตฟอรม​โฆษณา​ผาน​อุปกรณ​มือ​ถือ​ เปิด​ตัว​บริการ​จัด​ทําวิดีโอ​โฆษณา​รูป​แบบ​ใหม​ใน​ภูมิภาค

เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ เพื่อ​ชวย​ให​แบรนด​ตางๆ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ใน​การ​โฆษณา​ผาน​วิดีโอ​บน​มือ​ถือ​ โดย​จะ​ให​บริการ​ใน

ประเทศ​ออสเตรเลีย​ อิน​โด​นี​เซี​ย สิงคโปร​ มาเลเซีย​ ไทย​ ฟิลิปปินส​ เวียดนาม​ เกา​หลี​ และ​ญี่ป ุน​ สําหรับ​รูป​แบบ​ของ

วิดีโอ​โฆษณา​ที่​มี​การนําเสนอ​ประกอบ​ดวย​ วิดีโอ​แนว​ตัง้​ วิดีโอ​เชิง​โต​ตอบ​ วิ​ดี​โอ​ 360 องศา​ วิดีโอ​แบบ​เลือก​รับ​ชม​

และ​วิดีโอ​คัน่​กลาง​ ซึ่ง​ได​รับ​การ​ออกแบบ​มา​เพื่อ​ดึงดูด​ความ​สนใจ​และ​เจาะ​กลุม​เป า​หมาย​ให​ได​มาก​ที่​สุด

(รูป​ภาพ: http://photos.prnewswire.com/prnh/20161026/432801-INFO )

(โลโก: http://photos.prnewswire.com/prnh/20150914/266030LOGO )

การ​โฆษณา​ผาน​วิดีโอ​บน​มือ​ถือ​กําลัง​กลาย​เป็น​อาวุธ​เด็ด​ของ​นักการ​ตลาด​ โดย​ 1 ใน​ 3 ของ​แคมเปญ​โฆษณา​ใน

เอเชีย​แปซิฟิก​จะ​เป็นการ​โฆษณา​ผาน​วิ​ดี​โอ​ นอกจาก​น้ี​ ผล​การ​วิจัย​ดาน​เครือ​ขาย​ของ InMobi เผย​ให​เห็น​วา​ การ​รับ

ชม​โฆษณา​ผาน​วิดีโอ​บน​มือ​ถือ​มี​การ​เติบโต​แบบ​เทา​ทวี​คูณ​ โดย​พุง​ขึ้น​ถึง​ 380% ใน​ชวง​ครึ่ง​แรก​ของ​ปี​ 2​559 ใน

ภูมิภาค​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ โดย​เฉพาะ​ใน​กลุม​ตลาด​เกิด​ใหม​อยาง​อินโดนีเซีย​และ​เวียดนาม​ที่​นิยม​การ​รับ​ชม​วิ​ดี​โอ​ สําหรับ

บริการ​ของ InMobi นัน้​ จะ​เลือก​เสนอ​โฆษณา​ที่​เหมาะ​สม​กับ​ผู​ใช​มือ​ถือ​ที่สุด​โดย​อัต​โน​มัติ​ เพื่อ​มอบ​ประสบการณ​สุด

พิเศษ​ให​แก​ผู​ใช​มือ​ถือ​โดย​ใช​ดาตา​ใน​การ​โหลด​ขอมูล​น อย​กวา

บริการ​จัด​ทําวิดีโอ​โฆษณา​รูป​แบบ​ตางๆ​ ประ​กอบ​ดวย

1.​ วิดีโอ​แนว​ตัง้ (Vertical Video) วิดีโอ​อัตราสวน​ 9​:16 บน​หน า​จอ​มือ​ถือ​ เป็นการ​โฆษณา​โดย​คํานึง​ถึง​ความ​สะดวก

ของ​ผู​ใช​เป็น​อันดับ​แรก​ โดย​ทีม​ครีเอทีฟ​ของ InMobi จะ​ชวย​แปลง​วิดีโอ​ฟอรแมต​เดิม​ที่​เป็น​แนว​นอน​ให​กลาย​เป็น

วิดีโอ​แนว​ตัง้​ และ​ยัง​คง​ไว​ซึ่ง​ความ​สมบูรณ​ของ​เน้ือหา​หลัก​ใน​โฆษ​ณา

2.​ วิดีโอ​เชิง​โต​ตอบ (Interactive Video) วิดีโอ​ขนาด​สัน้​ที่มา​พรอม​หน าตาง​ตัว​เลือก​วิดีโอ​อื่นๆ​ที่​ปรากฏ​บน​หน า​จอ

หลัง​วิดีโอ​เลน​จบ (end card) ซึ่ง​ชวย​ให​ผู​ใช​มือ​ถือ​มี​ปฏิสัมพันธ​กับ​วิดีโอ​เพิ่ม​ขึ้น​ถึง​ 2​ เทา​เมื่อ​เทียบ​กับ​วิดีโอ​ที่​ไม​มี
end card
3.​ วิ​ดี​โอ​ 360 อง​ศา (360 Degree Video) วิดีโอ​โฆษณา​รูป​แบบ​น้ี​จะ​มอบ​ประสบการณ​ใหม​แก​ผู​ใช​เสมือน​วา​ผู​ใช​เป็น

https://www.thaimediapr.com/inmobi-%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%a1%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b9%89%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%aa%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%aa%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/inmobi-%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%a1%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b9%89%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%aa%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%aa%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/inmobi-%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%a1%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b9%89%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%aa%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%aa%e0%b8%a3/


สวน​หน่ึง​ของ​วิ​ดี​โอ

4.​ วิดีโอ​แบบ​เลือก​รับ​ชม (Opt-In Video) วิดีโอ​ความ​ยาว​ 15-30 วินาที​ซึ่ง​ไม​สามารถ​ขาม​ได​ โดย​วิดีโอ​จะ​เลน​เมื่อ​ผู

ใช​มือ​ถือ​เลือก​เขาไป​ใน​แอป

5.​ วิดีโอ​คัน่​กล​าง (In-Stream Video) วิดีโอ​โฆษณา​ที่​เลน​อัตโนมัติ​คัน่​กอน​และ​ระหวาง​ที่​ผู​ใช​รับ​ชม​วิดีโอ​อื่นๆ

การ​โฆษณา​บน​มือ​ถือ​ได​รับ​การ​พิสูจน​แลว​วา​สามารถ​ชวย​ให​นักการ​ตลาด​บรรลุ​เป า​หมาย​ได​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​

นอกจาก​น้ี​ นักการ​ตลาด​ยัง​สามารถ​เสริม​สราง​ความ​แข็งแกรง​ให​กับ​โฆษณา​ได​อีก​ ดวย​การ​โฆษณา​ผาน​มือ​ถือ​ใน​รูป

แบบ​ของ​วิดีโอ​ที่​ทัน​สมัย​ โดย​ลูกคา​ของ InMobi พบ​วา​ วิดีโอ​แนว​ตัง้​มี​ยอด​ผูรับ​ชม​วิดีโอ​จน​จบ​สูง​กวา​วิดีโอ​แนว​นอน

ถึง​ 9​ เท​า

วิดีโอ​โฆษณา​มี​ประสิทธิภาพ​ทัง้​ใน​การ​โปรโมท​แบรนด​และ​การ​ดึงดูด​ความ​สน​ใจ​ ตัวอยาง​เชน​ วิดีโอ​แนว​ตัง้​ วิดีโอ

แบบ​เลือก​รับ​ชม​ และ​วิดีโอ​คัน่​กลาง​ ตาง​ทําให​แบรนด​เป็น​ที่​รูจัก​มาก​ขึ้น​ ใน​ขณะ​ที่​วิดีโอ​เชิง​โต​ตอบ​ วิ​ดี​โอ​ 360 องศา​

และ​วิดีโอ​คัน่​กลาง​ ชวย​ดึงดูด​ความ​สนใจ​และ​กระตุน​ให​ผู​ใช​มี​ปฏิสัมพันธ​มาก​ขึ้น​ นอกจาก​น้ี​ การ​ที่ InMobi จับ​มือ​กับ

บุคคล​ที่​ 3 ซึ่ง​เป็น​ผูนําดาน​การ​ประเมิน​การ​รับ​ชม​โฆษณา​ จะ​ทําให​แบรนด​ตางๆ​มัน่ใจ​ได​วา​จะ​สามารถ​ประเมิน​ระดับ

การ​รับ​ชม​โฆษณา​ของ​ตน​ได​อยาง​ครบ​ถวน​สม​บูร​ณ อีก​ทัง้​ยัง​ทราบ​ตัว​ชี้​วัด​อื่นๆ​ เชน​ อัตรา​การ​ดู​วิดีโอ​จน​จบ​และ​อัตรา

การ​มี​ปฏิสัมพันธ​ของ​ผู​ชม​ โดย​มี​ให​บริการ​ทัง้​ใน InMobi Exchange และ InMobi Ad Network

บริการ​วิดีโอ​โฆษณา​ของ InMobi ยัง​สามารถ​กําหนด​กลุม​ผู​ชม​ที่​เคย​รับ​ชม​และ​โตตอบ​กับ​วิดีโอ​โฆษณา​มา​แลว​ เพื่อ

สราง​ปฏิสัมพันธ​ที่​สูง​ขึ้น​ไป​อีก​ขัน้​ การ​ผสาน​วิดีโอ​โฆษณา​บน​มือ​ถือ​ใน​รูป​แบบ​ตางๆ​ เขา​กับ​การ​กําหนด​กลุม​เป า​หมาย

อยาง​ชาญ​ฉลาด​ และ​การ​ประเมิน​ผล​โดย​บุคคล​ที่​ 3 สง​ผล​ให​แพลตฟอรม​วิดีโอ​โฆษณา​ของ InMobi มี​ความ​สมบูรณ

และ​ทัน​สมัย​ที่สุด​สําหรับ​ผู​ประกอบ​การ​ใน​ปัจจุ​บัน

Jayesh Easwaramony รอง​ประธาน​และ​ผู​จัดการ​ทัว่ไป​ของ InMobi ประจําเอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ ตะวัน​ออก​กลาง​ และ

แอฟริกา​ กลาว​วา​ “วิดีโอ​บน​มือ​ถือ​ใน​เอเชีย​กําลัง​ประสบ​ปัญหา​ดาน​การนําเส​นอ​ โดย​ผู​ประกอบ​การ​ตองการ

นําโฆษณา​บน​ทีวี​และ​คอมพิวเตอร​มา​ลง​ใน​มือ​ถือ​ แต​ทําแค​นัน้​ยัง​ไม​เพียง​พอ​ เรา​จึง​ใช​ความ​คิด​สรางสรรค​และ

เทคโนโลยี​ที่​ทัน​สมัย​ใน​การ​แปลง​วิดีโอ​ให​เขา​กับ​อุปกรณ​มือ​ถือ​ พ​รอม​กับ​มี​การ​ประเมิน​อัตรา​การ​รับ​ชม​โฆษ​ณา

InMobi จึง​เป็น​โซลูชัน่​ที่​สมบูรณ​แบบ​สําหรับ​แบรนด​ที่​ตองการ​มัด​ใจ​ลูกคา​ผาน​วิดีโอ​และ​บรรลุ​ทุก​เป า​หมาย​ดาน​การ

ตลาด​”

รับ​ชม​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ​วิดีโอ​แนว​ตัง้​และ​วิดีโอ​ชวน​ดึงดูด​รูป​แบบ​อื่นๆ​ ได​ที่ http://winwithvideo.com

เกี่ยว​กับ InMobi

InMobi เปิด​โอกาส​ให​ผู​บริโภค​ได​คน​พบ​ผลิตภัณฑ​และ​บริการ​ใหมๆ​ ผาน​โฆษณา​บน​อุปกรณ​มือ​ถือ​ที่​อัด​แนน​ไป​ดวย

เน้ือหา​โดน​ใจ​ รู​ปแบบ​การ​โฆษณา​อัน​ทัน​สมัย​ของ InMobi ชวย​ให​นัก​พัฒนา​แอ​ปพลิ​เคชัน​ ผู​ประกอบ​การ​ และ



แบรนด​ตางๆ​ สามารถ​สราง​ปฏิสัมพันธ​กับ​ผู​ใช​มือ​ถือ​ทัว่​โลก​ได InMobi ได​รับ​การ​ยกยอง​จาก Fast Company วา​เป็น

บริษทั​ที่​ลํ้าสมัย​ที่สุด​แหง​หน่ึง​ของ​โลก​ใน​ปี​ 2​559 ทัง้​ยัง​สามารถ​เขา​ถึง​อุปกรณ​มือ​ถือ​ได​มาก​กวา​ 1.​5 พัน​ลาน​เครื่อง

ทัว่​โลก

สื่อมวลชน​กรุณา​ติด​ตอ
Supriya Goswami
InMobi
โทร​.​ +91-9845384141

อี​เมล: pr@inmobi.com

ที่​มา: InMobi


