
Hakuhodo Institute of Life and Living ASEAN
เปิด​ดําเนิน​งาน​เต็ม​รูป​แบบ​แลว​วัน​นี้

โต​เกีย​ว–2 ก.​ค.​–เกีย​วโด​ เจ​บีเอ็น​-เอ​เชีย​เน็ท/อิน​โฟเควสท

 

พรอม​จัด​ทําผล​สํารวจ​แบบ​กําหนด​จุด​ตาย​ตัว (Fixed Point) ครัง้​แรก​ใน​อา​เซียน​ โดย​ออก​สํารวจ​ประชากร​ 9​00 ราย

ของ​ 6 เมือง​ใหญ​ซึ่ง​เป็น​ประเทศ​สมาชิก​อาเซียน​ดวย​คําถาม​ 1,000 ขอ

 

Hakuhodo Inc. (กรรมการ​ผู​จัดการ​และ​ซี​อี​โอ​: ฮิ​โร​คา​สึ โท​ดะ​) บริษทั​โฆษณา​ราย​ใหญ​อันดับ​สอง​ของ​ญี่ป ุน​ ประ​กา

ศวา Hakuhodo Institute of Life and Living ASEAN (HILL ASEAN) ซึ่ง​กอ​ตัง้​ขึ้น​ที่​กรุง​เทพ​ฯ ประเทศ​ไทย​

เมื่อ​เดือน​มีนาคม​ 2​557 ได​เริ่ม​ดําเนิน​งาน​อยาง​เต็ม​รูป​แบบ​แล​ว

 

ปัจจุ​บัน Hakuhodo Group กําลัง​เสริม​สราง​ความ​แข็งแกรง​ของ​เครือ​ขาย​ธุรกิจ​ใน​ตลาด​เกิด​ใหม​ โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง

ใน​เอ​เชีย​ เพื่อ​กาว​ขึ้น​เป็น​บริษทั​การ​ตลาด​ชัน้​นําระดับ​โลก​ ที่​จะ​ชวย​เพิ่ม​มูลคา​ทาง​ธุรกิจ​ให​แก​ลูกคา​ผาน​การ​บริหาร

จัดการ​ทางการ​ตลาด​แบบ​บูรณ​าการ​ อัน​เป็น​เป า​หมาย​ที่​กําหนด​ขึ้น​ใน​แผน​ธุรกิจ​ระยะ​กลาง​สําหรับ​ปี​งบ​การ​เงิน​ 2

557-2561

 

เพื่อ​เป็น​กาว​ยาง​อัน​มัน่คง​ใน​ทิศทาง​การ​ดําเนิน​งาน​ดัง​กลา​ว Hakuhodo ได​กอ​ตัง้ HILL ASEAN ขึ้น​ และ​ได​เริ่ม​จัด

ทําการ​วิจัย​ใน​ภูมิภาค​อาเซียน​วา​ดวย​บุคคล​ใน​องค​รวม (sei-katsu-sha) สถาบัน​ใหม​น้ี​ได​หลอม​รวม​ปรัชญา​ของ

Hakuhodo เพื่อ​ทําความ​เขาใจ​อยาง​ลึก​ซึ้ง​ตอ sei-katsu-sha ซึ่ง​เป็นการ​ปฏิบัติ​ตอ​ผูคน​ไม​เพียง​แค​ใน​ฐานะ​ผู​บริโภค

เทา​นัน้​ แต​ยัง​อยู​ใน​ฐานะ​บุคคล​ที่​มี​แง​มุม​อื่นๆ​ของ​ชี​วิ​ต มี​ไลฟ ​สไตล​ ควา​มปรารถ​นา​ และ​ความ​ฝัน​เป็น​ของ​ตน​เอง​

โดย​ความ​พยายาม​ครัง้​น้ี​ ซึ่ง​ถูก​กําหนด​ขึ้น​เพื่อ​แสดง​จุดยืน​ของ Hakuhodo Group ใน​ฐานะ​ผู​เชี่ยวชาญ​ที่​เขาใจ​ความ

เป็น sei-katsu-sha อยาง​ลึก​ซึ้ง​ใน​ตลาด​อา​เซียน​ และ​เพียบ​พรอม​ไป​ดวย​ความ​สามารถ​ทางการ​แขง​ขัน​ จะ​เปิด​โอกาส

ให​เรา​เติบโต​ใน​ตลาด​อาเซียน​ได​อยาง​เหนือ​กวา

 

ขณะ​น้ี​กําลัง​มี​การ​จัด​ทําโครงการ​วิจัย​อยาง​เฉพาะ​เจาะจง​โครงการ​หน่ึง​ ซึ่ง​เป็นการ​สํารวจ​ความ​คิด​เห็น​แบบ​กําหนด​จุด

ตายตัว​ใน​ชื่อ ASEAN Fixed Point Survey ใน​ 6 เมือง​ใหญ​ของ​ประเทศ​สมาชิก​อา​เซียน​ (กรุง​เทพ​ฯ จา​กา​รตา​

https://www.thaimediapr.com/hakuhodo-institute-of-life-and-living-asean-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%94%e0%b8%b3%e0%b9%80%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b9%87%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/hakuhodo-institute-of-life-and-living-asean-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%94%e0%b8%b3%e0%b9%80%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b9%87%e0%b8%a1/


สิงคโปร​ โฮ​จิ​มิ​นหซิตี้​ กัวลาลัมเปอร​ และ​มะ​นิ​ลา​) ซึ่ง​เป็นการ​สํารวจ​เดียวกัน​กับ​ที่​ญี่ป ุน​ใน​ชื่อ Seikatsu Teiten

Survey โดย​สถา​บัน Hakuhodo Institute of Life and Living ทัง้​น้ี​ การ​สํารวจ​ครัง้​น้ี​จะ​เฝ า​สังเกต​ทัศนคติ​และ​คา

นิยม​ที่​เปลี่ยน​ไป​ของ sei-katsu-sha ใน​ภูมิภาค​อา​เซียน​ โดย​บุคลากร​ของ Hakuhodo Group ที่​ประจําอยู​ใน​ 6

ประเทศ​สมาชิก​อา​เซียน​ ได​ถูก​มอบ​หมาย​ให​เดิน​ทาง​ไป​เยี่ยม​เยือน​เหล​า sei-katsu-sha เพื่อ​ถาม​คําถาม​ภายใน​บาน

ของ​พวก​เขา​อยาง​เป็น​กัน​เอง

 

สามารถ​รับ​ชม​ผล​การ​คน​พบ​เบื้อง​ตน​จาก​การ​วิจัย​ของ​เรา​ได​ที่ http://www.hakuhodo.jp/pdf/2014/20140702.pdf

 

สําหรับ​ผล​การ​สํารวจ​อยาง​ละเอียด​จะ​มี​การ​เปิด​เผย​ใน​การ​ประ​ชุม Hakuhodo Institute of Life and Living

ASEAN Open Forum ซึ่ง​จะ​จัด​ขึ้น​ที่​กรุง​เทพ​ฯ ใน​เดือน​ตุลาคม​ 2​557

 

เกี่ยว​กับ Hakuhodo Institute of Life and Living ASEAN

 

ชื่อ​ยอ: HILL ASEAN

 

ผู​อํานวย​การ​สถาบัน​: โก​โร​ โฮ​คา​ริ (Hakuhodo Asia Pacific Co., Ltd.)

 

สถาน​ที่​ตัง้​: กรุง​เทพ​ฯ ประเทศ​ไทย​ (ภาย​ใต Hakuhodo Asia Pacific) ชัน้​ที่​ 15 อาคาร​ตนสน​ทาว​เวอร​ เลข​ที่​ 9​00

ถนน​เพลิน​จิต​ แขวง​ลุ​มพินี​ เขต​ปทุม​วัน​ กรุง​เทพ​ฯ 10330

 

การ​วิจัย​และ​กิจกรรม​อื่นๆ​ใน​อา​เซียน​:

– การ​สํารวจ ASEAN Fixed Point Survey (การ​สํารวจ Seikatsu Teiten สําหรับ sei-katsu-sha) (จัด​ทําทุก​ๆสอง

ปี)

* เมือง​ที่​ออก​สํารวจ​: สิงคโปร​ กัวลาลัมเปอร​ กรุง​เทพ​ฯ จา​กา​รตา​ มะ​นิ​ลา ​โฮ​จิ​มิ​นหซิ​ตี้

* จํานวน​ผู​ตอบ​แบบ​สํารวจ​: สุม​ตัวอยาง​เป็น​จํานวน​ 9​00 คนใน​แตละ​เมือง​ อายุ​ระ​หวาง​ 15-59 ปี​ (รวม​กัน​ได​ 5,400



คน​ จาก​ทัง้​หมด​ 6 เมือง​)

– จัด​ทําวิจัย​และ​วิเคราะห​จาก​มุม​มอง​ของ​คน​ทอง​ถิ่น​ใน​ประเทศ​อา​เซี​ยน

– จัดการ​ประชุม​ใน​ประเทศ​อา​เซี​ยน

– การ​คาด​การณ​แนว​โนม​ใน​อนาคต​ของ sei-katsu-sha ใน​อา​เซียน​ โดย​อิง​จาก​การ​สํารวจ ASEAN Fixed Point
Survey

 

URL: http://www.hakuhodo.co.jp/asean/

 

เกี่ยว​กับ Hakuhodo

 

Hakuhodo Inc. ซึ่ง​กอ​ตัง้​ขึ้น​เมื่อ​ปี​พ.​ศ.​2438 เป็น​บริษทั​โฆษณา​และ​การ​สื่อสาร​แบบ​บูรณ​าการ​ ซึ่ง​มี​สํานัก​ใหญ​อยู​ใน

ญี่ป ุน​ โดย​เป็น​องคกร​หลัก​ใน​เครือ​ของ Hakuhodo DY Group บริษทั​เอ​เจน​ซี่​ราย​ใหญ​ที่สุด​เป็น​อัน​ดับ​ 7 ของ​โลก

จาก​การ​จัด​อัน​ดับ Agency Report 2014 ของ​นิตย​สาร Advertising Age ทัง้​น้ี Hakuhodo มี​สํานักงาน​กระจาย​ตัว

อยู​ใน​ 17 ประเทศ​และ​ภูมิ​ภาค​ และ​มี​พนักงาน​กวา​ 3,000 คนใน​ญี่ป ุน​ และ​กวา​ 2​,500 คนใน​ตาง​ประ​เทศ​ ปัจจุ​บัน

Hakuhodo กําลัง​เสริม​สราง​ความ​แข็งแกรง​ให​กับ​โครงสราง​องคกร​ใน​ตลาด​เกิด​ใหม​ โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​ใน​เอ​เชีย​

เพื่อ​เตรียม​ความ​พรอม​สําหรับ​การ​ขยาย​ธุรกิจ​ทัว่​ภูมิ​ภาค

 

ความ​เขาใจ​อัน​ลึก​ซึ้ง​ตอ sei-katsu-sha เป็น​รากฐาน​ของ Hakuhodo ใน​กระบวนการ​คิด​ วาง​แผน​ และ​สราง​แบ​รน​ด

ซึ่ง​ชี้​ให​เรา​เห็น​วา​ ผู​บริโภค​ไม​ได​เป็น​เพียง​ผู​จับ​จาย​ใชสอย​ใน​กลไก​ทาง​เศรษฐกิจ​เทา​นัน้​ แต​พวก​เขา​มี​หัวใจ​และ​เป็น

ปัจเจกบุคคล​ที่​มี​ไลฟ ​สไตล​เป็น​ของ​ตน​เอง Hakuhodo กําหนด​นิยาม​ของ​คําวา sei-katsu-sha ขึ้น​ใน​ชวง​ทศวรรษ​ที่​

80 เพื่อ​เนน​ยํ้าวา​องคกร​ของ​เรา​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ชีวิต​ของ​ผู​บริโภค​อยาง​ครอบคลุม​และ​รอบ​ดาน​ 360 อง​ศา

 

Hakuhodo เป็น​ที่​รูจัก​จาก​ผล​งาน​ความ​คิด​สรางสรรค​มาก​มาย​ และ​สามารถ​ควา​ราง​วัล Grand Prix ได​ถึง​สอง​ครัง้

จาก​เทศ​กาล Cannes Lions International Festival of Creativity สามารถ​รับ​ชม​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที่
www.hakuhodo.jp

 

แหลง​ขา​ว: Hakuhodo Inc.



 

AsiaNet 57272

 


