
Hakuhodo Institute of Life and Living ASEAN
เปิดดําเนินงานเต็มรูปแบบแลววันนี้

โตเกียว–2 ก.ค.–เกียวโด เจบีเอ็น-เอเชียเน็ท/อินโฟเควสท

 

พรอมจัดทําผลสํารวจแบบกําหนดจุดตายตัว (Fixed Point) ครัง้แรกในอาเซียน โดยออกสํารวจประชากร 900 ราย

ของ 6 เมืองใหญซึ่งเป็นประเทศสมาชิกอาเซียนดวยคําถาม 1,000 ขอ

 

Hakuhodo Inc. (กรรมการผูจัดการและซีอีโอ: ฮิโรคาสึ โทดะ) บริษทัโฆษณารายใหญอันดับสองของญี่ป ุน ประกา

ศวา Hakuhodo Institute of Life and Living ASEAN (HILL ASEAN) ซึ่งกอตัง้ขึ้นที่กรุงเทพฯ ประเทศไทย

เมื่อเดือนมีนาคม 2557 ไดเริ่มดําเนินงานอยางเต็มรูปแบบแลว

 

ปัจจุบัน Hakuhodo Group กําลังเสริมสรางความแข็งแกรงของเครือขายธุรกิจในตลาดเกิดใหม โดยเฉพาะอยางยิ่ง

ในเอเชีย เพื่อกาวขึ้นเป็นบริษทัการตลาดชัน้นําระดับโลก ที่จะชวยเพิ่มมูลคาทางธุรกิจใหแกลูกคาผานการบริหาร

จัดการทางการตลาดแบบบูรณาการ อันเป็นเป าหมายที่กําหนดขึ้นในแผนธุรกิจระยะกลางสําหรับปีงบการเงิน 2

557-2561

 

เพื่อเป็นกาวยางอันมัน่คงในทิศทางการดําเนินงานดังกลาว Hakuhodo ไดกอตัง้ HILL ASEAN ขึ้น และไดเริ่มจัด

ทําการวิจัยในภูมิภาคอาเซียนวาดวยบุคคลในองครวม (sei-katsu-sha) สถาบันใหมน้ีไดหลอมรวมปรัชญาของ

Hakuhodo เพื่อทําความเขาใจอยางลึกซึ้งตอ sei-katsu-sha ซึ่งเป็นการปฏิบัติตอผูคนไมเพียงแคในฐานะผูบริโภค

เทานัน้ แตยังอยูในฐานะบุคคลที่มีแงมุมอื่นๆของชีวิต มีไลฟ สไตล ความปรารถนา และความฝันเป็นของตนเอง

โดยความพยายามครัง้น้ี ซึ่งถูกกําหนดขึ้นเพื่อแสดงจุดยืนของ Hakuhodo Group ในฐานะผูเชี่ยวชาญที่เขาใจความ

เป็น sei-katsu-sha อยางลึกซึ้งในตลาดอาเซียน และเพียบพรอมไปดวยความสามารถทางการแขงขัน จะเปิดโอกาส

ใหเราเติบโตในตลาดอาเซียนไดอยางเหนือกวา

 

ขณะน้ีกําลังมีการจัดทําโครงการวิจัยอยางเฉพาะเจาะจงโครงการหน่ึง ซึ่งเป็นการสํารวจความคิดเห็นแบบกําหนดจุด

ตายตัวในชื่อ ASEAN Fixed Point Survey ใน 6 เมืองใหญของประเทศสมาชิกอาเซียน (กรุงเทพฯ จาการตา

https://www.thaimediapr.com/hakuhodo-institute-of-life-and-living-asean-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%94%e0%b8%b3%e0%b9%80%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b9%87%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/hakuhodo-institute-of-life-and-living-asean-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%94%e0%b8%b3%e0%b9%80%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b9%87%e0%b8%a1/


สิงคโปร โฮจิมินหซิตี้ กัวลาลัมเปอร และมะนิลา) ซึ่งเป็นการสํารวจเดียวกันกับที่ญี่ป ุนในชื่อ Seikatsu Teiten

Survey โดยสถาบัน Hakuhodo Institute of Life and Living ทัง้น้ี การสํารวจครัง้น้ีจะเฝ าสังเกตทัศนคติและคา

นิยมที่เปลี่ยนไปของ sei-katsu-sha ในภูมิภาคอาเซียน โดยบุคลากรของ Hakuhodo Group ที่ประจําอยูใน 6

ประเทศสมาชิกอาเซียน ไดถูกมอบหมายใหเดินทางไปเยี่ยมเยือนเหลา sei-katsu-sha เพื่อถามคําถามภายในบาน

ของพวกเขาอยางเป็นกันเอง

 

สามารถรับชมผลการคนพบเบื้องตนจากการวิจัยของเราไดที่ http://www.hakuhodo.jp/pdf/2014/20140702.pdf

 

สําหรับผลการสํารวจอยางละเอียดจะมีการเปิดเผยในการประชุม Hakuhodo Institute of Life and Living

ASEAN Open Forum ซึ่งจะจัดขึ้นที่กรุงเทพฯ ในเดือนตุลาคม 2557

 

เกี่ยวกับ Hakuhodo Institute of Life and Living ASEAN

 

ชื่อยอ: HILL ASEAN

 

ผูอํานวยการสถาบัน: โกโร โฮคาริ (Hakuhodo Asia Pacific Co., Ltd.)

 

สถานที่ตัง้: กรุงเทพฯ ประเทศไทย (ภายใต Hakuhodo Asia Pacific) ชัน้ที่ 15 อาคารตนสนทาวเวอร เลขที่ 900

ถนนเพลินจิต แขวงลุมพินี เขตปทุมวัน กรุงเทพฯ 10330

 

การวิจัยและกิจกรรมอื่นๆในอาเซียน:

– การสํารวจ ASEAN Fixed Point Survey (การสํารวจ Seikatsu Teiten สําหรับ sei-katsu-sha) (จัดทําทุกๆสอง

ปี)

* เมืองที่ออกสํารวจ: สิงคโปร กัวลาลัมเปอร กรุงเทพฯ จาการตา มะนิลา โฮจิมินหซิตี้

* จํานวนผูตอบแบบสํารวจ: สุมตัวอยางเป็นจํานวน 900 คนในแตละเมือง อายุระหวาง 15-59 ปี (รวมกันได 5,400



คน จากทัง้หมด 6 เมือง)

– จัดทําวิจัยและวิเคราะหจากมุมมองของคนทองถิ่นในประเทศอาเซียน

– จัดการประชุมในประเทศอาเซียน

– การคาดการณแนวโนมในอนาคตของ sei-katsu-sha ในอาเซียน โดยอิงจากการสํารวจ ASEAN Fixed Point
Survey

 

URL: http://www.hakuhodo.co.jp/asean/

 

เกี่ยวกับ Hakuhodo

 

Hakuhodo Inc. ซึ่งกอตัง้ขึ้นเมื่อปีพ.ศ.2438 เป็นบริษทัโฆษณาและการสื่อสารแบบบูรณาการ ซึ่งมีสํานักใหญอยูใน

ญี่ป ุน โดยเป็นองคกรหลักในเครือของ Hakuhodo DY Group บริษทัเอเจนซี่รายใหญที่สุดเป็นอันดับ 7 ของโลก

จากการจัดอันดับ Agency Report 2014 ของนิตยสาร Advertising Age ทัง้น้ี Hakuhodo มีสํานักงานกระจายตัว

อยูใน 17 ประเทศและภูมิภาค และมีพนักงานกวา 3,000 คนในญี่ป ุน และกวา 2,500 คนในตางประเทศ ปัจจุบัน

Hakuhodo กําลังเสริมสรางความแข็งแกรงใหกับโครงสรางองคกรในตลาดเกิดใหม โดยเฉพาะอยางยิ่งในเอเชีย

เพื่อเตรียมความพรอมสําหรับการขยายธุรกิจทัว่ภูมิภาค

 

ความเขาใจอันลึกซึ้งตอ sei-katsu-sha เป็นรากฐานของ Hakuhodo ในกระบวนการคิด วางแผน และสรางแบรนด

ซึ่งชี้ใหเราเห็นวา ผูบริโภคไมไดเป็นเพียงผูจับจายใชสอยในกลไกทางเศรษฐกิจเทานัน้ แตพวกเขามีหัวใจและเป็น

ปัจเจกบุคคลที่มีไลฟ สไตลเป็นของตนเอง Hakuhodo กําหนดนิยามของคําวา sei-katsu-sha ขึ้นในชวงทศวรรษที่

80 เพื่อเนนยํ้าวาองคกรของเราใหความสําคัญกับชีวิตของผูบริโภคอยางครอบคลุมและรอบดาน 360 องศา

 

Hakuhodo เป็นที่รูจักจากผลงานความคิดสรางสรรคมากมาย และสามารถควารางวัล Grand Prix ไดถึงสองครัง้

จากเทศกาล Cannes Lions International Festival of Creativity สามารถรับชมขอมูลเพิ่มเติมไดที่
www.hakuhodo.jp

 

แหลงขาว: Hakuhodo Inc.



 

AsiaNet 57272

 


