
GroupM คาด​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ปี​ 2​560 ทั่ว​โลก​แตะ​

5.​47 แสน​ลาน​ดอลลา​ร

ลอน​ดอน​ และ​ นิวยอรก​–6 ธ.​ค.​–พี​อา​รนิ​วสไว​ร/อิน​โฟเควสท

– การ​ชะลอ​ตัว​ของGDP ประกอบ​กับ​ปัจจัย​อื่นๆ​ บีบ​ให​นัก​โฆษณา​ตอง​ทํางาน​มาก​ขึ้น​ดวย​งบฯ​ที่​จํากัด

– นัก​โฆษณา​ชะลอ​การ​ใช​งบฯ​ หลัง​โด​นัลด ทรัม​ป  ควา​ชัย​เลือก​ตัง้​ประธานาธิบดี​สห​รัฐ​ รวม​ถึง​ความ​ไม​แนนอน​หลัง

อังกฤษ​ลง​ประชามติ​ถอน​ตัว​ออก​จาก

สหภาพ​ยุ​โรป

– ตลาด​ที่​เติบโต​เร็ว​และ​สื่อ​ดิจิทัล​ ยัง​คง​เป็น​ปัจจัย​ขับ​เคลื่อน​การ​เติบโต​อันดับ​ตนๆ

GroupM กลุม​การ​ลงทุน​ดาน​สื่อ​ชัน้​นําของ​โลก​ใน​เครือ WPP ยืนยัน​การ​คาด​การณ​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ทัว่​โลก​ประจําปี​ 2

559 พรอม​เปิด​เผย​ตัวเลข​คาด​การ​ณ

ใหม​สําหรับ​ปี​ 2​560 โดย​ปัจจัย​ทาง​เศรษฐกิจ​ทัง้​หลาย​ทัว่​โลก​สง​ผล​ให​เป็น​อีก​หน่ึง​ปี​ที่​เม็ด​เงิน​โฆษณา​เติบโต​ไม​มาก​นัก​

ขณะ​ที่​แบรนด​ตางๆ​ยัง​คง​ได​รับ​แรง

กดดัน​ใน​การ​ทําผล​งาน​ทามกลาง​สภาพ​แวดลอม​ที่​ไม​เอื้อ​อํานวย​ตอ​การ​เติบ​โต​ และ​แมวา​มี​ความ​ไม​แนนอน​เกิด​ขึ้น​สืบ

เน่ืองจาก​ผล​การ​เลือก​ตัง้​ประธานาธิบดี​สห​รัฐ

และ​การ​ลง​ประชามติ​ของ​สห​ราช​อาณาจักร​วา​ดวย​การ​ถอน​ตัว​ออก​จาก​สหภาพ​ยุ​โร​ป แต​งบ​ประมาณ​ดาน​การ​โฆษณา

ยัง​ไม​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​ โดย​จีน​และ​กลุม​ “โลก​ใหม​” ชา​ติ

อื่นๆ​ ยัง​คง​มี​สวน​สนับสนุน​การ​เติบโต​ทัว่​โลก​เป็น​สวน​ใหญ​ แต​ก็​เริ่ม​ไม​เติบโต​อยาง​ฟ ูฟ า​ตาม​แนว​โนม​ดุลยภาพ​ใหม​

สวน​แวดวง​โฆษณา​ดิจิทัล​นัน้​ยัง​คง​เป็น

ธุรกิจ​ที่​ได​รับ​ผล​ประโยชน​มาก​ที่สุด​จาก​การ​เติบ​โต​น้ี

เม็ด​เงิน​โฆษณา​ปี​ 2​560 คาด​วา​จะ​อยู​ที่​5.​47 แสน​ลาน​ดอลลาร​ (เพิ่ม​ขึ้น​ 4.​4%) โดย​คาด​วา​โฆษณา​ผาน​สื่อ​ดิจิทัล​จะ​มี

สัดสวน​แตะ​ 33% สวน​ปี

2559 นัน้​ สื่อ​ดิจิทัล​ควา​งบ​ประมาณ​มา​ได​ 72 เซนต​ตอ​ทุก​ 1 ดอลลาร​สหรัฐ​สําหรับ​โฆษณา​ใหม​ ขณะ​ที่​สื่อ​ทีวี​ควา​ไป​ 2

1 เซนต​ สําหรับ​ปี​ 2​560 คาด​วา​สื่อ

ดิจิทัล​จะ​ควา​งบฯ​ไป​ได​ 77 เซนต​ตอ​ 1 ดอลลาร​ สวน​สื่อ​ทีวี​คาด​วา​ลด​ลง​เห​ลือ​ 17 เซนต​ ทัง้​น้ี​ สหรัฐ​และ​จีน​คิด​เป็น

https://www.thaimediapr.com/groupm-%e0%b8%84%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b9%87%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%87%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2%e0%b8%9b%e0%b8%b5-2560-%e0%b8%97%e0%b8%b1/
https://www.thaimediapr.com/groupm-%e0%b8%84%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b9%87%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%87%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2%e0%b8%9b%e0%b8%b5-2560-%e0%b8%97%e0%b8%b1/
https://www.thaimediapr.com/groupm-%e0%b8%84%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b9%87%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%87%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2%e0%b8%9b%e0%b8%b5-2560-%e0%b8%97%e0%b8%b1/


สัดสวน​ประมาณ​ครึ่ง​หน่ึง​ของ​การ

เติบโต​สุทธิ​ทัง้หมด​ใน​ปี​ 2​559 และ​ 2​560 โดย​จีน​กลับ​มา​ขึ้น​นําสหรัฐ​อีก​ครัง้​อยาง​ฉิว​เฉียด

เม็ด​เงิน​โฆษณา​ หนวย​เป็น​ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​ ใน​รา​คา​ปัจจุ​บัน

2558 คาด​การณ​ 2​559 คาด​การณ​ 2​560

อเมริกา​เหนือ​ 183,049 188,675 193,655

yoy % 1.8 3.1 2.6

ใน​สหรัฐ​อเมริกา​ 173,311 178,839 183,523

yoy % 1.8 3.2 2.6

ลา​ติ​นอ​เม​ริ​กา​ 34,717 36,412 38,772

yoy % 7.7 4.9 6.5

ยุโรป​ตะวัน​ตก​ 88,817 92,062 94,847

yoy % 2.9 3.7 3.0

ยุโรป​กลาง​และ​ตะวัน​ออก​ 12,472 13,456 14,521

yoy % -1.4 7.9 7.9

เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​(ทัง้​หมด​) 166,793 176,422 187,492

yoy % 5.9 5.8 6.3

ใน​จี​น ​74,151 80,034 86,275

yoy % 7.8 7.9 7.8

ตะวันออกกลาง​และ​แอฟริกา​ 16,952 17,468 18,085

yoy % 8.2 3.0 3.5

ทัว่​โลก​ 502,799 524,495 547,371

yoy % 3.8 4.3 4.4

ดวย​งบ​โฆษณา​ที่​เติบโต​สง​ทาย​ปีGroupM China จึง​ได​ปรับ​คาด​การณ​ปี​ 2​559 เป็น​ +7.​8% เพิ่ม​ขึ้น​จาก​+6​.​6​%ที่​เคย

คาด​การณ​ไว​กอน​หน า​น้ี​งบ



โฆษณา​สินคา​อุป​โภค​บริ​โภค FMCG ขยาย​ตัว​ 4.​6% ใน​ไตรมาส​สอง​เทียบ​ราย​ปี​ เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​มาก​จาก​ที่​เคย​คาด

การณ​ไว​ที่​ 2​.​0​% การ​ขยาย​ตัว​ของ​เขต​เมือง​และ​ความ

เชื่อ​มัน่​อัน​แข็งแกรง​ใน​กลุม​ผู​บริโภค​นัน้​ ได​ชวย​หนุน​ให​มี​การ​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ แต​จีน​ไม​นา​จะ​รักษา​การ​ขยาย​ตัว

ใน​อัตรา​เลข​สอง​หลัก​ได​เห​มือ​นกับ

ใน​ชวง​กอน​หน า​น้ี​อีก​ โดย​หลัง​พน​ชวง​เติบโต​สูงสุด​แล​ว GroupM คาด​วา​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ดิจิทัล​ใน​จีน​จะ​ขยาย​ตัว​ 2​9.

5% ใน​ปี​ 2​559 จาก​นัน้​จะ​ชะลอ​ตัว​ลง​เห​ลือ

21.​5% ใน​ปี​ถัด​ไป

สหรัฐ​ยัง​คง​เป็น​อีก​หน่ึง​ประเทศ​ที่​มี​สวน​สําคัญ​ใน​การ​ขับ​เคลื่อน​การ​เติบ​โตGroupM ได​ปรับ​เพิ่ม​คาด​การณ​ปี​ 2​559

เล็ก​น อย​ จาก​เดิม​ 3.​1% เป็น

3.​2% และ​ยัง​ได​ปรับ​เพิ่ม​คาด​การณ​เม็ด​เงิน​โฆษณา​สื่อ​ทีวี​จาก​เดิม​ 3.​4% เป็น​ 4.​1% เทากับ​อัตรา​การ​เติบโต​ใน​ปี​ที่​มี

การ​เลือก​ตัง้​กอน​หน า​น้ี​ (2555 และ

2557) สวน​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ชวง​เลือก​ตัง้​ที่​คึกคัก​น อย​ลง​ใน​ปี​น้ี​ ถูก​ชดเชย​ดวย​งบ​โฆษณา​ชวง​กีฬา​โอลิมปิก​ฤดู​รอน​

โดย​ได​มี​การ​โยก​งบ​ประมาณ​บาง​สวน​จาก​สื่อ

ดิจิทัล​ไป​ยัง​สื่อ​ที​วี​ โดย​เฉพาะ​ใน​กลุม​ธุรกิจ​เภสัช​ภัณฑ​และ​สินคา​ประ​เภท CPG ขณะ​ที่​ปี​ 2​560 นัน้​ ทาง GroupM ได

ปรับ​ลด​คาด​การณ​เหลือ​ 2​.​6​% เน่ือง​จาก

GDP โลก​และ​สหรัฐ​ออน​แรง​ลง​ ประกอบ​กับ​ความ​ไม​แนนอน​ทางการ​เมือง​ซึ่ง​ยัง​ไม​สง​ผลก​ระ​ทบ​ตอ​งบ​ประมาณ​โฆษ

ณา

ผล​การ​ลง​ประชามติ​ของ​สห​ราช​อาณาจักร​ได​สง​ผลก​ระ​ทบ​ตอ​ตลาด​การ​เงิน​ แต​นับ​จนถึง​วัน​น้ี​ยัง​ไม​กระทบ​แวดวง​โฆษ

ณา GroupM ได​ปรับ​เพิ่ม​คาด​การ​ณ

สําหรับ​อังกฤษ​เป็น​ 7% ตอ​ปี​ โดย​ได​รับ​แรง​ขับ​เคลื่อน​จาก​สื่อ​ดิจิทัล​ หรือ​คิด​เป็นการ​ลงทุน​เพิ่ม​ถึง​ 3.​0 พัน​ลาน

ดอลลาร​ใน​ชวง​สอง​ปี​ 2​559-2560 เทียบ​กับ

3.​3 พัน​ลาน​ดอลลาร​จาก​ประเทศ​อื่นๆ​ใน​สหภาพ​ยุโรป​รวม​กัน

ใน​สวน​ของ​ประ​เท​ศก​ลุม BRICS ทางGroupM มอง​วา​บราซิล​กําลัง​ฟ้ืน​ตัว​จาก​ภาวะ​ถดถอย​หลัง​จาก​ที่​ได​เก็บ​เกี่ยว​ผล

ประโยชน​จาก​การ​จัด​มหกรรม​โอ​ลิ​มปิก

โดย​ได​มี​การ​โฆษณา​ผาน​สื่อ​ดิจิทัล​มาก​ขึ้น​ สวน​ใหญ​ผาน​แพลตฟอรม​มือ​ถือ​ ซึ่ง​นับ​ตัง้แต​ตน​ปี​ จํานวน​ผู​ใช​อุปกรณ

เคลื่อนที่​ได​เติบโต​ถึง​ 2​2% แตะ​ 74

ลาน​คน​แลว​ สําหรับ​ปี​ 2​560 คาด​วา​เม็ด​เงิน​โฆษณา​จะ​ขยาย​ตัว​ราว​ 2​% มาก​พอที่​จะ​หนุน​ให​บราซิล​ขึ้น​แทน​ตลาด

โฆษณา​ที่​มี​มูลคา​มาก​เป็น​อัน​ดับ​ 5 ของ​โลก

(สหรัฐ​อเมริกา​ จี​น ​ญี่ป ุน​ สห​ราช​อาณา​จักร​ บรา​ซิ​ล เยอ​รม​นี)



ปัจจุบัน​ อินเดีย​ยัง​คง​เป็น​ตลาด​ที่​เติบโต​เร็ว​ที่สุด​ใน​บร​รด​า 10 ตลาด​โฆษณา​ที่​มี​มูลคา​เกิน​ 1 หมื่น​ลาน​ดอลลาร​สําหรับ

ปี​ 2​559 นัน้​คาด​วา​จะ

ขยาย​ตัว​ 13.​8% และ​ขยาย​ตัว​ 12.​5% ใน​ปี​ 2​560 โดย​ได​รับ​แรง​ขับ​เคลื่อน​จาก​อัตรา​ดอกเบีย้​ตํ่า ควา​มตองการ​ใน

เขต​เมือง​ที่​ยัง​เพิ่ม​ขึ้น​ รวม​ถึง​แรง​กระ​เพื่อ​ม

จาก​การ​ปฏิรูป​ที่​สําคัญ​ๆ

รัสเซีย​ยัง​คง​ฟ้ืน​ตัวอยาง​รวดเร็ว​ตอ​เน่ือง​มา​ตัง้แต​ไตรมาส​แรก​สง​ผล​ให​มี​การ​ปรับ​เพิ่ม​คาด​การณ​ปี​ 2​559 เป็น​ 9​.​5%

โดย​ได​รับ​แรง​ขับ​เคลื่อ​น

หลัก​จาก​ความ​ตองการ​โฆษณา​ผาน​ทีวี​ใน​ไตรมาส​สี่​ และ​การ​เติบโต​ใน​การ​ทําโฆษณา​ผาน​เสิ​รชเอน​จิ​น ​ขณะ​ที่​ความ

ตองการ​โฆษณา​ผาน​เสิ​รชเอน​จิ​นก​วา​ครึ่ง​หน่ึง​นัน้

มา​จาก​ธุรกิจ​ขนาด​ยอม​ที่​ไมมี​งบ​มาก​พอ​สําหรับ​สื่อ​อื่น​ ควา​มตองการ​จาก​นัก​โฆษณา​ราย​ใหญ​ก็​แข็งแกรง​เชน​กัน​

สําหรับ​ปี​ 2​560 นัน้​คาด​วา​จะ​เติบ​โต​ 10% ดวย

แรง​ขับ​เคลื่อน​จาก​สื่อ​ทีวี​และ​อิน​เท​อรเน็ต

ทัง้​น้ี GroupM คาด​การณ​แนว​โนม​ดัง​กลาว​โดย​อาศัย​ทรัพยากร​ของ WPP ที่​มี​อยู​ทัว่​โลก​ ทัง้​ใน​ดาน​การ​โฆษณา​

ประชา​สัมพันธ​ วิจัย​ตลาด​ และ​การ

สื่อสาร​พิเศษ​ พ​รอม​เผย​แพร​การ​คาด​การณ​เหลา​น้ี​ใน​ราย​งานThis Year, Next Year โด​ยอ​ดัม สมิ​ธ ผู​อํานวย​การ​ฝ า​ย

Futures ของ GroupM “ตลอด​เวลา​ที่​ผา​นมา

เม็ด​เงิน​โฆษณา​ได​เติบโต​ตาม​ทิศทาง​เศรษฐกิจ​โลก​ที่​ฟ้ืน​ตัว​คงที่​ใน​ระดับ​ตํ่าเป็น​เวลา​นาน​มา​ตัง้แต​ปี​ 2​553 แต​การ

คาด​การณ​ใหม​เหลา​น้ี​ได​เนน​ยํ้าให​เห็น

วา​ การ​โฆษณา​ใน​ยุค​ของ​เรา​นัน้​เป็น​เรื่อง​ของ​โครงสราง​ไมใช​วงจร​ขึ้น​ลง​ โดย​ผาน​ไป​ 2​0 ปี​ตัง้แต​ที่​อินเทอรเน็ต​ได

กลาย​เป็น​สื่อ​โฆษณา​ที่​วัดผล​ได​ สื่อ

ดิจิทัล​ก็​ยัง​คง​เป็น​กลไก​ขับ​เคลื่อน​การ​เติบโต​ของ​สื่อ​โฆษณา​ และ​ยัง​เป็น​เครื่อง​มือ​สําคัญ​ของ​วงการ​การ​ตลาด​ทัง้หมด

ดวย​” คุณ​สมิ​ธกลาว​ “สิ่ง​น้ี​ชวย​เพิ่ม​ตัว

เลือก​ โอ​กา​ส ตลอด​จน​ความ​เสี่ยง​ ขณะ​ที่​ความ​เป็น​อิสระ​และ​ความ​มุง​มัน่​ทุมเท​มี​ความ​สําคัญ​อยาง​ยิ่ง​สําหรับ​นัก

โฆษณา​สมัย​น้ี​”

เกี่ยว​กับGroupM

GroupM เป็นก​ลุม​บริหาร​จัดการ​การ​ลงทุน​ดาน​สื่อ​ชัน้​แนว​หน า​ระดับ​โลก​ โดย​เป็น​บริษทั​แม​ของ​มีเดีย​เอ​เจน​ซี่​ใน​เครือ

WPP ได​แก Mindshare,

MEC, MediaCom, Maxus, Essence และ m/SIX รวม​ทัง้​เป็น​เจาของ​แพลตฟอรม​จัดการ​และ​วางแผน​สื่อ​ดิจิ​ทัล

(programmatic digital media platform) อยา​ง



Xaxis ซึ่ง​แตละ​ราย​ตาง​มี​การ​ดําเนิน​งาน​อยู​ทัว่​โลก​ดวย​ตําแหนง​ผูนําตลาด​ จุด​มุง​หมาย​หลัก​ของ GroupM คือ​เพื่อ​ยก

ระดับ​ประสิทธิภาพ​การ​ทํางาน​ของ​มี​เดีย​เอ

เจน​ซี่​ใน​เครือ WPP ให​ได​สูง​สุด​ โดย​รับ​บทบาท​เป็น​ผูนําและ​ผู​ประสาน​งาน​ดาน​การ​ซื้อ​ขาย​ การ​สรางสรรค​คอน​เท​นต

กีฬา​ ดิจิทัล​ การ​เงิน​ และ​การ​พัฒน​า

เครื่อง​มือ​ที่​เป็น​กรรมสิทธิ ์​ขอ​งบ​ริ​ษทั GroupM มุง​นําเสนอ​ความ​ได​เปรียบ​ใน​ตลาด​อยาง​เหนือ​ชัน้​ให​แก​ลูก​คา​ ผู​ถือ

ประโยชน​รวม​ และ​บุคลากร​ขอ​งบ​ริ​ษทั

และ​ทํางาน​รวม​กับ Kantar ซึ่ง​เป็นก​ลุม​บริหาร​จัดการ​การ​ลงทุน​ดาน​ขอมูล​ของ WPP อยาง​ใกล​ชิด​มาก​ขึ้น​ เพื่อ

ประโยชน​ของ​ลูกคา​เป็น​สําคัญ​ ทัง้​น้ี​ ราย​ได

ของ GroupM และ Kantar รวม​กัน​นัน้​คิด​เป็น​สัดสวน​มาก​กวา​ 50% ของ​ราย​ได​ของ​กลุม​บริ​ษทั WPP ที่​กวา​ 2​ หมื่น

ลาน​ดอลลา​ร

ดู​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ GroupM ได​ที่ www.groupm.com

ติด​ตาม @GroupMWorldwide ทาง​ทวิ​ตเต​อร

ติด​ตาม GroupM บน​ลิงค​อิน – https://www.linkedin.com/company/groupm

ติด​ตอ​:

Adam Smith, Futures Director
Adam.Smith@GroupM.com
+44 (0)20 7969 4083

David.Grabert@GroupM.com
212.297.8092

Samantha.Kops@GroupM.com
917.421.3019


