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ดัน​ผู​ประกอบ​การ​ไทย​โต​ดวย​อีคอมเมิรซ​ พ​รอม​ตัง้​เป า​ปี​ 62 สรา​ง Workforce 1 ลาน​คน

สํานักงาน​พัฒนา​ธุรกรรม​ทาง​อิเล็กทรอนิกส​ (องคการ​มหา​ชน​) เผย​งาน Thailand e-commerce Week 2019 จัด​ขึ้น

ระหวาง​วัน​ที่​ 31 มกราคม​-2​ กุมภาพันธ​ 2​562 ประสบ​ความ​สําเร็จ​เกิน​คาด​ ทัง้​ผู​บริโภค​ และ​ผู​ประกอบ​ธุรกิจ

อีคอมเมิรซ​ใหการ​ตอบ​รับ​ลน​หลาม​ มี​ผู​เขา​รวม​ชม​งาน​กวา​หมื่น​คน​ มัน่​ใจ​แพ็ตฟอรม Young talent สามารถ​ตอย​อด

ขยาย​ความ​รวม​มือ​กับ​สถาบัน​การ​ศึกษา​อื่นๆ​ เพื่อ​สรา​ง Workforce รุน​ใหม​ รอง​รับ e-Commerce Park พรอม​ตัง้

เป า​ผุด Silicon Valley ดาน​อีคอมเมิรซ​อยาง​ครบ​วงจร​ของ​ประเทศ​ไทย

นาง​สุ​ราง​คณา วายุ​ภาพ​ ผู​อํานวย​การ​สํานักงาน​พัฒนา​ธุรกรรม​ทาง​อิเล็กทรอนิกส​ (องคการ​มหา​ชน​) (สพธอ.​)หรือ

ETDA กลาว​วาการ​จัด​งาน Thailand e-commerce Week 2019 ภาย​ใต​แนว​คิด e-Commerce In The Park , e-

Commerce is now #หาเงิน​กอน​ไม​รอ​แลว​นะ​ ระหวาง​วัน​ที่​ 31 มก​รา​คม​ – 2 กุมภาพันธ​ที่​ผาน​มา​ ณ มหา​วิทยา​ลัย​

ศรีนครินทรวิโรฒ​ ประสาน​มิตร​ ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​จาก​ผู​ประกอบ​การ​ธุรกิจ​อีคอมเมิรซ​และ​ผู​สนใจ​เขา​รวม​เป็น​จํานวน

มาก​ จน​ทําให​ใน​ชวง​ 3 วัน​มี​ผู​เขา​รวม​งาน​กวา​ 10,000 คน

การ​จัด​งาน​ใน​ครัง้​น้ี​ ยัง​ได​มี​การ​เปิด​ตัว “Young talent Platform” เพื่อ​รอง​รับ Workforce โดย​ระดม​สมอง​จาก​กลุม

ผู​เชี่ยว​ชาญ Start up ตางๆ​ และ​จะ​เป็น Platform แรก​ของ​ประ​เทศ​ ที่​จะ​เป็น​ศูนยกลาง​ทาง​ดาน e-Commerce

อยาง​ครบ​วง​จร​ ตัง้แต​ให​คาํปรกึษา​ใน​การ​ทาํธรุกจิ e-Commerceหา​งา​น ​หาเงนิ​ทุ​น ​จบั​คู​ธรุกจิ​ สื่อ​การ​เรยีน​รู​ออ​นไลน

e-Leaning พรอม​กับ​เชื่อม​ตอ​กับ e-Marketplace รวม​ทัง้​ให​บริการ​จด​ทะเบียน​ธุรกิจ​ของ​ภาค​รัฐ​ สรา​ง

Communityให Young Talent ได​มา​แลก​เปลี่ยน​ความ​รู​ซึ่ง​กัน​และ​กัน​ ขณะ​เดียวกัน​ก็​ให​บริการ​ดาน e-Commerce

เชน Logistics, Payment, Online Marketing พรอม​ตัง้​เป า​ให​เกิด Silicon Valley (ซิ​ลิ​คอ​น ​วัลเลย) ดาน

อีคอมเมิรซ​อยาง​ครบ​วงจร​ของ​ประเทศ​ไทย​ และ​ยัง​มี​การ​มอบ​ราง​วัล “Thailand e-Commerce Awards: People’s

Choice 2019” สําหรับ​สุด​ยอด​ธุรกิจ​ออนไลน​ขวัญใจ​คน​ไทย​แหง​ปี​ ให​แก​ผู​ประกอบ​การ​อี​คอม​เมิ​รซ และ​พิเศษ​สุด

ของ​ปี​น้ี​ที่​เปิด​โอ​กา​ศให​กับ​นิสิต​นักศึกษา​เขา​มา​มี​สวน​รวม​ใน​การ​ประกวด​ผลิต​สื่อ​สรางสรรค​และ​แผน​ธุรกิจ​ เพื่อ

สนับสนุน​อีคอมเมิรซ​ไทย​ใน​กิจ​กร​รม​”รวม​พลัง​ยัง​ทะ​เลน (Young Talent)” 3 ดาน​ ทัง้ Viral VDO, Jingle

และBusiness Pitching มูลคา​เงิน​รางวัล​กวา​ 300,000 บาท​ อีก​ดวย

นอกจาก​น้ี​ ภายใน​งาน​ยัง​มี​การ​ขับ​เคลื่อน​ความ​รวม​มือ​ดาน​อี​คอม​เมิ​รซ โดย​การ​ลง​นาม​กับ​มหาวิทยาลัย​เทคโนโลยี

ราช​มงคล​พระ​นคร​ (มทร​.​พระ​นคร​) เพื่อ​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ของ​ธุรกิจ​ใน​ยุค​ดิจิทัล​ใน​การ​พัฒนา​และ​สง​เสริม​ให
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เกิด​บุ​คลา​กร (Workforce) ที่​มี​ความ​รู​และ​ทักษะ​ที่​ทัน​สมัย​ใน​ยุค​ดิจิทัล​ เพื่อ​สนับสนุน​ผู​ประกอบ​การ SMEs และ

Enterprise รวม​ทัง้​การ​ลง​นาม​ความ​รวม​มือ​กับ​สํานักงาน​คณะ​กรรมการ​คุมครอง​ผู​บริโภค​ (สคบ​.​)เพื่อ​รวม​กัน​พัฒนา​

สง​เส​ริม​ และ​สนับสนุน​การ​คุมครอง​ผู​บริโภค​ผาน​ชอง​ทาง​ออ​นไลน (Online Consumer Protection) ให​สอดคลอง

กับ​สภาพ​ปัญหา​ปัจจุบัน​และ​การ​รับมือ​กับ​สถานการณ​ที่​เทคโนโลยี​เปลี่ยนแปลง​ไป​เป็น​ดิจิทัล​มาก​ยิ่ง​ขึ้น

ขณะ​เดียว​กัน​ ยัง​กอ​ให​เกิด​ความ​รวม​มือ​ทาง​ธุรกิจ​ของ​ผู​ประกอบ​การ​จําหนาย​สินคา​ผู​ให​บริการ​อิเล็กทรอนิกส​และ​โลจิ

สติ​กส ที่​จะ​สามารถ​พฒันา​ธรุกจิ​ให​เตบิโต​อยาง​แขง็แกรง​ได​ และ​ยงั​เป็นการ​จดุ​ประกาย​ให​เกดิ​ผู​ประกอบ​การ​ออนไลน

หน า​ใหม​ซึ่ง​จะ​เป็น​ปัจจัย​หลัก​ที่​จะ​ทําให​ไทย​สามารถ​รักษา​อัน​ดับ​ 1 ใน​ธุรกิจ​อีคอมเมิรซ​ของ​อาเซียน​ได​ โดย​ใน​ปี​ 2

561 มูลคา​ตลาด​อีคอมเมิรซ​พุง​สูง​ถึง​ 3.​2 ลาน​ลาน​บาท​ และ​ปี​ 2​562 คาด​วา​เติบโต​ไม​ตํ่ากวา​ 2​0% โดย​มี​ปัจจัย​หลัก

มา​จาก​การ​เติบโต​ของ B2C (Business to Consumer) รวม​ทัง้​จํานวน​ผู​คา​ออนไลน​ และ​นัก​ชอปอ​อนไลน​ที่​เพิ่ม​ขึ้น

ดวย
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การ​เติบโต​ของ​ตลาด​อีคอมเมิรซ​ดัง​กลาว​ สะทอน​ให​เห็น​ถึง​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ที่​เปลี่ยน​ไป​ตาม​ยุค​ รวม​ทัง้​การ​พัฒนา

ของ​เครื่อง​มือ​สื่อสาร​การ​ทําตลาด​ และ​จํานวน​คน​ไทย​เขา​ถึง​อินเทอรเน็ต​ใน​อัตรา​เพิ่ม​ขึ้น​ตอ​เน่ือง​ดวย​ราคา​การ​ใช​งาน

ที่​ถูก​ลง​ ลวน​สง​ผล​ให​ตลาด​อีคอมเมิรซ​ไทย​ยัง​มี​โอกาส​เติบ​โต​ ทัง้​จํานวน​ผู​ซื้อ​และ​ผู​ขาย​ผาน​ออนไลน​เพิ่ม​มาก​ขึ้น

“เท​รน​ดการ​ทําตลาด​อีคอมเมิรซ​หลัง​จาก​น้ี​ จะ​เป็นการ​นําขอ​มูล​ หรือ Big Data มา​พัฒนา​ธุรกิจ​อีคอมเมิรซ​มาก​ขึ้น​

โดย​เฉพาะ​ใน​กลุม​เอ็น​เตอร​ไพรส​ ที่​พบ​วา​ใช​บิก๊ด​าตาวิเคราะห​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ เพื่อ​นําเสนอ​สินคา​ใหมๆ​ 100%

,ใช​เพื่อ​ให​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ผู​บริโภค​อยาง​แมนยําและ​การ​วางแผน​ดาน​การ​ตลาด​ 9​2.​85% และ​ใช​วิเคราะห

ปัจจัย​แวด​ลอม​ กําหนด​ยุทธศาสตร​การ​จําหนาย​สิน​คา​ 85.​71% รวม​ทัง้​ธุรกิจ​เอ็น​เตอร​ไพรส​มี​การ​ใช​ ปัญญา​ประดิ​ษฐ

(Artificial Intelligence) มา​ชวย​ดําเนิน​ธุรกิจ​ดาน​การ​บริหาร​และ​จัดการ​บริหาร​ลูกคา​แลว​ 76.​93% และ​กลุม​ที่​ยัง

ไมมี​การ​พัฒนา​ดาน AI 23.07%” นาง​สุ​ราง​คณา กลา​ว

ทัง้​น้ี ETDA ยัง​เตรียม​ตอย​อด​ความ​สําเร็จ​จาก​การ​จัด​งาน​ใน​ครัง้​น้ี​ สําหรับ​พัฒนาการ​จัด​งาน Thailand e-Commerce

Week 2020 เพื่อ​รองรับ​นัก​ธุรกิจ​อีคอมเมิรซ​ที่​จะ​ขยาย​ตลาด​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​เพื่อ​รอง​รับ e-Commerce Park ที่​จะ​เป็น

ศูนยกลาง​ดาน​อีคอมเมิรซ​อยาง​ครบ​วงจร​แหง​แรก​ใน​ไทย​ตอ​ไป
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