
EPG โชว​ผล​ประกอบ​การ​ไตรมาส​แรก​ปี​ 60 / 61 มี

ราย​ได​จาก​การ​ขาย​ 2​,382.​4 ลาน​บาท

EPG โชว​ผล​ประกอบ​การ​ไตรมาส​แรก​ปี​ 60 / 61 มี​ราย​ได​จาก​การ​ขาย​ 2​,382.​4 ลาน​บาท​ กําไร​สุทธิ​ 2​86.​5 ลาน​บาท​

มอง​ครึ่ง​ปี​หลัง​เติบโต​ได​ดี​ สง​นวัตกรรม​และ​เทคโนโลยี​ใหม​เสริม​ทัพ​ 3 กลุม​ธุรกิจ​ เรง​รุกข​ยาย​ตลาด​ทัง้​ใน​และ​ตาง

ประเทศ​ทุก​ชอง​ทาง

รศ.​ดร​.​เฉ​ลี​ยว วิทูร​ปกรณ​ รอง​ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บริษทั​ อีส​เทิรนโพ​ลี​เม​อร กรุป​ จํากัด​ (มหา​ชน) EPG ผู​ผลิต

และ​จําหนาย​ผลิตภัณฑ​โพ​ลี​เม​อรและ​พลาสติก​แปรรูป​ชัน้​นําของ​โลก​ เปิด​เผย​ถึง​ ผล​ประกอบ​การ​ไตรมาส​ที่​1 ปี​ 2

560/2561 (เม​.​ย.​60 – มิ​.​ย.​60) บริษทั​มี​ราย​ได​จาก​การ​ขาย​ทัง้​สิน้​ 2​,382.​4 ลาน​บาท​ ปรับ​ตัว​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ชวง

เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​ที่​มี​ราย​ได​จาก​การ​ขาย​อยู​ที่​ 2​,358.​6 ลาน​บาท​ จํานวน​ 2​3.​7 ลาน​บาท​ หรือ​ปรับ​ตัว​เพิ่ม​ขึ้น​ 1%

สง​ผล​ให EPG มี​กําไร​สุทธิ​รวม​ 2​86.​5 ลาน​บาท​ ปรับ​ตัว​ลด​ลง​จาก​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​ที่​มี​กําไร​สุทธิ​อยู​ที่​ 381.​1

ลาน​บาท​ หรือ​ปรับ​ตัว​ลด​ลง​ 2​4.​8% โดย​มี​อัตรา​กําไร​ขัน้​ตน​ที่​ 30.​7% ซึ่ง​สามารถ​รักษา​อัตรา​กําไร​ขัน้​ตน​ตาม​เป า

หมาย​ที่​ได​ตัง้​ไว

ทัง้น้ี​เป็น​ผล​มา​จาก​ 3 กลุม​ธุรกิจ​หลัก​ ได​แก​ ธุรกิจ​ฉนวน​กัน​ความ​รอน​/เย็น​ ภาย​ใต​แบ​รน​ด Aeroflex มี​ยอด​ขาย​รวม​

727.​5 ลาน​บาท​ หรือ​เพิ่ม​ขึ้น​ 7.​3% จาก​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​กอ​น ​โดย​มี​คําสัง่​ซื้อ​จาก​ลูกคา​ทัง้​ใน​ประเทศ​และ​ตาง

ประเทศ​เขา​มา​เป็น​จํานวน​มาก​ โดย​เฉพาะ​สินคา​ฉนวน​เก​รด​พรี​เมี่​ยม​สําหรับ​อาคาร​และ​สถาน​ที่​สําคัญ​ ทัง้​จาก​ตลาด

สหรัฐ​อเมริกา​ และ​กลุม​ประเทศ​ใน​ภูมิภาค​อาเซียน​เขา​มา​อยาง​ตอ​เน่ือง

อีก​ทัง้​ธุรกิจ​ชิน้​สวน​อุปกรณ​และ​ตกแตง​ยาน​ยนต​ภาย​ใต​แบ​รน​ด Aeoroklas ยัง​คง​เติบโต​ได​ดี​ มี​ยอด​ขาย​รวม​1,053.​4

ลาน​บาท​ หรือ​เพิ่ม​ขึ้น​ 2​.​6​% จาก​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​กอ​น ​ซึ่ง​ปัจจัย​สําคัญ​มา​จาก​ยอด​ขาย​ของ​ผลิตภัณฑ​หลัก​ของ

Aeroklas และ​ราย​ได​จาก​บริษทั​ใน​ตาง​ประ​เทศ​ นอก​จาก​น้ี Aeroklas ยัง​ทํางาน​รวม​กับ​คาย​รถยนต​หลาย​คาย​ทัง้​กลุม

ประเทศ​ยุโรป​และ​ญี่ป ุน​อยาง​ใกล​ชิด​ เพื่อ​รวม​กัน​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ให​สอด​รับ​กับ​ความ​ตองการ​ของ​กลุม​ลูก​คา​ ขณะ​ที่

ธุรกิจ​บรรจุ​ภัณฑ​พลาสติก​ ภาย​ใต​แบ​รน​ด EPP มี​ยอด​ขาย​รวม​ 601.​5 ลาน​บาท​ ลด​ลง​ 5.​4% เน่ืองจาก​ยอด​ขาย

ภายใน​ประเทศ​ลด​ลง​ตาม​กําลัง​ซื้อ​ของ​ผู​บริโภค​ที่​ลด​ลง

อยางไร​ก็ตาม​แนว​โนม​ธุรกิจ​ของ EPG ใน​ชวง​ตอ​จาก​น้ี​ คาด​วา​จะ​สามารถ​สราง​การ​เติบโต​ได​อยาง​ตอ​เน่ือง​ จาก​ 3

กลุม​ธุรกิจ​หลัก​ โดย​จะ​มุง​เนน​นํานวัตกรรม​และ​เทคโนโลยี​ใหมๆ​ พัฒนา​คุณภาพ​ของ​สิน​คา​ และ​เรง​ขยาย​ตลาด​ทัง้​ใน

และ​ตาง​ประเทศ​ทุก​ชอง​ทาง​ โดย​ใน​สวน​ของ​ธุรกิจ​ฉนวน​กัน​ความ​รอน​/เย็น Aeroflex มี​ปัจจัย​สง​เสริม​มา​จาก​ตลาด

https://www.thaimediapr.com/epg-%e0%b9%82%e0%b8%8a%e0%b8%a7%e0%b9%8c%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%ad%e0%b8%9a%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/epg-%e0%b9%82%e0%b8%8a%e0%b8%a7%e0%b9%8c%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%ad%e0%b8%9a%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/epg-%e0%b9%82%e0%b8%8a%e0%b8%a7%e0%b9%8c%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%ad%e0%b8%9a%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%aa/


สหรัฐ​อเมริกา​ ซึ่ง​บริษทั​มี​แผน​จะ​ลงทุน​เพิ่ม​กําลัง​การ​ผลิต​โดย​ใช​เครื่องจักร​อัตโนมัติ​ความเร็ว​สูง​ใน​ชวง​ปลาย​ปี​น้ี​

ประกอบ​กับ​ตลาด​ใน​กลุม​ประเทศ​ภูมิภาค​อาเซียน​ที่​มี​การ​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​ใน​ประเทศ​จี​น

ญี่ป ุน​ และ​กลุม​ประ​เทศ AEC อีก​ทัง้​หาก​เศรษฐกิจ​ใน​กลุม​ประเทศ​ตะวันออกกลาง​ฟ้ืน​ตัว​ มี​กําลัง​ใน​การ​ลงทุน​จะ​ทําให

ยอด​สัง่​ซื้อ​สินคา​กลับ​เขา​มา

ขณะ​ที่​ธุรกิจ​ชิน้​สวน​อุปกรณ​และ​ตกแตง​ยาน​ยนต​ ภาย​ใต​แบ​รน​ด Aeoroklas บริษทั​ได​มี​การเต​รี​ยม​ความ​พรอม​เพิ่ม

กําลัง​การ​ผลิต​ใน​ผลิตภัณฑ​หลังคา​ครอบ​กระ​บะ (Canopy) เป็น​ 34,000 ชิน้​/ปี​ จาก​เดิม​ 2​8,000 ชิน้​/ปี​ เพื่อ​รองรับ

การ​เติบ​โต​ และ​ตัง้​เป า​ขยาย​สา​ขา TJM และ Brand Distributor ให​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ปัจจุบัน​ที่​มี​ 63 แห​ง

สําหรับ​ผลิตภัณฑ​บรรจุ​ภัณฑ​ ภาย​ใต​แบ​รน​ด EPP มี​การ​ปรับ​กลยุทธ​เพื่อ​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​ไป​ยัง​กลุม​อุตสาหกรรม​มาก

ขึ้น​ เน่ืองจาก​มอง​วา​ตลาด​กลุม​น้ี​ยัง​มี​โอกาส​เติบ​โต​ อีก​ทัง้ EPP ได​รับ​การ​รับรอง​มาตรฐาน​ความ​สะอาด​และ​ปลอดภัย

ทาง​ดาน​อาหาร​โดย​องคกร​ชัน้​นําหลาย​แหง​ จึง​มัน่ใจ​วา​จะ​สามารถ​ผลัก​ดัน​ราย​ได​ให​มี​การ​เติบ​โต​ ขณะ​เดียวกัน​ได​มี

การเต​รี​ยม​ความ​พรอม​ดาน​กําลัง​การ​ผลิต​ที่​ 32,000 ตัน​/ปี​ ซึ่ง​จะ​ทําให EPP มี​ศักยภาพ​ใน​การ​รองรับ​งาน​ขนาด​ใหญ​

หาก​เมื่อ​การ​อุปโภค​และ​บริโภค​ฟ้ืน​ตัวอยาง​ชัดเจน​ใน​อนาค​ต


