
Dow เปิด​ตัว​แฮ​ชแท็ก #SocMedBeauty บุก​ตลาด

ความ​งาม​ผาน​โลก​โซ​เชีย​ลที่​งาน in-cosmetics Asia

แคมเปญ​น้ี​ได​ผสาน​โซลูชัน​สุด​สรางสรรค​เขา​กับ​โซ​เชีย​ลมี​เดีย​ เพื่อ​รุก​สู​เท​รน​ดความ​งาม​ใน​ปัจจุ​บัน

ใน​ขณะ​ที่​ผู​บริโภค​ตาง​หัน​มา​คนหา​ขอมูล​เกี่ยว​กับ​เท​รน​ดความ​งาม​และ​การ​แนะนําผลิตภัณฑ​จาก​ชอง​ทาง​โซ​เชีย

ลมีเดีย​กัน​มาก​ขึ้น​ สง​ผล​ให​บทบาท​ของ​แบรนด​ใน​โลก​โซ​เชีย​ลนัน้​มี​ผลอ​ยาง​มาก​ตอ​การ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ ดวย​เหตุ

น้ี​ แคม​เปญ #SocMedBeauty จาก Dow Chemical Company จึง​ขอ​พิสูจน​ให​เห็น​วา​ผลิตภัณฑ​ของ​แบรนด

สามารถ​ยืน​หยัด​ใน​ยุค​แหง​โซ​เชีย​ลมีเดีย​ได​อยาง​ภาค​ภู​มิ

ใน​งาน in-cosmetics Asia ณ บูธ G40 ปี​น้ี Dow จะ​มา​รวม​นําเสนอ​ตนแบบ​ผลิตภัณฑ​บํารุง​เสน​ผม​ สกิน​แคร​ และ

เครื่อง​สําอา​ง จับ​คู​มา​กับ​แฮ​ชแท็กอัน​สนุกสนาน​และ​สราง​แรง​บันดาล​ใจ​ ที่​สื่อ​ถึง​ความ​งาม​ไร​ที่​ติ​และ​ความ​สวย​พรอม

เซล​ฟ่ี​จาก​ผลิตภัณฑ​เหลา​น้ี​ ให​ผู​ใช​งาน​โซ​เชีย​ลมีเดีย​ราว​ 3.​2 พัน​ลาน​คน​ทัว่​โลก​ได​รับ​รู​[1]

ตนแบบ​ผลิตภัณฑ​บํารุง​เสนผม​ใน​แคม​เปญ #SocMedBeauty

– #FlakeBuster: แชมพู​ใส​ที่​ชวย​ยืด​อายุ​สี​ผม​ให​ติด​ทน​นาน

– #FabulousTresses: โลชัน​น้ําหนัก​เบา​ที่​ชวย​ฟ้ืน​บํารุง​เสนผม​ให​เปลง​ประ​กาย​ ดู​สวย​อยาง​เป็น​ธรรม​ชา​ติ

– #StyloMilo: ชวย​จัด​ผม​ให​อยู​ทรง​พรอม​เพิ่ม​ความ​เงา​งาม​และ​ลด​การ​ชี้​ฟู​ของ​เสน​ผม

– #GoldFairy: ครีม​ไฮไลทสี​ผม​สุด​เขม​ขน​ที่​ออกแบบ​มา​ให​ใช​งาน​อยาง​งายดาย​ พ​รอม​มอบ​สีสัน​ที่​ติด​ทน​นาน

ตนแบบ​สกิน​แคร​และ​เครื่อง​สําอาง​ใน​แคม​เปญ #SocMedBeauty

– #CrystalClear: ลาง​เครื่อง​สําอาง​ออก​อยาง​หมดจด​และ​ออน​โย​น ​ดวย​สวน​ผสม​จาก​น้ํากุหลาบ​และ​ลา​เวน​เดอร

– #TimeFrozen: ชวย​ลด​สัญญาณ​แหง​วัย​และ​ชะลอ​ริว้​รอย​ดวย​สาร​สกัด​จาก​ชะเอม​และ​มัทฉะ

– #ImpeccableMe: ปกป อง​ผิว​จาก UVA และ UVB พรอม​เน้ือ​สัมผัส​ที่​นา​ประ​ทับ​ใจ

– #InstantlyFlawless: โลชัน​ที่​ชวย​คืน​ความ​ชุม​ชื้น​ให​ผิว​แต​ให​สัมผัส​แหง​สบาย​ดุจ​แป ง

– #VFaceLook: รอง​พื้นที่​ชวย​ปกปิด​ผิว​ได​เรียบ​เนียน​ดู​เป็น​ธรรมชาติ​ซึ่ง​มา​พรอม​กับ​คุณสมบัติ​กัน​น้ํา

– #Dowlicious: ครีม​สี​พีช​ติด​ทน​นาน​ที่​สามารถ​ทา​ได​ทัง้​ตา​ แกม​ และ​ปาก

“กา​รเปลี่ยน​ผาน​สู​ยุค​ดิจิทัล​ได​เปลี่ยนแปลง​พฤติกรรม​ของ​ผู​บริโภค​ ทัง้​รูป​แบบ​การ​ช็อป​ป้ิง​ การ​คนหา​ขอ​มูล​ และ​การ

https://www.thaimediapr.com/dow-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%ae%e0%b8%8a%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%87%e0%b8%81-socmedbeauty-%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/dow-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%ae%e0%b8%8a%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%87%e0%b8%81-socmedbeauty-%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/dow-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%ae%e0%b8%8a%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%87%e0%b8%81-socmedbeauty-%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/dow-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%ae%e0%b8%8a%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%87%e0%b8%81-socmedbeauty-%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/dow-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%ae%e0%b8%8a%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%87%e0%b8%81-socmedbeauty-%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/dow-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%ae%e0%b8%8a%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%87%e0%b8%81-socmedbeauty-%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2/


เลือก​แบรนด​สินคา​ใน​ใจ​” คุณ​เคิรต ครีด​ ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​พาณิชย​ประจําภูมิภาค​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​

ออสเตรเลีย​ และ​นิวซีแลนด​ของ Dow Consumer Solutions กลาว​ “เรา​ได​มุง​เนน​เจาะ​เท​รน​ดลาสุด​ของ​ผู​บริโภค​

เพื่อ​สราง​หลัก​ประกัน​วา​ลูกคา​ของ​เรา​ทุก​คน​จะ​ยัง​คง​มี​ขอ​ได​เปรียบ​ทางการ​แขงขัน​เมื่อ​ตอง​วาง​โพ​สิ​ชัน​ผลิตภัณฑ​ของ

ตน​ โดย​แฮ​ชแท็ก #SocMedBeauty พิสูจน​ให​เห็น​ถึง​ความ​มุง​มัน่​ของ​เรา​ผาน​แคมเปญ​ที่​แสน​สนุกสนาน​และ​สราง

สรรค​ ซึ่ง​เรา​หวัง​วา​ลูกคา​ทุก​คน​จะ​เพลิดเพลิน​ไป​ดวย​กัน​”

นอก​เหนือ​จาก​การ​เปิด​ตัว #SocMedBeauty แล​ว Dow ยัง​เตรียม​จัด​แสดง​โซลูชัน​ที่​เปิด​โอกาส​ให​ผู​บริโภค​สา​มาร​ถ

– กาว​เขา​สู​อีก​วัย​หน่ึง​อยาง​มัน่ใจ​ดวย​นวัตกรรม​สวน​ผสม​เครื่อง​สําอาง​อยา​ง AgeCap(TM) Smooth เทคโนโลยี​ใหม

ลาสุด​สําหรับ​การ​ดูแล​ผิว​หน า​เพื่อ​นําไป​รังสรรค​โซลูชัน​ให​กาว​เขา​สู​อีก​วัย​หน่ึง​อยาง​มัน่​ใจ AgeCap(TM) Smooth

ทําหน าที่​ดัก​จับ​สาร​อนุมูล​อิสร​ะ (Reactive Oxygen Species หรือ ROS) เฉพาะ​ที่​ เพื่อ​ป องกัน​ไม​ให​สาร​เหลา​น้ี​สราง

ความ​เสีย​หาย​ ขณะ​เดียวกัน​ก็​ยก​ระดับ​ประสิทธิภาพ​เมื่อ​เทียบ​กับ​สาร​ตาน​อนุมูล​อิสระ​ทัว่​ไป

– สัมผัส​นุม​นวล​ดุจ​แพร​ไหม​ดวย​นวัตกรรม​แป ง​เครื่อง​สําอาง​อยา​ง DOWSIL(TM) EP-9610 เทคโนโลยี​แป ง​ที่​ให

สัมผัส​นุม​นวล​เหนือ​ชัน้​กวา​ เพื่อ​ให​เน้ือ​สัมผัส​ที่​เรียบ​เนีย​น ​เดง​ดุจ​แพร​ไหม​ ทัง้​ยัง​มี​คุณสมบัติ​กระจาย​แสง​ที่​ตกกระ

ทบ​บน​ผิว​และ​ควบคุม​ความ​มัน​สวน​เกิน​ รองรับ​การ​ทา​แป ง​หลาก​หลาย​รูป​แบบ​และ​หลาย​สูตร​ และ​นําไป​ผาน​กรรมวิธี

อื่น​ ๆ ได​โดย​งา​ย

– รังสรรค​เน้ือ​สัมผัส​ที่​ตรง​ใจ​มาก​ที่สุด​ดวย​นวัตกรรม​ตนแบบ​ใหม​ ๆ ที่​จัด​แส​ดง​ใน Transforming Textures

Program เพื่อ​เผย​ให​เห็น​นวัตกรรม​สวน​ผสม​สุด​ลํ้า พ​รอม​ผสม​ผสาน​เท​รน​ดความ​งาม​ที่​กําลัง​มา​แรง​ทัว่​โลก​อยาง

ความ​งาม​นานา​วัฒน​ธร​รม​ กระ​แส​เคบิวตี้​ และ​คอน​เซ็ปตผลิตภัณฑ​ที่​มัก​เห็น​ได​ใน​แวดวง​สกิน​แค​ร

– พบ​นวัตกรรม​กัน​แดด SPF สูง​แต​ยัง​คง​ไว​ซึ่ง​ความ​งดงาม​และ​สัมผัส​สุด​ประทับ​ใจ​ดวย SOLTEX(TM) INO

Polymer เทคโนโลยี​สาร​เติม​แตง​ที่​ชวย​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​การ​ทํางาน​ของ SPF ใน​ผลิตภัณฑ​ซัน​แคร​ ดวย​การ​เสริม

ศักยภาพ​การก​ระ​จา​ยอ​นุ​ภา​คอ​นิ​นท​รี​ยอยาง​ไทเทเนียม​ได​ออก​ไซ​ด (TiO2)

– คิดคน​เน้ือ​สัมผัส​ใหม​ ๆ ใน​การ​จัด​แตง​ทรง​ผม​ดวย​นวัตกรรม​สาร​ปรับ​ความ​ขน​หนืด​ โดย Dow ขอ​นําเสนอ​สาร​เคมี

หลาก​หลาย​รูป​แบบ​ เพื่อ​นําไป​คิดคน​สาร​ปรับ​ความ​ขน​หนืด​ลักษณะ​ตาง​ ๆ เพื่อ​นําไป​สรางสรรค​ผลิตภัณฑ​ตอ​ไป

รับ​ชม​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ​โซลูชัน​เครื่อง​สําอาง​ของ Dow Home and Personal Care ไดที่​งาน in-cosmetics

Asia บูธ G40 หรือ​เว็บ​ไซ​ต www.consumer.dow.com และ​ทวิ​ตเต​อร
http://www.twitter.com/dowhomepersonal

[1] อาง​อิง:
https://www.smartinsights.com/social-media-marketing/social-media-strategy/new-global-social-medi
a-research/

เกี่ยว​กับ Dow Home and Personal Care Solutions



ธุรกิจ Dow Home and Personal Care (ใน​เครือ Dow Consumer Solutions Portfolio) นําเสนอ​นวัตกรรม​อัน

โดด​เด​น ​ที่​เปิด​โอกาส​ให​บรรดา​เจาของ​แบรนด​ทัว่​โลก​สามารถ​สรางสรรค​ผลิตภัณฑ​ที่​ให​ศักยภาพ​เหนือ​ชัน้​ พ​รอม​ทัง้

คุณ​ประโยชน​ใหม​ ๆ ผู​บริโภค​สัมผัส​และ​รับ​รู​ได​ ผลิตภัณฑ​ของ​บริษทั​ครอบคลุม​การ​ใช​งาน​หลาก​หลาย​รูป​แบบ​ใน

ตลาด​ผลิตภัณฑ​ครัว​เรือน​และ​การ​ดูแล​สวน​บุคคล​ ไม​วา​จะ​เป็น​ผลิตภัณฑ​ดูแล​ผิว​ เสน​ผม​ ไป​จนถึง​ผลิตภัณฑ​ดูแล​ผา​

และ​อื่น​ ๆ โซลูชัน​ใหม​ลาสุด​ของ​เรา​ชวย​ให​ผลิตภัณฑ​มี​ความ​โดด​เดน​และ​นา​จดจํามาก​ขึ้น​ ทัง้​ยัง​ตอบ​รับ​กับ​ความ

ตองการ​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ของ​ผู​บริโภค​ยุค​น้ี​ ทัง้​น้ี​ เรา​ยัง​คง​เดิน​หน า​คิดคน​นวัตกรรม​เทคโนโลยี​และ​โซลูชัน​สวน

ผสม​ใหม​ ๆ ที่​จะ​ทําให​ผลิตภัณฑ​ของ​ลูกคา​มี​ความ​แตก​ตาง​ ขณะ​เดียวกัน​ก็​ชวย​ยก​ระดับ​ประสบการณ​ของ​ผู​บริโภค​

และ​อนุรักษ​สิ่ง​แวด​ลอ​ม Dow มี​สํานัก​งา​น ​ศูนยวิจัย​และ​พัฒน​า (R&D) โรงงาน​ผลิต​ และ​ศูนย​บริการ​ลูกคา​ทัว่​โลก​

บริษทั​จึง​มี​ความ​เชี่ยวชาญ​และ​รากฐาน​ที่​แข็งแกรง​ใน​การ​บม​เพาะ​นวัตกรรม​ใหม​ ๆ ทัง้​ใน​ทอง​ถิ่น​และ​ระดับ​โลก​ รับ

ชม​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที่ consumer.dow.com

เกี่ยว​กับ Dow Chemical Company

Dow Chemical Company (Dow) ผสาน​ความ​รู​ความ​เชี่ยวชาญ​ดาน​วิทยาศาสตร​และ​เทคโนโลยี​เขา​ไว​ดวย​กัน​ เพื่อ

สรร​สราง​โซลูชัน่​วัสดุ​ศาสตร​ที่​จําเป็น​ตอ​ความ​กาวหน า​ของ​มนุษย​ชา​ติ Dow มี​เครื่อง​มือ​ที่​ทัน​สมัย​และ​ครอบคลุม​มาก

ที่สุด​ใน​อุตสาห​กร​รม​ มี​เทคโนโลยี​ที่​แข็ง​แกรง​ มี​สินทรัพย​ครอบคลุม​และ​มี​ศักยภาพ​ดาน​การ​แขง​ขัน​ ซึ่ง​ทําให

สามารถ​แก​ปัญหา​ที่​ซับ​ซอน​ระดับ​โลก​ได​ ธุรกิจ​วัสดุ​ขัน้​สูง​ สาร​ตัว​กลาง​ และ​พลาสติก​ของ Dow ซึ่ง​เป็น​ผูนําใน

อุตสาหกรรม​นัน้​ ได​สง​มอบ​ผลิตภัณฑ​และ​โซลูชัน่​ที่​เป่ียม​ดวย​นวัตกรรม​ให​แก​ลูกคา​ใน​ตลาด​ที่​มี​การ​เติบโต​สูง​ เชน​

ตลาด​บรรจุ​ภัณฑ​ โครงสราง​พื้น​ฐาน​ และ​สินคา​อุปโภค​บริโภค​ ทัง้​น้ี Dow อยู​ใน​เครือ DowDuPont (NYSE: DWDP)

บริษทั​โฮ​ลดิง้ที่​ประ​กอบ​ดวย Dow และ DuPont ซึ่ง​ตัง้ใจ​ที่​จะ​กอ​ตัง้​บริษทั​ 3 สวน​ที่​แข็ง​แกรง​ เป็น​อิส​ระ​ และ​จด

ทะเบียน​ใน​ตลาด​หลัก​ทรัพย​ ที่​มี​ความ​เชี่ยวชาญ​ดาน​เกษตรกร​รม​ วัสดุ​ศาสตร​ และ​วัสดุ​เฉพาะ​ทาง​ สามารถ​รับ​ชม

ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที่ www.dow.com
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คําบรรยาย​ภาพ​: บูธ​ของ Dow ที่​งาน in-cosmetics Asia


