
Comscore ประกาศ​เปิด​ตัว Video Metrix Multi-

Platform ใน​มาเลเซีย​ เพื่อ​วัดผล​ผู​ชม​วิดีโอ​แบบ​ขาม

แพลตฟอรม​ ทัง้​สมา​รทโฟน​ แท็บเล็ต เดสกท็อป

– พรอม​ดวย​การ​รายงาน​การ​รับ​ชม​วิดีโอ​ทาง​มือ​ถือ​สําหรับ YouTube และ​ชอง​พันธ​มิตร​ เพื่อ​ยก​ระดับ​การ​วัดผล​การก

ระ​จา​ยคอน​เท​นต

Comscore ประกาศ​เปิด​ตัว Video Metrix(R) Multi-Platform ใน​มาเลเซีย​ วัน​น้ี​ เพื่อ​ให​บริการ​วัดผล​การ​รับ​ชม

วิดีโอ​ดิจิทัล​แบบ​ขาม​อุป​กร​ณ ทัง้​สมา​รทโฟน​ แท็บเล็ต และ​เดสกท็อป โดย​เป็นการ​วัด​แบบ​นับ​ครัง้​เดียว​ ไม​นับ​ซํ้า

เพื่อ​ให​ลูกคา​มี​ความ​เขาใจ​ที่​ลึก​ซึ้ง​มาก​ขึ้น​เกี่ยว​กับ​วิธี​การ​ ชวง​เวลา​ และ​สถาน​ที่​ใน​การ​รับ​ชม​คอน​เท​นตวิดีโอ​ของ​ผู​บริ

โภค

พรอม​กัน​น้ี Comscore จะ​นําเสนอ​รายงาน​การ​รับ​ชม​วิดีโอ​ทาง​มือ​ถือ​สําหรับ YouTube และ​ชอง​พันธ​มิตร​ ซึ่ง​จะ​เป็น

ประโยชน​ตอ​ผู​โฆษณา​ที่​ตองการ​เขา​ถึง​ผู​ชม​เฉพาะ​กลุม​ รวม​ทัง้​เป็น​ประโยชน​ตอ​ผู​ผลิต​คอน​เท​นตที่​มี​ฐาน​ผู​ติดตาม

เหนียว​แน​น

“เรา​มี​ความ​มุง​มัน่​อยาง​ตอ​เน่ือง​ที่​จะ​มอบ​ขอมูล​ที่​ถูก​ตอง​ แมน​ยํา และ​ปรับ​ตัว​ให​เขา​กับ​พฤติกรรม​การ​บริโภค​คอน​เท

นตบน​หลาย​แพลตฟอรม​ที่​กําลัง​เติบโต​ขึ้น​ใน​มาเลเซีย​ เรา​จึง​มี​ความ​ยินดี​เป็น​อยาง​ยิ่ง​ที่​ได​ประ​กา​ศเปิตดัว Video

Metrix Multi-Platform ซึ่ง​ถือ​เป็น​สวน​หน่ึง​ของ​ความ​มุง​มัน่​ดัง​กลาว​ และ​ตัง้​ตา​รอ​ที่​จะ​ได​ให​ขอมูล​ที่​ครอบ​คลุม​ ซึ่ง

เป็น​ที่​ตองการ​ของ​ผู​โฆษณา​ ผู​เผย​แพร​โฆษณา​ และ​เอ​เจน​ซี่​ เพื่อ​ใช​ใน​การ​ตัดสิน​ใจ​ทาง​ธุรกิจ​ที่​ชาญ​ฉลาด​ขึ้น” Kedar

Gavane รอง​ประธาน​อาวุโส​ประจําภูมิภาค​เอเชีย​แปซิฟิก​ของ Comscore กลาว​ “กา​รเปิด​ตัว Video Metrix Multi-

Platform ครัง้​น้ี​ นับ​เป็น​อีก​เหตุการณ​สําคัญ​ใน​วงการ​วัดผล​แบบ​ขาม​แพลตฟอรม​”

การ​เปิด​ตัว Video Metrix Multi-Platform ซึ่ง​เป็น​ผลิตภัณฑ​วัดผล​วิดีโอ​ดิจิทัล​ของ Comscore จะ​ชวย​ให​ลูกคา​สา

มา​รถ:

https://www.thaimediapr.com/comscore-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-video-metrix-multi-platform-%e0%b9%83%e0%b8%99%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b9%80/
https://www.thaimediapr.com/comscore-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-video-metrix-multi-platform-%e0%b9%83%e0%b8%99%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b9%80/
https://www.thaimediapr.com/comscore-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-video-metrix-multi-platform-%e0%b9%83%e0%b8%99%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b9%80/
https://www.thaimediapr.com/comscore-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-video-metrix-multi-platform-%e0%b9%83%e0%b8%99%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b9%80/
https://www.thaimediapr.com/comscore-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-video-metrix-multi-platform-%e0%b9%83%e0%b8%99%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b9%80/
https://www.thaimediapr.com/comscore-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-video-metrix-multi-platform-%e0%b9%83%e0%b8%99%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b9%80/


– วัด​ปริมาณ​การ​รับ​ชม​ทัง้​หมด​ การ​รับ​ชม​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ และ​จํานวน​ผูรับ​ชม​แบบ​ไม​นับ​ซํ้า ทัง้​บน​สมา​รทโฟน​ แท็บเล็ต

และ​เดสกท็อป

– มอง​เห็น​ภาพ​รวม​การ​รับ​ชม​วิดีโอ​ของ​ผู​ชม​ ทัง้​วิดีโอ​ที่​เป็น​คอน​เท​นตของ​ลูกคา​เอง​และ​ของ​คู​แขง

– เขาใจ​วาการ​มี​สวน​รวม (Engagement) ของ​ผู​ชม​แตก​ตาง​กัน​อยางไร​ใน​แตละ​แพลตฟอรม​ เพื่อ​สราง​ราย​ได​และ

วางแผน​ได​อยาง​มี​ประสิทธิภาพ​มาก​ขึ้น

“ปัจจุบัน​ไมมี​ใคร​ดู​คอน​เท​นตบน​จอ​เพียง​จอ​เดียว​อีก​ตอ​ไป​ ผู​บริโภค​รับ​ชม​วิดีโอ​ที่​พวก​เขา​ชื่น​ชอบ​ผาน​ทาง​อุปกรณ

และ​แพลตฟอรม​ที่​หลาก​หลาย​ และ​ดวย​เหตุ​ที่​ผู​บริโภค​ดู​วิดีโอ​ผาน​จอ​จํานวน​มาก​ขึ้น​ จึง​เป็น​เรื่อง​สําคัญ​ที่​ผู​โฆษณา​จะ

ตอง​เขาใจ​วา​ ผู​ชม​เลือก​วิธี​การ​รับ​ชม​อยางไร​และ​จาก​ที่​ใด” Serm Teck Choon ประธาน​สมาคม​ดิจิทัล​มาเล​เซีย

(MDA) กลา​ว “Video Metrix Multi-Platform ของ Comscore จะ​ทําให​นัก​โฆษณา​ใน​มาเลเซีย​สามารถ​ตอบ

คําถาม​เหลา​น้ี​ได​ ทัง้​ยัง​ชวย​ให​เขาใจ​ผู​บริโภค​ทอง​ถิ่น​ได​อยาง​ครอบคลุม​มาก​ขึ้น​อีก​ดวย​”

Video Metrix Multi-Platform ใช​เฟรม​เวิ​รค Unified Digital Measurement (UDM) ของ Comscore ซึ่ง​เป็น​วิธี

การ​วัดผล​แบบ​ผสม​ คือ​ใช​ระ​บบ Panel รวม​กับ​การ​วัดผล​โดยตรง​จาก​ผู​เผย​แพร​วิดีโอ​ผาน​การ​ติด​แท็ก ผู​เผย​แพร

วิดีโอ​ที่​สนใจ​มี​สวน​รวม​ใน​การ​วัดผล​วิดีโอ​ดิจิทัล​แบบ​ขาม​แพลตฟอรม​ จะ​ได​เขาใจ​พฤติกรรม​การ​รับ​ชม​ของ​ผู​บริโภค

อยาง​ครอบ​คลุม​ ดวย​การ​ใช​ระบบ​แท็กของ Comscore และ​การ​ใช mobile SDK ของ Comscore เชน​กัน​ หาก

ตองการ​เรียน​รู​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ​การ​ติด​แท็ก กรุณา​ติดตอ​ตัว​แทน Comscore ที่​ดูแล​คุณ​ และ​สามารถ​ดู​ขอมูล​เพิ่ม

เติม​เกี่ยว​กับ Video Metrix Multi-Platform ของ Comscore ได​ที่ www.comscore.com/VideoMetrixMP หรือ

ติดตอ​เรา​ได​ทาง https://www.comscore.com/Request/Contact/Contact-Us

เกี่ยว​กับ Comscore

Comscore (NASDAQ: SCOR) เป็น​พันธมิตร​ที่​ไวใจ​ได​สําหรับ​การ​วาง​แผน​ ดําเนิน​การ​ และ​ประเมิน​ผล​สื่อ​แบบ​ขาม

แพลตฟอรม​ ชวย​ให​ผู​ซื้อ​และ​ผู​ขาย​สื่อ​สามารถ​รับ​ทราบ​พฤติกรรม​การ​รับ​ชม​แบบ​มัลติ​สก​รี​น ​และ​ทําการ​ตัดสิน​ใจ​ทาง

ธุรกิจ​ได​ดวย​ความ​มัน่​ใจ​ โดย​อาศัย​ขอมูล​เชิง​ลึก​ที่​มี​อยู​ ไม​วา​จะ​เป็น​จํานวน​ผู​ชม​คอน​เท​นตใน​สื่อ​ดิจิทัล​ โทร​ทัศน​ และ

OTT โดย Comscore คือ​ผูนําที่​ได​รับ​การ​ยอมรับ​ใน​เรื่อง​การ​วัดผล​โฆษณา​และ​จํานวน​ผู​ชม​ใน​สื่อ​ดิจิทัล​และ​ที​วี​ อีก​ทัง้

ยัง​เป็น​แหลง​ขอมูล​อิสระ​สําหรับ​การ​วัดผล​แบบ​ขาม​แพลตฟอรม​ที่​ครอบคลุม​และ​เชื่อ​ถือ​ได​ของ​อุตสาห​กรร​ม

คําเตือน​เกี่ยว​กับ​ขอความ​ที่​มี​ลักษณะ​เป็นการ​คาด​การณ​ใน​อนาค​ต

ขาว​ประชาสัมพันธ​ฉบับ​น้ี​ประกอบ​ดวย​ขอความ​ที่​มี​ลักษณะ​เป็นการ​คาด​การณ​ใน​อนาค​ต (forward-looking

statements) ภายใน​ความ​หมาย​ของ Section 27A of the Securities Act of 1933 และ Section 21E of the

Securities Exchange Act of 1934 ซึ่ง​รวม​ถึง​แต​ไม​ได​จํากัด​เฉ​พา​ะ การ​คาด​การณ​ถึง​ผลก​ระ​ทบ​และ​ผล​ประ​โยชน​ที่

ComScore จะ​ได​รับ​จาก​กตระกูล​ผลิต​ภัณฑ MMX ดาน​การ​เงิน​ หรือ​อื่นๆ​ ขอความ​คาด​การณ​เหลา​น้ี​มี​ความ

เกี่ยวของ​กับ​ความ​เสี่ยง​และ​ความ​ไม​แนนอน​ที่​อาจ​ทําให​ผลลัพธ​ที่​เกิด​ขึ้น​จริง​แตก​ตาง​ออก​ไป​อยาง​มาก​ ซึ่ง​รวม​ถึง​แต



ไม​ได​จํากัด​เพียง​ คุณสมบัติ​และ​คุณลักษณะ​ของ​ผลิต​ภัณฑ​ อัตรา​การ​พัฒนา​ของ​ขอมูล​การ​ตลาด​ดิจิทัล​ การ​โฆษณา

บน​อิน​เท​อรเน็ต​ และ​ตลาด​อี​คอม​เมิ​รซ, การ​เติบโต​ของ​อินเทอรเน็ต​ใน​ฐานะ​สื่อ​กลาง​ดาน​การ​พาณิชย​ คอน​เท​นต การ

โฆษณา​ และ​การ​สื่อ​สาร​, และ​การ​ที่​ผลิตภัณฑ​และ​วิธี​การ​ใหม​ ๆ เป็น​ที่​ยอมรับ​จาก​อุตสาห​กร​รม​ รวม​ถึง​ลูกคา​ทัง้​ใน

ปัจจุบัน​และ​อนาค​ต

สําหรับ​ราย​ละเอียด​ของ​ปัจจัย​ความ​เสี่ยง​เหลา​น้ี​และ​อื่นๆ​ กรุณา​อางอิง​รายงาน​ประจําไตรมาส​ลาสุด​ของ Comscore

ใน​แบบ​ฟอรม 10-Q, รายงาน​ประจําปี​ใน​แบบ​ฟอรม 10-K และ​เอกสาร​อื่นๆ​ ที่​ยื่น​ตอ​คณะ​กรรมการ​กํากับ​หลัก​ทรัพย

และ​ตลาด​หลัก​ทรัพย (SEC) ซึ่ง​สามารถ​ดู​ไดที่​เว็บไซต​ของ SEC (http://www.sec.gov)

ผู​ถือ​หุน​ของ Comscore ไม​ควร​เชื่อ​ถือ​ขอความ​ที่​มี​ลักษณะ​เป็นการ​คาด​การณ​ใน​อนาคต​มาก​จน​เกิน​ควร​ เพราะ

ขอความ​เหลา​น้ี​กลาว​ถึง​ ณ วัน​ที่​ขอความ​ถูก​จัด​ทําขึ้น​เทา​นัน้ Comscore ไม​ขอรับ​ผิด​ชอบ​ใน​การ​ปรับปรุง​ขอความ

คาด​การณ​เป็น​ปัจจุบัน​ เพื่อ​ให​สะทอน​ถึง​เหตุ​การณ​ สถาน​การณ​ และ​ขอมูล​ใหม​ที่​เกิด​ขึ้น​หลัง​วัน​ที่​เผย​แพร​ขาว

ประชาสัมพันธ​ฉบับ​น้ี​ หรือ​เพื่อ​ให​สะทอน​ถึง​เหตุการณ​ที่​เกิด​ขึ้น​โดย​ไม​คาด​คิด

โลโก – https://mma.prnewswire.com/media/327730/comScore_Logo.jpg


