
Calvin Klein, Inc. ประกาศ​กลยุทธ​การ​สรางสรรค

ใหม​ใน​ระ​ดับ​โลก

– Francisco Costa และ Italo Zucchelli เตรียม​กาว​ลง​จาก​ตําแหนง​ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​สรางสรรค​ของ Calvin Klein
Collection

Calvin Klein, Inc. ประกาศ​กลยุทธ​การ​สรางสรรค​ใหม​สําหรับ​การ​ดําเนิน​งาน​ทัว่​โลก​ของ​บริษทั​ ซึ่ง​จะ​หลอม​รวม

แบรนด​ทัง้หมด​ของ Calvin Klein ให​อยู​ภาย​ใต​วิสัย​ทัศน​แหง​การ​สรางสรรค​เพียง​หน่ึง​เดียว​ โดย Francisco Costa

ผู​อํานวย​การ​สรางสรรค​ฝ าย​แฟชัน่​สตรี​ของ Calvin Klein Collection และ Italo Zucchelli ผู​อํานวย​การ​สรางสรรค

ฝาย​แฟชัน่​บุรุษ​ของ Calvin Klein Collection จะ​อําลาบ​ริ​ษทั

รับ​ชม​ขาว​ประชาสัมพันธ​ใน​รูป​แบบ Smart News Release ซึ่ง​ประกอบ​ดวย​สื่อ​มัลติมีเดีย​และ​ขาว​ฉบับ​เต็ม​ได​ที่​:
http://www.businesswire.com/news/home/20160419006394/en/

http://mms.businesswire.com/media/20160419006394/en/520161/4/costa%2Cfrancisco-portrait-2011
_ph_clinch%2Cdanny-bw04192016_webready.jpg
Francisco Costa (รูป​ภาพ​: บิ​สิ​เนส ไว​ร)

กลยุทธ​ดัง​กลาว​สอดคลอง​กับ​การ​เปลี่ยน​ทิศทาง​ของ​แบ​รน​ด Calvin Klein ซึ่ง​เริ่ม​ตน​ขึ้น​หลัง​จาก​ที่ทาง​แบรนด​ได​ซื้อ

ธุรกิจ​ยีน​สและ​ชุด​ชัน้​ใน​คืน​เมื่อ​ปี​ 2​013 ใน​ขณะ​ที่​บริษทั​เดิน​หน า​เพื่อ​กาว​ขึ้น​เป็น​ธุรกิจ​คา​ปลีก​ระดับ​โลก​ที่​มี​ยอด​ขาย

แตะ​ 1 หมื่น​ลาน​ดอลลาร​ การ​ประกาศ​กลยุทธ​ใหม​น้ี​จะ​ชวย​เสริม​สราง​ตําแหนง​ของ​แบรนด​ให​แข็งแกรง​ยิ่ง​ขึ้น​ใน​เวที

โลก​ พ​รอม​ปู​ทาง​สู​การ​เติบโต​อยาง​ยัง่ยืน​ใน​อนาคต​ขาง​หน า​ ทิศทาง​ที่​เกิด​ขึ้น​ใหม​น้ี​จะ​เป็น​ไป​ตาม​วิสัย​ทัศน​หน่ึง​เดียว

ใน​การ​สรางสรรค​ผล​งาน​สําหรับ​ธุรกิจ​ทุก​สา​ขา​ โดย​จะ​มี​การ​เปิด​เผย​วิสัย​ทัศน​ดัง​กลาว​เมื่อ​ถึง​กําหนด

Steve Shiffman ซี​อี​โอ​ของ Calvin Klein, Inc. กลาว​วา​ “ก​ลยุทธ​การ​สรางสรรค​ใหม​น้ี​ถือ​เป็นการ​เปิด​บท​ใหม​ที่​มี

ความ​สําคัญ​ยิ่ง​ใน​ประวัติศาสตร​ของ Calvin Klein นับ​ตัง้​แต​ที ่Mr. Klein เอง​นัน้​ได​ประกาศ​กาว​ลง​จาก​ตําแห​นง ผม

ขอ​แสดง​ความ​ขอบ​คุณ Francisco และ Italo ที่​ได​ทุมเท​อยาง​เต็ม​ที่​ให​กับ​แบ​รน​ด Calvin Klein เชน​เดียว​กับ​ความ

สําเร็จ​ที่​เกิด​ขึ้น​ตลอด​ทศวรรษ​ที่​ผาน​มา​ บุคคล​ทัง้​สอง​ทาน​น้ี​ได​เขา​มา​มี​บทบาท​อยาง​มาก​ใน​การ​สง​เส​ริม​ให Calvin

Klein ขึ้น​แทน​ผูนําใน​วงการ​แฟชัน่​ของ​โลก​ ซึ่ง​เกิด​ขึ้น​จริง​ได​ดวย​การ​อุทิศ​ตน​ ควา​มตัง้ใจ​จริง​ และ​ความ​คิด​สราง

สรรค​”

Calvin Klein, Inc. ซึ่ง​เป็น​บริษทั​ใน​เครือ​ของ PVH Corp. [NYSE: PVH] คือ​หน่ึง​ใน​สตู​ดิโอ​การ​ออกแบบ​แฟชัน่​และ

https://www.thaimediapr.com/calvin-klein-inc-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%aa%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/calvin-klein-inc-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%aa%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/calvin-klein-inc-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%aa%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2/


การ​ตลาด​ชัน้​นําของ​โลก​ บริษทั​ได​ออกแบบ​และ​ทําตลาด​คอ​ลเลคชัน่เครื่อง​แตง​กาย​ของดี​ไซ​เนอ​รทัง้​สําหรับ​สุภาพ

บุรุษ​และ​สุภาพ​สตรี​ รวม​ถึง​ผลิตภัณฑ​อื่นๆ​ ที่​ได​รับ​การ​ผลิต​และ​ทําการ​ตลาด​ผาน​เครือ​ขาย​ขอ​ตกลง​การ​อนุญาต​ให​ใช

สิทธิ ์​ และ​ขอ​ตกลง​อื่นๆ​ที่​มี​ความ​ครอบคลุม​ทัว่​โลก​ ไลน​สินคา​ภาย​ใต​แบรนด​ที่​หลาก​หลาย​ของ Calvin Klein

ประกอบ​ดวย​ เดร​สและ​สูท​สําหรับ​สุภาพ​สตรี​ เครื่อง​แตง​กาย​และ​เสื้อผา​สัง่​ตัด​สําหรับ​สุภาพ​บุ​รุ​ษ คอ​ลเลคชัน่เครื่อง

แตง​กาย​ คอ​ลเลคชัน่แบรนด​ลูก​ และ​ชุด​กีฬา​สําหรับ​สุภาพ​บุรุษ​และ​สุภาพ​สตรี​ ชุด​เลน​กอลฟ​ ชุด​ยีน​ส ชุด​ชัน้​ใน​

น้ําหอม​ แวน​ตา​ ชุด​กีฬา​ผา​ยืด​หรับ​สุภาพ​สตรี​ ถุงเทา​ยาว​ ถุง​เทา​ รอง​เทา​ ชุด​วาย​น้ํา เครื่อง​ประ​ดับ​ นาฬิกา​ เสื้อผา​ชัน้

นอก​ กระ​เป า​ เครื่อง​หนัง​ขนาด​เล็ก​ และ​เครื่อง​ตกแตง​บา​น ​(ร​วมทัง้​เฟอร​นิ​เจอร​) สําหรับ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ กรุณา​เขา​ชม
calvinklein.com

PVH มี​ประวัติ​ความ​เป็น​มา​สืบ​ยอน​ไป​กวา​ 130 ปี​ และ​มี​ความ​โดด​เดน​ใน​การ​ขยาย​แบรนด​และ​ธุรกิจ​ดวย​ความ​เป็น

อเมริกัน​แบบ​เขม​ขน​ จน​กลาย​เป็น​หน่ึง​ใน​บริษทั​เครื่อง​แตง​กาย​ขนาด​ใหญ​ที่สุด​ใน​โลก​ บริษทั​มี​พนักงาน​มาก​กวา​

30,000 คนใน​กวา​ 40 ประ​เทศ​ และ​มี​ราย​ได​สูง​กวา​ 8 พัน​ลาน​ดอลลาร​สหรัฐ​ใน​ปี​ 2​015 อีก​ทัง้​ยัง​เป็น​เจาของ​แบรนด

ชื่อ​ดัง​ตางๆ​ อา​ทิ Calvin Klein, Tommy Hilfiger, Van Heusen, IZOD, ARROW, Speedo*, Warner’s และ

Olga รวม​ถึง​ทําตลาด​สินคา​หลาก​หลาย​ประเภท​ภาย​ใต​แบรนด​เหลา​น้ี​ และ​แบรนด​อื่นๆ​ ที่​บริษทั​เป็น​เจาของ​และ​ได

รับ​ลิขสิทธิ ์​ทัง้​ใน​ประเทศ​และ​นานา​ชา​ติ

* แบ​รน​ด Speedo ได​รับ​อนุญาต​สําหรับ​ภูมิภาค​อเมริกาเหนือ​และ​แค​ริบ​เบียน​ โดย​เป็น​กรรมสิทธิ ์​ตลอด​ชีพ​จา​กบ​ริ​ษทั
Speedo International, Ltd.

คําจํากัด​สิทธิ ์​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ภาย​ใต​กฎ​หมา​ย Private Securities Litigation Reform Act of 1995:

ขอความ​คาด​การณ​ลวง​หน า​ใน​ขาว​ประชาสัมพันธ​ฉบับ​น้ี​ ซึ่ง​รวม​ถึง​แต​ไม​จํากัด​เพียง​ ขอความ​ที่​ระบุ​ถึง​แผน​งาน​ใน

อนาคต​ กล​ยุทธ​ วัตถุประสงค​ ควา​มคาด​หมาย​ และ​เจตจํานง​ของ PVH Corp. และ​บริษทั​ใน​เครือ​ (กลาว​โดย​รวม​ใน

นาม “PVH”) เป็น​ไป​ตาม​คําจํากัด​สิทธิ ์​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ภาย​ใต​กฎ​หมา​ย Private Securities Litigation Reform

Act of 1995 นัก​ลงทุน​ควร​ทราบ​วา​ขอความ​คาด​การณ​ลวง​หน า​เหลา​น้ี​ ประกอบ​ไป​ดวย​ความ​เสี่ยง​และ​ความ​ไม​แน​นอ

น ​ซึ่ง​อาจ​ไม​สามารถ​คาด​การณ​ได​อยาง​แมนยําและ​ไม​สามารถ​คาด​คะเน​ได​บาง​สวน​ ซึ่ง​รวม​ถึง (i) แผน​งา​น ​กล​ยุทธ​

วัตถุประสงค​ ควา​มคาด​หวัง​ และ​เจตจํานง​ของ PVH อาจ​มี​การ​เปลี่ยนแปลง​ตาม​ดุลย​พินิจ​ และ (ii) ความ​เสี่ยง​และ

ความ​ไม​แนนอน​อื่นๆ​ดัง​ที่​ระบุ​ไว​ใน​เอก​สาร​ที่ PVH ได​ยื่น​ตอ​คณะ​กรรมการ​กํากับ​หลัก​ทรัพย​และ​ตลาดหลักทรัพย​ของ

สห​รัฐ

บริษทั​ไมมี​ภาระ​ผูก​ผัน​ใน​การ​ปรับปรุง​แกไข​ขอความ​คาด​การณ​ลวง​หน า​ ถึง​แมวา​จะ​ได​รับ​ขอมูล​ใหม​ เกิด​เหตุการณ

ใน​อนาคต​ หรือ​อื่นๆ

แหลง​ขา​ว: Calvin Klein

SOCIAL MEDIA: facebook.com/calvinklein; calvinklein.tumblr.com; google.com/+calvinklein;



youtube.com/calvinklein; twitter.com/calvinklein; instagram.com/calvinklein;
pinterest.com/calvinklein snapchat: calvinklein show yours. #mycalvins brand handle: @calvinklein

รับ​ชม​ขาว​ตนฉบับ​บน​เว็บ​ไซ​ต businesswire.com ได​ที่:
http://www.businesswire.com/news/home/20160419006394/en/
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