
BEAUTY เปิด​โร​ดแมพ 5 ปี​ ราย​ได​แตะ​ 10,000

ลาน​บาท​ มารเก็ต​แค​ป ทะ​ยา​น ​100,000 ลาน​บาท

BEAUTY เปิด​โร​ดแมพ 5 ปี​ ราย​ได​แตะ​ 10,000 ลาน​บาท​ มารเก็ต​แค​ป ทะ​ยา​น ​100,000 ลาน​บาท​ ยก​ระดับ​สู​การ

เป็น​แบรนด​เครื่อง​สําอาง​ชัน้​นําของ​เอ​เชีย​ เดิน​หน า​สราง​ผล​ประกอบ​การ​เติบโต​ยัง่ยืน​ ขณะ​ที่​ปี​น้ี​ตัง้​เป า​ราย​ได​ไม

ตํ่ากวา​ 4,290 ลาน​บาท​หรือ​โต​ไม​ตํ่ากวา​ 2​0% รักษา​อัตรา​กําไร​สุทธิ​ไม​น อย​กวา​ 2​0% ชู​กล​ยุทธ​ธุรกิจ “Fast &

Smart” ขยาย​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​ทุก​รูป​แบบ​ตอ​เน่ือง​ทัง้​ใน​และ​ตาง​ประ​เทศ

นาย​แพทย​สุ​วิ​น ​ไกร​ภูเบศ​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บริษทั​ บิวตี้​ คอม​มูนิ​ตี ้จํากัด​ (มหา​ชน) (BEAUTY) ผูนําธุรกิจ

คา​ปลีก​ผลิตภัณฑ​เครื่อง​สําอาง​และ​บํารุง​ผิว​ ภาย​ใต​แนว​คิด Live a beautiful life. เปิด​เผย​วา​ภาย​หลัง​จาก​ที่

BEAUTY ได​รับ​คัด​เลือก​เขา​อยู​ใน​การ​คํานว​ณดัชนี SET 50 บริษทั​ได​มี​การ​กําหนด​แผน​ยุทธศาสตร​ทาง​ธุรกิจ​ 5 ปี​

(2561-2565) ตัง้​เป า​หมาย​การ​เติบโต​เฉลี่ย​ของ​ราย​ได​ไว​ไม​ตํ่ากวา​ 2​0% อัตรา​กําไร​สุทธิ​ไม​ตํ่ากวา​ 2​0% โดย​คาด​วา

ใน​ปี​ 2​565 บริษทั​จะ​มี​ราย​ได​รวม​อยู​ที่​ 10,000 ลาน​บาท​ มี​มารเก็ต​แค​ป อยู​ที่​ระดับ​ไม​ตํ่ากวา​ 100,000 ลาน​บาท​

และ​เป็น​แบรนด​เครื่อง​สําอาง​ของ​ไทย​ที่​ได​รับ​การ​ยอมรับ​จาก​ผู​บริโภค​ทัว่​เอ​เชีย

สําหรับ​ภาพ​รวม​ธุรกิจ​ใน​ปี​น้ี​ บริษทั​ตัง้​เป า​ราย​ได​รวม​ไม​ตํ่ากวา​ 4,290 ลาน​บาท​หรือ​โต​ไม​ตํ่ากวา​ 2​0% รักษา​อัตรา

กําไร​สุทธิ​ไม​น อย​กวา​ 2​0% ตัง้​งบ​ลงทุน​อยู​ที่​ 120 ลาน​บาท​ แบง​เป็น​ ลงทุน​เปิด​สาขา​ใหม​จํานว​น ​80 ลาน​บาท​ และ

นําไป​ใช​ปรับปรุง​โครงสราง​พื้น​ฐาน​และ Business Intelligence (BI) จํานว​น ​40 ลาน​บาท​ เพื่อ​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​ใน

การ​สราง​ยอด​ขาย​รองรับ​การ​เติบโต​ของ​บริษทั​ใน​อนาค​ต

ทัง้น้ี​บริษทั​กําหนด​กลยุทธ​หลัก​ใน​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ ภาย​ใต​นโย​บาย “Fast & Smart” โดย​มี​ปัจจัย​หลัก​ 5 ดาน​

ประกอบ​ดวย​ 1.​กลยุทธ​การ​ตลาด​แบบO2O (Online to Offline synchronization) โดย​ใช​สื่อ​ออนไลน​ทุก

แพลตฟอรม​รวม​ทัง้​คน ( Influencer) ทัง้​ใน​และ​ตาง​ประเทศ​รวม​ถึง​พนักงาน​ทุก​ระดับ​เพื่อ​ให​เกิด Engagement กับ

ลูกคา​วง​กวาง​และ​เป็น​พลัง​ใน​การ​สราง​ยอด​ขาย​ให​แก​ชอง​ทาง​ออฟ​ไลน​ และ​ ออนไลน​ เติบโต​อยาง​มี​นัย​ยะ​สําคัญ​ 2​.

กล​ยุ​ทธ Product Driven การ​ขับ​เคลื่อน​ยอด​ขาย​ให​เติบโต​โดย​ผาน​กล​ยุทธ​ กา​รส​รา​ง Product Hero ทัง้​สินคา​เดิม

ที่​มี​อยู​แลว​และ​สินคา​ใหม​และ​เนน​สินคา​ที่​เป็น​อิน​โน​เวชัน่ตาม​เท​รน​ดแฟชัน่​ ไลฟ ​สไตล​ของ​ลูกคา​ที่​เปลี่ยนแปลง​อยาง

รวด​เร็ว​ ซึ่ง​จะ​เป็นการ​ทํางาน​คู​ขนาน​ไป​กับ​กล​ยุ​ทธ O2O

3.​การ​ลงทุน​และ​พัฒนา​ระ​บบ Business Intelligence (BI) เพื่อ​ใช​ใน​การ​วิเคราะห​ขอมูล​ดาน​การ​ขาย​และ​ลูกคา​ทุก

ชอง​ทาง​ เพื่อ​ให​ผู​บริหาร​สา​มา​รถ​ใช Information ใน​เชิง​ลึก​ใน​การ​มอนิเตอร​และ​จัด​กลยุทธ​การ​ทําการ​ตลาด​ การ​ขาย​
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และ CRM ให​เกิด​ความ​ได​เปรียบ​สูงสุด​ใน​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ 4.​การ​พัฒนา​บุคลากร​ให​มี​ศักยภาพ​ดาน​การ​ขาย​การ​ตลาด​

พ​รอม​เพิ่ม​ความ​รู​ความ​สามารถ​ใน​งาน​ของ​ตนเอง​มาก​ขึ้น ( Professional ) เพื่อ​ให​เกิด​การ​เจริญ​เติบโต​อยาง​ยัง่ยืน​ 5.

ขยาย​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​ที่​มี​โอกาส​การ​เติบโต​สูง​และ​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​เดิม​ทัง้​ใน​และ​ตาง

ประ​เทศ​ โดย​มี​แผน​ขยาย​สาขา​ใน​ประ​เทศ​ เพิ่ม​ 34 สา​ขา BEAUTY BUFFET 22 สา​ขา BEAUTY COTTAGE 12

สา​ขา​ และ​มี​แผน​ปรับ BEAUTY MARKET ให​เป็น​ราน​ที่​มี​สินคา​ขาย​ทัง้​ออฟ​ไลน​ และ​ ออนไลน​ ทัง้​ 9​ สา​ขา​ จาก

ปัจจุบัน​มี​จํานวน​สาขา​ใน​ประเทศ​ทัง้​สิน้​ 345 สา​ขา​ แบง​เป็น BEAUTY BUFFET 261 สา​ขา BEAUTY COTTAGE

75 สา​ขา​ และ BEAUTY MARKET 9 สา​ขา​ อีก​ทัง้​ยัง​มี​สินคา​วาง​จําหนาย​ใน​คิง​ พ​าวเวอร​ 8 สาขา​ 2​2 จุด​จําหนา​ย

,7-ELEVEN 650 สา​ขา​, และ​ปี​น้ี​ได​เขา​จําหนาย​ใน Boots จํานว​น ​145 สา​ขา​ และ​มี​สินคา​วาง​จําหนาย​ใน​โม​เดิรนเท

รด​ เท​รด​ดิชัน่นัลเทรด​กระจาย​อยู​ทัว่​ประ​เทศ

ขณะ​ที่​ตลาด​ตาง​ประเทศ​มีน​โย​บาย​ขยาย​ตลาด​เชิง​รุก​มาก​ขึ้น​โดย​เนน​กา​รส​รา​ง Shop Brand และ Product Brand

ให​เป็น​ที่​รูจัก​ของ​กลุม​ลูกคา​ใน​ตาง​ประเทศ​โดย​เฉพาะ​กลุม​ประ​เทศ AEC โดย​รูป​แบบ​การ​ขยาย​ตัว​มี​ทัง้​รูป​แบบ

ตัวแทน​จําหนาย​และ​กระจาย​สินคา​ผาน​ชอง​ทางการ​จําหนาย​ที่​เขา​ถึง​งาย​ ทัง้​รูป​แบบ Offline Retailer และ Online

Retailer ที่​ได​รับ​ความ​นิยม​ใน​แตละ​ประ​เทศ​ โดย​มี​เป า​หมาย​ใช​ผลิตภัณฑ​เจาะ​ตลาด​ใน​ทวีป​เอเซีย​ อาทิ​ กลุม​ประ

เทศ AEC จี​น ​ฮอ​งก​ง ไตหวัน​ สําหรับ​เป า​หมาย​ใน​อนาคต​จะ​เป็นก​ลุม​ประเทศ​ขนาด​ใหญ​ คือ​ ประเทศ​อินเดีย​และ​รัส

เซีย

นอกจาก​น้ี​ตัวแทน​จําหนา​ย ( Licence shop ) มี​แผน​ขยาย​สาขา​เพิ่ม​จํานว​น ​13 สา​ขา​ จาก​ปัจจุบัน​ที่​มี​อยู​ 2​1 สา​ขา​

ทําให​สิน้​ปี​ 2​561 จะ​มี​สาขา​ของ​ตัวแทน​จําหนาย​รวม​ทัง้​สิน้​ 34 สา​ขา​ กระจาย​อยู​ใน​ประ​เทศ​ 3 ประ​เทศ​ คือ​ ประเทศ

เวียดนาม​ ฟิลิปปินส​ และ​เมีย​นม​า นอกจาก​น้ี​มี​แผน​นําสินคา​เขา​จําหนาย​ใน​รูป​แบบ Shop in shop เพิ่ม​จํานวน​ 2​

ประ​เทศ​ 5 จุด​จําหนาย​ คือ​ประเทศ​กัมพูชา​และ​มาเลเซีย​ จาก​ปัจจุบัน​ที่​มี​ 4 ประ​เทศ​ 136 จุด​จําหนาย​กระจาย​อยู​ใน

ประเทศ​อิน​โด​นี​เซี​ย ฮอ​งก​ง ไตหวัน​ และ​ลาว​ซึ่ง​เปิด​จุด​จําหนาย​ใหม​ 5 จุด​จําหนาย​ใน​ชวง​ปลาย​ปี​ 2​560 ที่​ผาน​มา​

และ​ใน​ไตรมาส​ที่​ 1/2561 วางแผน​เปิด​จุด​จําหนาย​ใหม​ใน​ประเทศ​มาเลเซีย​ จะ​ทําให​สิน้​ปี​ 2​561 จะ​มี​สินคา​วาง

จําหนาย​ใน​รูป​แบบ Shop in shop ทัง้​สิน้​ 6 ประ​เทศ​ 145 จุด​จําหนา​ย

ใน​ปี​ 2​561 คาด​การณ​อัตรา​การ​เติบโต​ของ​ตลาด​เครื่อง​สําอาง​เติบโต​ตอ​เน่ือง​พรอม​กับ​การ​ขยาย​ตัว​ทาง​เศษ​ฐกิจ​มี​แนว

โนม​ที่​ดี​ ประกอบ​กับ​ทาง​บริษทั​มี​รูป​แบบ​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ที่​หลาก​หลาย​ทัง้​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​แบบ​ราน​คา​ปลี​ก (

Shop concept ) และ​ผลิตภัณฑ​ที่​หลาก​หลาย​มี​การ​พัฒนา​ตอ​เน่ือง( Product concept ) ตรง​กับ​ความ​ตองการ​ของ​ผู

บริโภค​ทัง้​ใน​และ​ตาง​ประ​เทศ​ สง​ผล​ให​ตลอด​ระยะ​เวลา​ 5 ปี​ ที่​ผาน​มาบ​ริ​ษทัมี​ผล​ประกอบ​การ​เติบโต​ตอ​เน่ือง​และ​เชื่อ

มัน่​วา​ใน​ปี​ 2​561 ผล​ประกอบ​การ​จะ​เป็น​ไป​ตาม​เป า​หมาย​ที่​ตัง้​ไว
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