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BEAUTY เปิด​แผน​ปี​ 2​562 ยก​ระดับ​สู​การ​เป็น International Beauty & Health Business ชู​กลยุทธ​รุก​หนัก​ตลาด

ตาง​ประ​เทศ​ ขยาย​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​ เตรียม​งบ​ลง​ทุ​น ​85 ลาน​บาท​ พัฒนา​ธุรกิจ​คา​ปลีก​ เสริม​ระบบ​สนับสนุน

ธุรกิจ​และ​เดิน​หน า​ระบบ​อี​คอม​เมิ​รซ สราง​ผล​ประกอบ​การ​เติบ​โต​ ตัง้​เป า​ราย​ได​เติบโต​มากกวา​ 2​0% พรอม​รักษา

อัตรา​กําไร​สุทธิ​มากกวา​ 2​5%

นาย​แพทย​สุ​วิ​น ​ไกร​ภูเบศ​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บริษทั​ บิวตี้​ คอม​มูนิ​ตี ้จํากัด​ (มหา​ชน) (BEAUTY) ผู​ดําเนิน

ธุรกิจ​จําหนาย​ปลีก​ผลิตภัณฑ​เครื่อง​สําอาง​และ​บํารุง​ผิว​ภาย​ใต​แนว​คิด Live a Beautiful Life เปิด​เผย​วา​ ใน​ปี​น้ี

บริษทั​มี​วิสัย​ทัศ​น(VISION)ใน​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ดวย​นโย​บาย International Beauty & Health Business เพื่อ​ยก

ระดับ​แบรนด​สินคา​ภาย​ใต​การ​จําหนาย​ของ​บริษทั​เขา​สู​การ​เป็น​แบรนด​ดาน​ความ​งาม​และ​สุขภาพ​ที่​ได​รับ​การ​ยอมรับ

ใน​ระดับ​นานา​ชา​ติ​ ทัง้น้ี​แผนการ​ดําเนิน​งาน​ของ​บริษทั​จะ​มุง​เนน​ใน​ 6 ดาน​หลัก​ ประ​กอบ​ดวย

1.​ขยาย​ตลาด​ตาง​ประเทศ​เชิง​รุก​ จํานว​น ​15 ประ​เทศ​ โดย​มี​ 10 ประเทศ​ที่​เป็น​ตัวแทน​จําหนาย​ใน​ปี​ 2​561 ซึ่ง​จะ​เนน

การ​ทําการ​ตลาด​รวม​กัน​และ​เพิ่ม​จํานวน SKUs สิน​คา​ และ​มี​อีก​ 5 ประเทศ​เป า​หมาย​ใหม​ใน​ปี​2562 ที่​มี​แผน​จะ​ขยาย

ตลาด​ คือ​ อิน​เดีย​ รัสเซีย​ สหรัฐ​อาหรับ​เอ​มิ​เรตส บรูไน​ และ​แค​นา​ดา​ ใน​รูป​แบบ​ของ​ตัวแทน​จําหนา​ย Product

Distributor ,Shop Licence , Shop in Shop หรือ Counter sales รวม​ทัง้​ยัง​เนน​รุก​ตลาด​ประเทศ​จีน​ซึ่ง​ถือวา​เป็น

ตลาด​ขนาด​ใหญ​มี​โอกาส​ทาง​ธุรกิจ​สูง​ โดย​มี​แผนก​ระ​จา​ยสินคา​ผาน​ชอง​ทาง Cross Border E-commerce

(CBEC)อยาง​ตอ​เน่ือง​ซึ่ง​ชอง​ทาง​น้ี​ถือ​เป็น​โอกาส​ใหม​สําหรับ​การ​คา​ออนไลน​ใน​จีน​ที่​รัฐบาล​จีน​มี​มาตรการ​สนับสนุน

อยาง​ชัด​เจ​น ​โดย​เฉพาะ​สินคา​กลุม​เครื่อง​สําอาง​โดย​ผู​คา​ออนไลน​จะ​ได​รับ​สิทธิ​สวนลด​ทาง​ภาษี​ใน​อัต​รา​พิเศษ

โดย​ใน​ปี​ 2​561 บริษทั​มี​สินคา​วาง​จําหนาย​แลว​จํานวน 7 Platforms และ​ใน​ปี​น้ี​มี​แผน​เจรจา​เพิ่ม​จํานวน Platform อีก​

2​ ราย​และ​ยัง​ขยาย​จํานวน SKUs สินคา​เขา​จําหนาย​อยาง​ตอ​เน่ือง​ นอกจาก​น้ี​ภายใน​ไตร​มาส​ 1 ปี​ 62 บริษทั​ได​เริ่ม

สง​สินคา​เขา​จําหนาย​ชอง​ทาง​ตลาด​หลัก( General Trade )ที่​ประกอบ​ดวย​ชอง​ทาง Offline และ Online ใน​ตลาด​ทัง้

สาธารณรัฐ​ประชาชน​จีน(Mainland China) สําหรับ​ตลาด​การ​ขาย​สินคา​หลัก​ของ​จีน​มี​ทัง้​ที่​เป็น​ชอง​ทาง​ออฟ​ไลน​ เชน​

เท​รด​ดิชัน่นอ​ลเท​รด​ คอน​วี​เนียน​สโตร​ โม​เดิรนเทรด​ตางๆ​ และ​ชอง​ทาง​ออนไลน​ที่​เป็น​เว็ปไซต​ อี​คอม​เมิ​รซตางๆ​ที่​จัด

จําหนาย​สินคา​ใน​ประเทศ​จีน

2.​ชอง​ทาง​ราน​คา​ปลีก​เขม​แข็ง (Retail Business Models) ดวย​ศักยภาพ​ที่​บริษทั​มี​สาขา​รวม​ทัง้​สิน้​ 347 สา​ขา​ จะ

พัฒนา​ปรับปรุง​และ​สราง​ความ​เขม​แข็ง​ให​ชอง​ทาง​ราน​คา​ปลีก​ โดย​จะ​มี​การ​พัฒนาการ​บริหาร​ราน​คา​ปลีก​ ,เปิด​สาขา

ใหม​ 15 สา​ขา​ ,เนน​การ​ทําการ​ตลาด​ได​ดวย​ตัว​ราน​คา​ปลีก​เอง (Local Store Marketing) ,สราง​โมเดล​การ​ขาย
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สินคา​ที่​เป็น​สิน​คา Multi Brand เขา​มา​จําหนาย​ใน​รา​น Beauty Buffet , สราง​ราน​ตนแบบ​ใหม​เพื่อ​จําหนาย​สินคา​ที่

สามารถ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ได​ครอบ​คลุม

3.​ กลุม​สินคา​อุปโภค​เติบโต​ตอ​เน่ือง (Consumer Product)เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​ใน​ชอง​ทางการ​จําหนาย​เดิม​โดย​เนน

การ​เพิ่ม​จํานวน SKUs สินคา​และ​ทําการ​ตลาด​รวม​กับ​หาง​พรอม​กับ​เพิ่ม​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​ใหมๆ​ที่​มี​โอกาส

เติบโต​สูง​และ​เขา​ถึง​กลุม​ลูก​คา

4.​ชอง​ทาง​อี​คอม​เมิ​รซ( E-Commerce) ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​ที่​เปลี่ยนแปลง​พัฒนา​และ​บริหาร​จัดการ

โครงสราง​ระบบ​อีคอมเมิรซ​ให​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ วาง​เป า​หมาย​รุก​ตลาด​ออนไลน​ ดวย​กล​ยุ​ทธ O2O และ​พันธ​มิตร​ รวม

ถึง​พัฒนา​ระบบ​รองรับ​พฤติกรรม​การ​จับ​จาย​ผาน​มือ​ถือ​ของ​บริษทั​เอง​ ซึ่ง​คาด​วา​จะ​เป็น​อีก​หน่ึง​ชอง​ทาง​ที่​จะ​ชวย​ผลัก

ดัน​ให​บริษทั​มี​ราย​ได​เติบโต​กาว​กระ​โดด

5.​ กลยุทธ​การ​ขาย​โดย​ใช​สินคา​ขับ​เคลื่อ​น (Product Driven) ขับ​เคลื่อน​ยอด​ขาย​ให​เติบโต​โดย​กา​รส​รา​ง Product

Heros ที่​มี​กระแส​ดึงดูด​ลูกคา​ทัง้​สินคา​เดิม​ที่​มี​อยู​แลว​และ​สินคา​ใหม​ เนน​สินคา​ที่​เป็น​ อิน​โน​เวชัน่ตาม​เท​รน​ดแฟชัน่​

ไลฟ ​สไตล​ของ​ลูกคา​ที่​เปลี่ยนแปลง​อยาง​รวด​เร็ว

6.​กลยุทธ​การ​ตลาด​แบบO2O การ​เชื่อม​สื่อ​ออนไลน​ทุก​แพลตฟอรม​ นําเสน​อ Influencers ทัง้​ใน​และ​ตาง​ประ​เทศ​

รวม​ถึง​พนักงาน​ทุก​ระ​ดับ​ เพื่อ​สรา​ง Engagement กับ​ลูกคา​วง​กวาง​และ​เป็น​พลัง​ใน​การ​สราง​ยอด​ขาย​ให​แก​ชอง​ทาง

ออฟ​ไลน​ และ​ออนไลน​ รวม​กับ​การ​พัฒนาการ​ตลาด​ระ​ดับ Reginal สราง​ตลาด​ตาง​ประเทศ​ไป​พรอม​กัน

จาก​การ​ดําเนิน​งาน​ใน​ปี​ 2​561 ถือ​เป็นการ​ปรับ​ธุรกิจ​ตาม​ยุทธศาสตร​ใหม​ บริษทั​ได​พัฒนา​ตลาด​ วาง​รากฐาน​ชอง

ทางใน​ตลาด​ตาง​ประ​เทศ​ ,สินคา​กลุม​อุป​โภค​ รวม​ถึง​การ​วาง​แนว​ทาง E-Commerce ชัดเจน​เพื่อ​เป็น​ฐาน​การ​ขยาย

ตลาด​ใน​ปี​ 2​562 สําหรับ​ภาพ​รวม​ธุรกิจ​เครื่อง​สําอาง​ปี​ 2​562 คาด​วา​ยัง​มี​การ​ขยาย​ตัวอยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​ปัจจัย

สนับสนุน​หลัก​มา​จาก​พฤติกรรม​ของ​ผู​บริโภค​ทัว่​โลก​ที่​ให​ความ​ใสใจ​เกี่ยว​กับ​ความ​งาม​ สุขภาพ​และ​ผิว​พรรณ​ตอ​เน่ือง​

สง​ผล​ให​ความ​ตองการ​ผลิตภัณฑ​ดาน​ความ​งาม​และ​สุขภาพ​มี​ความ​หลาก​หลาย​เพิ่ม​ขึ้น​ตาม​ ซึ่ง​การ​ขยาย​ตัว​ดัง​กลาว

เป็น​โอกาส​ใน​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ของ​บริษทั​ที่​จะ​สามารถ​นําเสนอ​ผลิตภัณฑ​ให​เขา​ถึง​ผู​บริโภค​ทัง้​ใน​ประเทศ​และ​ใน​ระดับ

นานา​ชา​ติ​ ซึ่ง​ใน​ปี​น้ี BEAUTY วาง​เป า​หมาย​ราย​ได​เติบโต​มากกวา​ 2​0% พรอม​รักษา​อัตรา​กําไร​สุทธิ​มากกวา​ 2​5%

ขณะ​ที่​งบ​ลงทุน​อยู​ที่​ 85 ลาน​บาท​เพื่อ​นํามา​ใช​สําหรับ​การ​เปิด​สา​ขา​ พัฒนา​ระบบ​สนับสนุน​ธุรกิจ​และ​ระบบ​อี​คอม​เมิ​รซ


